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A3 A4 新老电影正面对决情人节档虚拟偶像在中国有戏吗A2 民营影视股PK：唐德欲超华策
拿到IPO的入场券后，唐德影视董事长吴宏亮曾

在路演中放言：公司要“领先中国，走向国际”。而面
对如今国内影视剧市场的激烈竞争， 人们难免会拿
已上市的“电视剧第一股”华策影视与其相比较。

由华夏动漫集团创作的虚拟偶像歌手紫嫣于近
日举办首场演唱会，现场上座率超过90%。如此之高
的上座率使得不少人纷纷猜测虚拟偶像歌手是否可
以成为未来国内音乐市场的一个新主流。

情人节档期已经成为各大爱情电影争夺票房的
主战场。与以往不同的是，今年情人节档上映的六部
电影中，除了四部新上映的影片之外，还有两部老电
影欲借情人节档期再试身手。

宣传片生意，谁的鸡肋谁的金矿

起步3万元
制作成本可高可低

尽管宣传片通常不足5分钟，但由于
拍摄内容、设备运用、特效技术等制作环
节的不同 ， 市场价格也往往会相差很
多，据北京某影视公司制作部负责人刘
女士介绍 ，个别制作精良的宣传片可高
达近10万元 ，而大部分的起步价都要在
3万元左右 ，“比起做电影的耗时 、费力，
宣传片可谓省时、省力 ，稳赚不赔 ，但对
于影视公司来说这就是鸡肋， 制作成本
太高”。

从拍摄到最后将成片交到客户手中，
一部宣传片的制作周期最多也就两周。在
此过程中，要完成取景拍摄、配音、剪辑、
渲染、包装特效一整条流水线工作。

“每一个环节都会有专门的同事负
责，尤其越到后期，可谓 ‘牵一发而动全
身’，如果一旦有内容上的修改 ，轻了是
局部调整 ，重了几乎要重新再来 ，说白
了制作宣传片和制作一部电影几乎没
有任何区别 ，制作成本不低 ，但盈利空
间却十分有限 ，3万元的起步价也就能
保持个不赔不赚 ，和做电影根本就没法
比。”刘女士坦言，如今公司半年也就接
2-3个宣传片项目，“而这还是看在人情
的份上”。

对别人来说的鸡肋生意，对于大部份
的影视工作室而言却成了摇钱树。

如今市场上对于宣传片需求最多的
就是企业， 而大部分企业对于宣传片的
艺术、技术要求都没有那么高，因此同样

一则宣传片如果给影视工作室做就会有
相当大的利润空间 。影视工作室通常也
就2、3个人组成 ， 因为人手有限且业务
比较单一， 所以其人力成本也就会大大
降低。

“同样3万元的活，影视公司之所以会
不赔不赚，主要原因就在于要支付大量的
人工费用，但对于影视工作室而言则大有
赚头， 制作成本也就占到总价的5%。”在
已有五年从业经历的王鑫看来，宣传片制
作的成本可高可低，一方面取决于制作团
队，另一方面更取决于客户对宣传片本身
的质量要求。

两人工作室
如何掌握宣传片生财道

据业内人士透露，如今宣传片的制作
方七成以上都以影视工作室为主，即便有
影视公司参与其中，也都仅仅是将其作为
众多业务中的一项。那么，小影视工作室
究竟是如何实现原本需要多人参与的团
队生意，甚至只要2个人就能拿下？

2010年，许先生大学毕业之后便和同
学在学校附近开起了影视工作室，“凭借
着上学时打工积攒起来的一点人脉，工作
室在成立初期我们便帮着一些影视公司
做一些宣传片后期制作的活，那时候接一
个项目我们也就能拿到1000元”。

随着接的项目越来越多， 有了些本
钱，许先生也开始打起了自己去接企业宣
传片的主意，就这样，他和同伴开始自己
设计广告、发广告，上街招揽客户。曾经在
一周的时间里从中关村跑到亦庄，满北京

地转悠，看着有点实力但实力又不至于太
过雄厚的公司，两个人就会进去询问人家
有没有做宣传片的需求。

“‘连轴转’的生活对于我们两个人来
说几乎就是家常便饭，有时候白天我去拉
客户，或者扛着摄像机取景，他就在工作
室里找素材片 、做后期 ，晚上我俩再一
起调整， 也分不清谁是主要做什么的 ，
所谓的老板 、员工 、财务说到底就都是
我们两个人 。”据许先生回忆 ，最多的时
候他的工作室一个月接了4个项目， 赚了
20万元，“套用现在最流行的一句话，那也
是我们第一次感受到有钱人的任性是什
么感觉”。

工作室成立至今已经将近五年 ，尽
管赚钱最多的时候 ，许先生也没有和他
的同伴想过扩大团队 ，“其实我们身边
有很多这样的工作室 ，靠做宣传片赚到
些钱后 ，就开始招人 ，做微电影 、大电
影， 但是最终无一例外都以失败告终 ，
也是因为见到了太多失败的案例 ，所以
如今的我们更想踏踏实实地做好现在
就足够了”。

竞争加剧
市场启蒙期亟待行业规范

据王鑫透露，目前宣传片主要分为公
益宣传片和企业宣传片。“有些宣传片即
便是挂着公益二字，其实背后也会有政府
及相关部门出资进行制作。 但近些年来，
随着传媒产业的快速发展，也让越来越多
的企业更重视自己的形象宣传，因此对于
整个市场而言，企业客户已经成为宣传片

市场的主要消费群体，未来宣传片市场的
空间还将更大。”

随着入局者日益增多，行业竞争也在
变得日益激烈。北岛传媒项目经理马绍平
向北京商报记者表示， 基于宣传片成本
低、制作周期短的特点，加之从业者水平
不一，宣传片的质量也始终没有一个统一
的标准，而成片效果参差不齐也自然成了
伴随行业长期发展以来的顽疾。

许先生对此举例道，几年以前，由于
大多数企业对于宣传片本身的认识就比
较简单，有时候甚至是把粗剪的片子稍微
精调一下也能勉强交差。而如今要想蒙混
过关根本不可能。“一方面，企业会提出更
多的要求，比如加个特效、做多样化的艺
术效果；另一方面，对于一些小企业来说，
有时候仅1000元的差价就会左右他们的
决定，因此同行恶意杀价也是随时需要应
对的难题之一。”

“宣传片的市场需求越多， 目标消费
者对其质量的要求也会越来越高，如果再
按照以往作坊式的操作方式， 如今能够
以此为生的从业者必将丢掉手中的 ‘铁
饭碗’。”马绍平强调，宣传片制作公司要
想赢得受众关键还是要凭借高质量做好
品牌。例如，现下正火的宣传片 《中国共
产党与你一起在路上》，尽管其幕后团队
复兴路上工作室多少有些神秘， 据多位
从业者揣测， 这间工作室更像是一个非
盈利的公益性组织， 但其目前仅有的两
部作品《领导人是怎样炼成的》、《中国共
产党与你一起在路上》 却得到了网友的
高度关注。

北京商报记者 卢扬/文 代小杰/制表

宣传片《中国共产
党与你一起在路上》上
线后短短5个小时内，网
络点击量便已达到75
万。 它的走红让人们也
开始注意到了宣传片这
门生意。 动辄数万元的
宣传片制作过程究竟与
电影有何不同？ 这门影
视公司眼中的鸡肋生意
又为何会成为影视工作
室的金矿？
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