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国泰星悦百货变“空城”

Market�observe
市场观察

北京商报讯（记者 李铎 孙麒翔）主攻三四线城
市的服装品牌百圆裤业正谋求将品牌推向世界。昨
日， 百圆裤业宣布1200万元投资跨境电商企业广州
百伦贸易有限公司（以下简称“广州百伦”）。这是百
圆裤业继上周以1224万元投资深圳一家跨境电商企
业后，在该领域的又一次投资。

一周两投跨境业务， 加之此前10.32亿元收购跨
境电商环球易购，百圆裤业全球化野心凸显。不过有
分析认为， 走向世界的目标对于主要布局三四线城
市的百圆裤业来说不切实际。

昨日百圆裤业宣布， 该公司将通过增资及受让
股权方式投资广州百伦，投资金额为1200万元，投资
完成后，公司将持有广州百伦15.3866%股权。就在上
周， 百圆裤业以1224万元分两期投资深圳前海帕拓
逊网络技术有限公司，后者为跨境电商企业，主要将

中国电子产品销售到全世界各地。
值得注意的是， 此次百圆裤业收购的广州百伦

创立于2011年，也是一家跨境电子商务公司，该公司
拥有采购、仓储、销售运营、客服团队和独立物流公
司全通物流。同时，该家跨境电商企业在英国、澳洲、
德国和法国都有分公司和仓库。 北京商报记者昨日
致电百圆裤业询问投资详情， 但该公司以董秘出差
为由婉拒了采访。

对于百圆裤业频繁的“跨界投资”，有分析认为，
百圆裤业此役目标是为自身打通海外市场通路，将
品牌推向全世界。 不过无论是就目前百圆裤业的经
营状况与规模，还是针对当下中国服装行业来说，走
向世界的目标并不现实。

一位业内人士坦言，比百圆裤业拥有更大规模、
更具品牌影响力的美邦服饰目前依然无法走出中

国，百圆裤业希望通过收购跨境电商，布局全球市场
几乎是黄粱一梦。截至2013年底，百圆裤业拥有共计
1640家门店，同期的营业收入仅4.46亿元。

服装专家、 上海良栖品牌管理有限公司总经理
程伟雄对北京商报记者表示， 百圆裤业主要以其线
下实体店经营销售为主业， 而近年来接连布局跨境
电商业务，已偏其主营业务方向。在程伟雄看来，当
下百圆裤业的战略不清晰， 其多方投资跨境电商或
是为谋求资本运作。

据北京商报记者了解，早在去年7月百圆裤业便
斥资10.32亿元投资环球易购，杀入跨境电商市场。不
过，就当下来看，投资跨境电商企业对百圆裤业的业
绩提升并没有太大帮助。 据百圆裤业去年三季度报
显示， 百圆裤业去年三季度营业收入为8943.6万元，
同比下降24.97%。

百圆裤业从主攻小城市转身全球化
一周入股两跨境电商 大笔砸钱拖累业绩

北京商报讯（记者 李铎 肖鹏）商务
部数据显示， 今年1月全国5000家重点
零售企业销售额环比下降4.7%，网络销
售猛增37.4%，保持了持续快速增长。

商务部发言人沈丹阳昨日表示 ，
2015年1月， 国内消费市场运行总体平
稳。 受今年春节时间在2月消费高峰相
应后移的影响，除超市销售与上月基本
持平外，百货店、专业点、购物中心等传
统业态环比均有所下降。

与传统零售相对的是网络零售业
逆流而上， 保持了快速增长 。 数据显
示，1月网络零售同比增长37.4%，增速
较上月加快6.3个百分点 。2014年阿里
巴巴、京东等巨头相继上市，网上零售
B2C市场进入相对成熟的阶段 。 在春
节前， 各大电商企业纷纷推出了新战
略抢夺年前最后一分利益 ， 同时拉动
网络零售的增长。

农产品电商成为1月出现频率极高
的名词。一二线城市网上零售的发展已
趋于饱和，三到六线城市、乡县市场成

为网上零售新的蓝海市场。春节期间也
成为企业渠道下沉的契机。

开展网络零售业务是实体零售店
面对电商冲击的一个重要选择。根据中
国连锁经营协会的统计， 截至2014年9
月，我国连锁百强中有67家通过各种形
式开展了网络零售业务，数量还在进一
步增长。

此外，网络零售业火爆在于信息新
技术、新产品、新模式的发展促使消费
需求的增长，同时也推进了通讯类商品
更新换代。商务部数据显示，1月通讯器
材销售额同比增长16.2%，增幅较上月加
快5.8个百分点。

除网络零售外 ，居住类 、保值类销
售也有所回升。商务部监测的5000家重
点零售企业中，1月家具、建材销售额分
别增长11.5%和11.3%， 增幅比上个月分
别加快2.9个和1个百分点， 家电类商品
销售环比增长7.8%。受节日需求拉动，金
银珠宝销售回升明显 ，1月销售额环比
增长12.1%。

上月网购逆势增长近四成 Tesco英国本土欲裁6000员工
北京商报讯（记者 李铎 实习记者

陈克远）全球知名零售连锁超市Tesco如
今无论在本土还是国际市场都举步维
艰。 继Tesco在华门店与华润万家融合、
英国Tesco进行业务重组等曝出后，昨日
又有消息称，英国Tesco又将进行大规模
裁员，裁撤约6000个岗位。

1月Tesco方面曾表示 ， 将要进行
业务重组 ，削减开支并关闭数十家无
法盈利的门店 。 此次裁员 ，Tesco将从
总部及此前表示计划关闭的门店中
裁撤约6000个岗位 。 业内分析人士认
为 ，这是该公司阻止利润下滑所做努
力的一部分 。

据Tesco财务数据显示，在截至1月3
日的19周中 ， 扣除燃油和增值税后 ，
Tesco同店销售额同比下降2.9%， 过去6
周来圣诞节购物季销量下滑0.3%，公司
预计财年营业利润无法超过14亿英镑
（约合21.1亿美元）。 此外，Tesco于去年
被曝出会计丑闻，并发布一系列利润预
警，这也使得该公司利润将降至至少十

年来最低。
除了在英国进行大刀阔斧的重组，

Tesco在中国市场的调整也进入到了新
阶段。本报曾报道称，去年5月华润万家
母公司华润创业有限公司与英国Tesco
合资获得政府批准，Tesco以中国134个
门店 、19个购物商场和现金43.25亿港
元认购合资公司20%的股权，华润创业
控股80%。

华润万家有限公司CEO洪杰日前
表示，华润万家整合Tesco已进入实质性
阶段。据悉，华润万家广州天河北门店
已将原Tesco标识旗帜换成华润万家红
色六角星旗帜。

不过，由于Tesco在中国的乐购门店
亏损严重，并购后甚至拖累母公司华润
创业业绩下滑。 对此洪杰认为，Tesco短
期亏损无可避免， 但前景冀望甚大。业
内分析人士指出， 在经济新常态下，传
统零售行业整体都不好过，及时调整经
营方式、发力全渠道、适应新的消费环
境将有助于Tesco尽早实现扭亏。

曾是新城店商代表的国泰百货如今
光环渐失。 国泰百货旗下高端品牌星悦
百货仅仅开业不足半年， 就面临半数商
场空置的尴尬。 北京商报记者昨日走访
看到， 商场内仅有少量不知名品牌仍在
坚守， 一般商业高峰时期的部分楼层客
流仅是个位数。

大部分商户撤离
传统百货行业在持续萎缩，不是业

绩欠佳、关店止损，就是走在转型路上。
北京商报记者走访发现，星悦百货每层
都有大量空铺， 顶层空置最为明显，仅
有New Balance、LEE等少量品牌仍在坚
持 ， 且在记者走访时柜台内并没有导
购 。 地下一层的零售业态已经全部清
空，只剩下呷哺呷哺、麦当劳、和合谷等
餐饮品牌。一位顾客表示，星悦百货“店
员比顾客还多”，商场内也遍布“品牌升
级中”的围挡。

一位正在清理撤柜商品的工作人员
告诉北京商报记者， 在星悦百货设立专

柜不符合品牌定位， 虽然开业之初吸引
了不少消费者前来购物， 但热度只持续
了几天，之后顾客越来越少，直到品牌撤
离。“这里撤柜后， 我们的新选择是通州
万达。”北京商报记者随后致电国泰相关
负责人，该人士称不了解星悦百货情况。

高不成低不就
虽然星悦百货被定位为国泰百货

旗下的高端品牌，要打造成新都市中心
精品购物新地标， 但店内仅有Ochirly、
Betu、VERO MODA等大众化品牌还算
知名。从地理位置上看，星悦百货也不占
优势。虽然项目紧邻通州区政府，且是高
端项目北京ONE的商业配套， 位于通州
新华大街与新华南路交汇处， 但该区域
是通州新城中心主商圈核心位置， 老旧
居民区全部拆除，正处于新城建设初期，
缺乏固定消费人口。

去年底开业的通州万达广场距离星
悦百货不足两公里，在万达广场儿童、餐
饮、零售业态都更占据优势的情况下，星

悦百货的生存空间显得越发狭窄。

坚守还是转型
星悦百货出现“空城”现象，也引发

了业界对曾经的新城巨头国泰百货的关
注。 北京商报记者走访国泰百货顺义店
看到， 这家商场依然保持着一直以来的
传统百货定位，但是由于折扣较大，品牌
相对丰富，维持了相对稳定的客流量。国
泰百货一位工作人员称， 不方便透露商
场的相关动态以及营业状况， 企业没有
转型的计划。该人士同时表示，国泰百货
没有关闭任何店面， 部分店铺的营业额
仍然保持一定水平。

尽管国泰百货在商业设施相对贫乏
的怀柔、昌平、房山、门头沟等地仍有生
存空间，但北京商报记者调查发现，在商
业较为发达的通州新城， 国泰百货正在
“变老”。近期，通州新城发展势头强劲，
万达广场、 京通罗斯福广场等大型商业
综合体陆续开业， 在业态丰富的购物中
心面前国泰百货优势不明显。

虽然国泰百货一度以折扣大、 价格
低作为卖点， 但随着北京城市交通越来
越发达， 更多的新城消费者选择到城区
消费。在商业新常态之下，百货商场的价
格也在回归理性， 国泰百货的价格优势
不再。同时，消费者目前也更倾向于一站
式的购物体验。

老牌百货都开始向购物中心以及差
异化转型，然而，国泰百货仍坚持传统百
货模式， 北京商业经济学会秘书长赖阳
认为， 并不是星悦百货影响了国泰百货
的发展， 而是国泰百货这个企业的经营
状况在走下坡路，如果坚持下去不改变，
国泰百货的路将越走越窄。

赖阳认为， 消费者的需求发生了根
本上的改变， 消费结构转型是必然的结
果， 综合性一站式购物体验是今后零售
业发展的必然趋势， 传统百货已经开始
受到冲击， 星悦百货在发展模式上需要
及时做出转变， 否则恐怕很难在大型购
物中心的竞争中突围。

北京商报记者 李铎 贾紫彤


