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传统庙会的商业新玩法

降低风险选“拼摊儿”
天气原因一向是影响庙会游客流量

和销售量的不确定因素。
今年大年初一、 初二的雨雪天气，加

上初三的雾霾天气，让庙会前几日客流量
有所下滑。有统计数据显示，今年龙潭庙
会初三人流量为7.64万人次，而往年初三
龙潭庙会则达到小高峰，超过10万人次。

某老字号餐饮品牌摊主张女士表示，
今年第一年参加庙会， 因为下雪原因，销
售情况并不理想，压力比较大。

天气的影响加上每年都在上升的摊
位费，今年更多摊主选择拼摊儿的方式降
低风险。

在今年的庙会上，很多摊位挂有两个
招牌，售卖不同的商品，摊主也都不一样。
据一位经营毛绒玩具的摊主介绍，今年销
售情况并不好，摊位费比往年贵了大概一
成，销售量下降接近三成。很多摊主和他
一样选择拼摊儿降低风险。在摊位的成本
上，两家摊主AA制进行平摊。

主题摊位频现
以往的庙会摊位形式传统， 今年很

多摊位以主题化的形式亮相令人耳目一
新 。据 “当年我们的80'S怀旧派对 ”摊主
介绍，今年是他第一年参加庙会，因为店
主是 “80后 ”，所以萌生了开怀旧主题摊
位的想法。令这位摊主有些失望的是，截
至庙会第六天，主题摊位销量不太好。他
销售的铁皮玩具目标消费群体基本是
“80后”， 但这部分群体对庙会似乎不太
感冒。“铁皮玩具比较锋利，至少7岁以上
的孩子才能玩，客户群比较窄，明年应该
会有更多思路。”

以动漫人物樱桃小丸子为主题的“小
丸子”摊主也有相似的困惑。她表示，今年
销量并不好，比去年卖“小黄人”销量下降
1/4。北京商报记者发现，以“哆啦A梦”动
漫元素为主题的摊位客流量也相对较少。
与之相比，同样是主题化的“兔爷”摊位前
挤满了消费者，几款和传统兔爷相比更加
卡通化的款式非常畅销。消费者张女士表
示，自己等了好久才买到。

北商商业研究院分析人士认为 ，主
题摊位容易出现两极分化 。不同主题定
位 ，消费群体构成差异化明显 ，如果定
位群体过于窄众 ， 销量势必受到影响 。
不仅如此 ，目前消费趋于年轻化 ，常规

主题摊位虽有创新但对年轻客群吸引
力仍然有限。

植入互联网元素
北京商报记者走访发现，不少庙会的

摊位还增添了互联网商业的元素。地坛庙
会中有几家摊位通过告示牌的方式，将其
微店、 淘宝等销售平台的二维码展示出
来，也有些摊位是通过宣传单的方式推广
自己的微店。

一位卖创意花饰的摊主告诉北京
商报记者 ， 他今年是第一年参加庙会 ，
因为有微店和工作室 ，想通过庙会这个
平台把自己做的定制商品进行售卖 ，并
且更好地推广自己的微店 。前期该摊位
曾在微信上做策划 ，满额返5元 。据上述
摊主透露 ， 该活动有20多名顾客参与 ，
并不是很多 ，消费者更看重的是商品折
扣。也许以后比庙会提前几天进行推广
效果会更好。

业内人士指出，庙会的销售只是固定
在春节这一段时间， 并且地点也很局限。
摊主通过庙会在售卖商品的同时，也会将
其售卖时间和地点最大自由化。将来这会
成为一种趋势，庙会会有更多的摊位线上
线下相结合，以达到利益最大化。

互联网支付方式也同样进入庙会，一
家专门售卖百元以上毛绒玩具的摊位，悬
挂着支付宝支付二维码。据该摊位负责人
介绍，他已经在庙会经营多年，因为现在
大家都网购，所以今年首次增加了二维码
支付方式。但是目前，使用这种方式付款
的只有两成消费者。
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庙会年年有，今年有什么新
玩法？北京商报记者春节期间走
访多场庙会了解到，今年庙会的
商业模式变得更加多元。越来越
多的摊主选择拼摊儿的方式降
低风险。在模式上，已经从传统
摊位走向主题化、互联网化。


