
编辑 张绪旺 美编 张彬 责校 池红云 电话：64101906��shangbaoIT@163.com

2015.2.25
IT互联网周刊看点 AttractionC2 北京商报

从产品看产业·速读·

从央视春晚直播权分销说起

视频台网互动开始攻坚

易信网络电话加入拜年大军

原搜狐副总编辑加盟连尚网络
知名网络共享软件WiFi万能钥匙开发商连尚网络

CEO陈大年近日披露消息，原搜狐副总编辑刘鑫智加
入连尚网络担任公关副总裁， 负责市场公关和品牌工
作。这一任命同时也释放出连尚加强市场推广的信号。

据悉，刘鑫智在搜狐服务超过十年，原任搜狐副总
编辑，是中国互联网资深老兵之一，也曾负责搜狐微博
业务。 而连尚网络是一家自2012年成立的移动互联网
创业公司，研发的核心产品便是WiFi万能钥匙。短短两
年间WiFi万能钥匙聚集逾5亿用户，月活达到2.3亿，成
为中国最大的移动互联网工具类软件， 有着仅次于微
信的用户数。

免费WiFi行业的千亿蓝海尚待挖掘，腾讯、阿里、
360、猎豹等巨头级企业已经盯上这一领域，该软件通
过用户分享WiFi密码， 给用户提供免费上网的机会和
内容，并积累起可观的数据，成为移动互联网时代又一
个重要上网入口，加之行业的巨大市场潜力，被资本市
场广泛看好， 此前曾传出WiFi万能钥匙准备赴港上市
的消息，但被否认。

Uber与穷游网合力拓展用户
Uber （优步）联合穷游网春节期间在网站和手机

客户端推出锦囊“Uber环球用车指南”，为6000万穷游
用户海外游即时用车提供贴心指南。 这是继2014年
Uber与穷游“行程助手”独立App进行API对接之后两
家企业的第二次合作。

羊年春节国内多个城市出现最大出境游热潮。出
国过年成为一种新时尚，更有越来越多的人选择不跟
团 ， 而是自由行来体验探索异国城市带来的惊喜和
美好。

Uber（优步）看好穷游网的专业出境游平台和几千
万热衷出境自助游的用户， 并希望以Uber覆盖全球六
大洲53个国家和地区超过280个城市的实力为中国用
户海外出行提供更方便、快捷、经济的服务，跨越语言
障碍，一键即时叫车，花更少的钱看更多更美的风景。
同时， 穷游网也希望帮助Uber平台上的优质客户关注
穷游作为专业出境游平台提供的整合服务， 使更多人
“对世界上瘾”。

扫码比价火爆节日档
拥有全球最大商品条码库的阿里巴巴集团披露数

据显示， 在春节前的2月16日， 条码库扫码量骤增2.6
倍，年货当中热销的酒、保健食品等类目的扫码量更是
翻了至少3倍。 消费者除了扫码找同类商品 “货比三
家”、抢购折扣更大的商品之外，还可以通过防伪码、药
监码等高科技手段来识别商品真伪， 对商品进行有效
溯源。

除了整点手机抢红包之外 ，购置年货时进行 “扫
码比价”和收到实物礼品时 “扫码查价 ”也成为精明
消费者的选择。电商观察人士普遍认为，亿级条码库
的出现 ，以及支付和扫码习惯的养成 ，会让商品线
上线下的界限进一步模糊 ，更多人会综合考虑出行
成本 ，2015年习惯 “在家逛超市 ”，足不出户扫扫条
码即可轻松购物。 北京商报记者 魏蔚/整理

春节期间， 易信为每位用户赠
送了999分钟的春节拜年电话时长，
在除夕凌晨活动上线也迎来了春节
拜年的最高峰。

来自易信的数据显示， 在大年
初一的一天里， 易信拜年电话在除
夕凌晨迎来峰值， 但是每通电话的
通话时间并不长， 应该都只是简单
拜年的问候。 而后在初一早晨9-10
点也呈现出一个拜年的小高峰 ，午
后2点左右拜年电话拨打次数虽不
及除夕凌晨， 但每通电话通话时长
一般在20-30分钟，这也是大家互相
细致沟通，或回忆从前或规划未来，
所以通话时长会比较长。

据了解， 用户只需安装最新版
本的易信手机应用App， 即可在2月
19日（大年初一）到2月24日（大年初
六） 期间任意时间段内使用赠送的
999分钟电话时长。 在春节前夕，易
信团队为保证所有用户通话的线路

稳定及承载量， 已经进行了三次线
路扩容， 扩容后的线路承载量将是
原来的三倍。

据易信相关负责人表示， 目前
易信春节推出的999分钟免费电话
拜年活动， 其原理是利用最新移动
互联网与电信运营商底层技术支撑
的语音电话， 拨打方式和平时用手
机打电话类似， 可以免费拨打全国
手机或者座机号码， 而被叫方无需
安装任何软件， 通话过程不产生流
量和任何额外费用。

此外 ，易信在大年初一到大年
初六期间还安排了相关技术团队
和客服人员7×24小时值班 ， 及时
排查紧急故障并解决用户疑问 。
据介绍 ，本次 “春节易信电话免费
打 ” 活动不需要领取也没有条件
限制 ，用户下载或更新到易信最新
版本即可看到活动入口和详细活
动说明。

今年在一项 “你选择用什么方
式拜年？”的调查显示 ，语音电话拜
年占到了35%，事实上，语音实时通
话往往可以最直接地拉近感情的距
离，从情感需求上说，声音所能传达
的温度也远胜于冷冰冰的文字。

而易信免费电话一方面解决了
话费问题， 也契合了目前语音电话
拜年的新趋势， 且其通话质量和普
通电话没有区别， 在整个通话过程
中不耗费任何网络流量。 这种既有
传统电话的优势， 又加入了互联网
及通信技术的语音通话也成为了目
前流行的交流方式。

易信负责人对外表示， 此次活
动以惠民让利为出发点， 专门定制
推出了春节拜年优惠活动。 如果按
照市话、长话每分钟平均2毛钱的价
格计算， 春节期间易信为每个用户
节省了至少200元话费。

北京商报记者 魏蔚

吐槽央视春晚过后， 调查机构
又给这个霸占了除夕黄金档几十年
的老牌节目一击重拳：数据显示，央
视春晚电视直播收视率为28.37%，
创下历年新低。原因固然有很多，但
文化、 习俗以及节目好坏的探讨并
不在本文探讨之列， 涉及互联网的
因素倒有两个： 观众抢红包没时间
看春晚或者观众都去网站看直播
了，没有打开电视。

把上述两个与互联网有关的原
因量化并不容易， 但紧接着一份数
据显示， 电视收视数据的下跌 ，并
不意味着春晚的观众人数下降 。央
视今年第一次向商业视频网站提
供了春晚直播版权， 因此观众得以
能在多个屏幕收看羊 年 春 晚 。据
悉 ，2015年央视春晚的多屏收视率
（综合计算电视直播与网络直播）达
到了29.6%。

今年扮演这种支持者角色的是
爱奇艺， 它拿到了央视春晚独家直
播权（尽管也存在延时等诟病）。2月
19日，爱奇艺后台数据显示，爱奇艺
全平台春晚总播放量突破7000万 ，
累计播放时长超5000万小时， 总播
放人数超过4000万， 人均播放时长
达80分钟，弹幕数破亿 。数据表明 ，

此次直播流量已超过此前世界范围
内任何一次大型赛事、 晚会的在线
直播量， 创下全球单平台在线直播
纪录。

而放在更大的背景看， 作为视
频网站的代表， 终于有了跟传统强
势电视台探讨合作的机会。 众所周
知， 大型活动节目的直播权一直被
电视台紧握不放，比如世界杯、奥运
会以及春晚。 作为电视台吸金的宝
贝， 此前甚少将这类资源开放给商
业网站。 因此在这些赛事和节日期
间，视频网站只能打些擦边球，做直
播之外的文章， 而在诸如世界杯等
赛事中，由于谈判一直悬而未决，视
频网站即便拿到转播权 （并非直
播），也没有了广告招商的时间。

有分析人士指出， 电视收视率
的下降对视频网站来说无疑是好
事，长久以来，视频网站被扣了 “分
流电视观众”的罪名，但如何逃避也
避免不了， 特别是内容差异的状况
下， 会有越来越多的观众做出二选
一。差异化是好事，但在某些重大节
目层面， 视频网站应该与电视台产
生“1+1＞2”的效果。在之前，没有电
视台愿意这样拥抱视频网站。

互联网专家肖明超指出， 视频

春晚为广告主在稀缺的春节黄金营
销期间创造了新的通路。延展到PC
端 、移动端的春晚 ，可以通过大数
据来量化广告效果 ，甚至可以结合
DSP平台实现广告投放的精准性 ，
为广告主带来更高效的广告投放
价值。

“传统的电视春晚更多是为用
户带来内容上的传播； 视频春晚则
将传播渠道与传播内容拓宽， 并且
可以融入个性化的设计； 而融合社
交功能的春晚， 用户可以在获取信
息的同时分享信息， 拉近春晚与观
众间的距离。电视、视频网站与社交
媒体的结合， 构建了一个全新的富
媒体平台， 这也是一个新的传播界
面， 实现内容传播的立体化效果”。
肖明超如是说。

另有分析人士指出，过去一年，
由于某些政策因素， 电视台与视频
网站又有强化对抗的苗头， 比如湖
南卫视部分节目不再分销等等 。但
从效果看， 融合性的台网互动才是
大趋势。 或许以央视春晚分销直播
权为突破口， 内容层面的台网联动
将更加频繁， 到时候比拼的就是节
目质量和互动模式了。

北京商报记者 张绪旺

门户火的时候，
大家在说春晚； 微博
火的时候， 大家在说
春晚；微信火的时候，
大家还在说春晚……
但由于红包互动和视
频直播的出现，今年
春晚有了不同的意
义，尽管有这样那样
的瑕疵，但喊了多少
年的台网互动终于
开始在大事件上产生
价值。

91金融今年将发力移动端
91金融创始人、CEO许泽玮近期表示，在过去的一

年里，91金融整个平台累计服务用户达到300万人，创
造了接近2000亿元的交易额。 今年91金融将发力移动
端，力争覆盖1000万用户。“去年，我们已经开始上市准
备，并且进入实施阶段。2015年，我们将积极推动 IPO
进程，以更大的成绩回馈投资人和消费者。”

91金融成立三年， 从通道业务不断向金融产品业
务延伸。与此同时，91金融建立了与北京银行、民生银
行、海通证券、厦门银行等诸多传统金融机构的密切合
作关系。未来，91金融将不断介入自营业务领域。

2014年末，91金融发布 “岁月留金” 专项资管计
划， 今年，91金融类似的资管组合产品会创造新的增
长点。将通过91金融超市、91旺财、91增值宝、91配资、
91贷款、91钱包、91资管等产品，搭建一个完善的金融
服务生态体系。 随着O2O战略的继续推进，91金融将
开设更多的线下体验店和线下合作体验店，更好地服
务消费者。


