
编辑 张欣 美编 代小杰 责校 杨志强 电话：64101969��lyzx0405@126.com

2015.2.26
高端旅游周刊巅峰之旅A4 北京商报

从羊年春节看庙会的投资经
·本周聚焦·

1�小吃摊火爆 日进高达15万元
吸金指数：★★★★★

记者手记：昨日北京商报记者走访了位于北京
市 “一南一北 ”的龙潭和地坛两大庙会发现 ，虽然
庙会接近尾声，但人气仍然爆棚 ，庙会主道皆出现
拥堵现象 ， 而聚集游客最多的地方还属美食街 。
“20元一份 ，灌肠每天可以卖1000多份 。”地坛庙会
一位卖北京传统小吃的摊主向记者表示 。 还不算
同时售卖的奶油炸糕等其他小吃 ， 每日仅灌肠就
能让摊主进账2万多元 。而热干面 、酸辣粉等面类
购买的人相对较少 ，但也能日销400多份 。“我们摊
位庙会的租金要7万多元 ， 这两天人多卖得还不
错 ，算是把本回过来了 。”龙潭庙会卖热干面的朱
阿姨告诉记者 ，她们小吃的品种还算多 ，所以售卖
情况还可以。

相比于其他小吃， 今年庙会最火的还属羊肉串
的摊位。北京商报记者了解到，龙潭庙会的“标王”摊
位因为地段好， 每天能卖出八九千串肉串，50元3串
的价格，收入高达15万元左右。除去19万元的摊位费
和成本，八天时间也能进账不少。

2�一款创新小商品也能日销近万元
吸金指数：★★★★

记者手记：虽不及餐饮摊位的程度火爆，商品百
货因货品成本和摊位租金相对较低， 吸金力度也很
强大。北京商报记者走访时发现，面对汹涌的人潮，
各路商家摩拳擦掌把握最后一击， 不少贩卖小商品
的摊主走出摊位来招揽游客，相对于普通商品，创新
类、主题类小商品的销量更理想。

庙会现场不少游客都戴着龙龟帽子、 孙悟空紫
金冠等新出的头饰。“初四、 初五这两天每天都能卖
将近200个龙龟帽子。” 地坛庙会的百货摊主告诉北
京商报记者，这款帽子是网络游戏的周边产品，因为
造型新颖，很受游客喜爱，50元/个的价位也能接受，
每天仅龙龟帽子就能收入七八千元。 而孙悟空头饰
紫金冠帽更是在庙会期间出现涨价售卖。 老北京传
统“兔爷”摊位前也挤满了消费者，和传统兔爷相比，
几款更加卡通化的款式非常畅销。

相比于创新小商品的火爆， 部分传统小商品的
生意就一般了， 据龙潭庙会一位卖毛绒玩具的摊主
介绍，今年的效益不好，初六就开始降价售卖。千篇
一律只能给游客带来审美疲劳， 在自己的商品内容
上下功夫，一件创意商品也能吸金不少。

3�游乐花样繁多 同样吸金
吸金指数：★★★

记者手记：一直以来庙会里都是吃的人多、玩的
人少，虽然比不上餐饮摊位和百货摊位吸金力度大，
但因游乐设施可以重复利用，所以成本有所减小，不
少摊主表示都有盈利。 随着今年游乐项目品种的增
多，销售量也比去年有所增加。

“初五那天西北区域的代币亭就卖出了将近15
万个游戏代币， 收入30万元， 初六的客流量也很乐
观。”龙潭庙会西北游戏区的负责人杨先生告诉北京
商报记者，龙潭庙会总共有四个游乐区域，规模虽然
没有扩大，但因为增加了不少的游戏形式，所以销售
量比去年有所增加。同时，地坛庙会的游乐项目也聚
集了不少人气，地坛庙会工作人员介绍，一个投篮游
戏每天销售的代币有1.5万个左右，整个庙会一共有6
个投篮的代币销售亭，总收入能有18万元。

虽然整体客流量上升，但也是几家欢喜几家愁。
“隔壁推硬币的游戏摊生意好多了，每天收入的代币
比我们多3倍。” 龙潭庙会套酒瓶的游戏摊主向北京
商报记者表示，明年他们准备再开发新的游戏形式。

4�非遗、老字号品牌效益才是关键
吸金指数：★★

记者手记：今年的两大庙会都设立了 “非物质
文化遗产 ”专区 ，龙潭庙会更有老字号美食街 ，并
都放在庙会主道上 。“今年收入一般 ， 今年饮食板
块扩大了 ， 有部分普通食品摊位设置在了老字号
专区周边，他们的价格普遍便宜一些 ，对我们有挺
大影响。”龙潭庙会锦馨豆汁的摊主杨女士告诉北
京商报记者 ，收益只是一方面 ，来庙会也可以增加
品牌度。

同时“非遗”专区则是观看的多过购买的。北京
商报记者走访时发现，面人、毛猴等工艺品摊位前驻
足的游客不少，但大多只是拿起来观看，询问价格后
购买的人很少，一天能销出百件已经不错了。而吹糖
人很受游客欢迎，但因为需要现场制作，所以销售量
也不是特别大。

虽然商业盈利性不敌其他摊位， 但作为传统文
化的承载者和老牌的底蕴也是庙会不可或缺的吸金
亮点。 北京商报记者 关子辰 实习记者 刘晓雪

天气影响
导致大年初二收益锐减

由于初二、初三受突如其来的雨雪天气影
响，庙会人流量锐减，让所有商户都受到不少
损失，迫使不少商贩提前使用促销手段。“初二
那天下雪，我这小摊位就损失1万多元。”地坛
庙会卖假花的商贩向北京商报记者表示，天气
较好的时候每天能卖好几百支假花。相对于商
品百货较低的成本和租金，餐饮摊位的损失更
大，销量不及晴天的1/4。就连“标王”也只卖出
两三千串肉串。

北京商报记者走访龙潭庙会时发现，很多
小商品的摊位都划掉原价挂出“甩卖”字样，一
位卖玩偶的商家还打出了“全部30元”的标语，
相关摊主表示趁着这两天人流量大赶紧甩出
存货。龙潭庙会西北游戏区的负责人杨先生告
诉记者，因为天气让销售量减少很多，不少摊
主感觉压力很大，大家都在抓紧最后的机会减
少损失。

·商报链接·

庙会一直是春节假期中最聚人气的京城旅
游活动， 北京市旅游委2月24日发布的数据显
示， 羊年北京庙会游客接待量仍然位居全市各
大公园前列。除了备受游客的青睐以外，各路商
户也是摩拳擦掌备战这七八天的庙会生意。虽
然每年庙会人流量屡创新高， 但不同摊位的销
售情况却不尽相同，有商户净赚十几万元，也有
商户遭遇亏损， 本期北京商报记者将为您盘点
庙会各摊位类别的吸金情况。


