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家居产业周刊

登陆A股成为上海主板定制家居第一股

好莱客上市搅热定制市场
·行业动向·

品牌关注

好莱客上市飙涨
2月17日 ，除夕将近 ，全国人民

都沉浸在迎接新年的喜悦中，此时家
居业传来一个重磅消息：好莱客在上
海证券交易所敲钟上市，成为定制家
居行业首家A股上海主板上市企业，
证 券简称 “好莱客 ”、 股票 代 码
“603898”、发行价格为每股19.57元。

好莱客上市在时间选择上 ，与
兔年除夕京东宣布赴美上市颇有异
曲同工之妙， 一时间消息迅速传播
形成轰炸之势， 将人们放假的神经
快速拉了回来， 在惊叹之余疯抢股
票，股价直线攀升。据当日上交所实
时行情大屏幕显示 ：9： 30开盘好莱
客价格为23.48元 ， 较公开发售价
19.57元呈现20%的涨幅 ，9： 31股价
已经涨至28.18元 ， 涨幅为44%，涨
停！ 醒目的红色数字有力地刺激着
行业的心脏。

上市并不容易。 在过去的2014
年， 家居行业出现众多企业扎堆冲
刺IPO的现象，红星美凯龙、曲美家
具、顾家家居、帝王洁具、亚振家具、
欧普照明等十几家泛家居企业积极
加入IPO大军，但惟有好莱客一家的
首发申请获证监会发审委审核通
过，成为2014年惟一一家冲刺IPO成
功的家居企业。

好莱客为何能成功上市并取
得首发涨停的惊人业绩 ？也许是盈
利数据给了投资者信心 。据好莱客
上市公告书显示 ， 2014年 ，公司实
现营业收入90107.79万元 ，较上年
同期增长 38.7% ； 净利润 14264.74

万元， 较上年同期增长41.86%。在
好莱客这儿， 没有丝毫的冬意 ，只
有大好春光。

“花钱”规划宏大
好莱客尤为引人关注， 是因为

它并非定制领域的老大，头顶“A股
上海主板定制家居第一股” 光环成
功上市之后， 会把募集来的钱做什
么， 是否会刺激现有定制领域格局
改变，这让同行们十分紧张。

据称， 好莱客的宏观上市目标
是： 进一步增强在整体衣柜行业的
领导地位，积极提升设计创新能力，
将其打造成为国内一流的整体衣柜
产品服务商。在此基础上，逐步将产
品由以整体衣柜及配套家具为主 ，
拓展为包括卧室、客厅、餐厅、书房
在内的整体家居产品， 成为整体家
居领域的领导品牌之一。 为达此目
标， 好莱客拟募集资金4.29亿元，此
资金按轻重缓急将投向整体衣柜技
术升级扩建、 信息系统升级技术改
造、补充流动资金三个项目。其中 ，
整体衣柜技术升级扩建项目总投资
约3.2亿元， 补充流动资金项目计划
占用6000万元， 还有4122万元用于
信息系统升级技术改造项目。 根据
计划， 募投项目完工投产后将新增
250万平方米产能，可以有效满足快
速增长的市场需要。 中银国际的一
份研报指出， 目前好莱客的产能紧
张，2013、2014年的利用率均为90%，
未来募投项目产能释放将带来收入
的大幅增长。

如此看来， 好莱客上市成功敛

金之后，或将破除产能瓶颈，在继续
发挥技术研发、 品牌管理、 销售渠
道、 综合服务等方面的竞争优势基
础上，“通过原创设计、产品创新，开
发设计中高端原创产品， 掌握市场
定价权”并非不可能。

抢夺定制话语权
如果说在家居行业从大幸福迈

向微幸福的当下， 还有令人垂涎的
蛋糕存在， 那或许就是令各行各业
虎视眈眈的定制家居。

来自京城主流家居卖场的统计
数据显示，2014年家具、建材呈整体
下滑态势，惟有定制家居一枝独秀，
增长迅猛， 有的品牌增幅达50%以
上。国泰君安的研究报告也指出，国
内整体衣柜市场仍处于朝阳成长
期 ，2015年市场容量约为200亿元 ，
在家具整体行业占比仅为20%。受益
于家居消费群体年轻化和住宅二次
装修趋势， 国内整体衣柜渗透率提
升空间大，市场容量有望加速提升，
年均增速或超30%。

好莱客在A股上海主板上市，成
功将券商的眼光吸引过来， 将已经
硝烟四起的定制家居领域搅得更加
火热 。值得注意的是 ，除了资本的
涌入，还有企业间的强强联合也在
定制领域出现 ， 华日家居控股KD
整体家居 ， 注入的就不仅仅是资
金，还有木作生产能力和渠道，下一
步双方将加强渠道整合、产品研发、
品牌推广。2015年伊始, 定制家居被
好莱客上市搅热，话语权将属于谁，
值得期待。 北京商报记者 谢佳婷

北京商报讯（记者 赵中昊）羊年
春节期间， 京城家居卖场放假时长
创历史之最———普遍放假10天 ，但
有一个家居卖场却不走寻常路 ，在
大年初五就开门迎客， 以独具特色
的年货购物节迎接消费者， 这个家
居卖场就是红星美凯龙。

今年春节， 在众多家居建材卖
场放假10天甚至半个月之时， 红星
美凯龙的卖场放假通知栏里却写着
“大年三十至正月初四 ”， 只放5天
假。在初五开业时，红星美凯龙用年
货购物节的喜庆形式率先打响开年
家居卖场营销战头一枪 。2月23日 ，
北京商报记者来到红星美凯龙东四

环店看到，“家居年货购物节” 的条
幅已经拉开， 这里聚集着大量慕名
前来的消费者。

这场名为 “HELLO2015 家居
年货购物节 ”的开年活动涉及的优
惠项目既符合年味 ， 又充满实惠 。
如抽红包是指消费者单笔实付金
额满5000元即可抽取红包 ，赢取无
门槛家居购物卡 ；除了凸显浓浓的
年味，红星美凯龙还针对年初需要
装修的消费者推出了实惠的装修
家居购物卡预存服务 ， 在2014年1
月1日之后交房的业主凭身份证和
与其信息一致的 2014年 1月 1日之
后交房小区的购房合同到东四环

店 ，即可花4500元办理价值5000元
的家居购物卡 ， 每户最多可办理1
万元 ；此外 ，红星美凯龙还在春节
期间 ，提前为 “3·15”预热 ，联合众
品牌的全品类家居 ，上千款商品推
出开年最低价 ，让消费者在节日期
间享受更高性价比的家居产品。

业内人士表示 ，由于2014年家
居建材市场冷淡 ，很多商家选择放
较长时间假 ，红星美凯龙选择初五
开业 ， 在所有家居卖场中是最早
的，但通过足具年味的促销增加了
人气，这也是一种值得借鉴的创新
营销方式 ，为新一年的家居行业注
入了信心。

羊年春节京城家居卖场中最早开门

红星美凯龙首轮营销凸显年味儿 嘉宝莉微波技术提效水性漆
北京商报讯（记者 赵中昊）水性漆因不含甲醛、无

刺激气味、 柔韧性好等特点成为近年来家居企业的热
门选择，但也因干燥慢、易发霉等问题阻碍了水性漆的
推广。近日，国内著名涂料品牌嘉宝莉花巨资研制一种
名为微波红外的干燥技术， 可通过热传导让水性漆实
现快速干燥，助力水性漆驶入发展的快车道。

据悉， 微波红外干燥技术是指通过微波和红外线
辐射的方式，让水性漆中的水分彻底蒸发。由于该技术
的热传导效率非常高，能够从里到外瞬间将温度提升，
而且加热均衡， 从而有效避免了家具上水性涂装易产
生的泛白、发霉、开裂等现象。据了解，为推广水性漆全
新技术，嘉宝莉还新建了家具水性涂装生产线，全力备
战水性漆升级。中国水性漆技术联盟主席杨献表示，水
性漆在推广过程中仍面临不少挑战， 但涂料企业的创
新技术能让水性漆更加成熟， 为尽快提升水性漆的普
及和发展做出贡献。

集美家居为“双节”大促预热
北京商报讯（记者 赵中昊）眼下正值春节期间，一

些家居卖场还没有正式开业迎客， 但京城著名家居卖
场集美家居已经在为即将到来的元宵节和消费者日做
好了营销准备。近日，集美家居在其官网上不仅通过扫
描二维码的形式为消费者庆祝节日， 而且还为马上到
来的“双节”预热。

北京商报记者在集美官网上看到，在一个名为“金
羊迎新，拜年啦”的板块上，一个硕大的二维码十分吸
引眼球。据悉，即日起到3月3日的羊年春节期间，消费
者扫描二维码，便有机会获得节日好礼。为了迎接元宵
佳节的到来，集美家居还将在3月4日推出“增值促销”，
消费者购物可实现现金升值20倍的优惠， 为消费者省
足了钱；据了解，为了庆祝消费者自己的节日，集美家
居还将在3月14日、15日两天为人们带来更大的优惠惊
喜，但目前这份惊喜还未出炉，在给这个消费者的节日
留下惊喜悬念的同时， 也为羊年春节京城消费者家居
购物增加了更多喜庆。

圣象地板独家冠名《中华好故事》
北京商报讯（记者 赵中昊）近年来以娱乐节目打

响品牌的浙江卫视在春节期间再推强档好节目———
《中华好故事》，2月4日-3月25日，《中华好故事》 以励
志版“中国好声音”的形象传向全国，与它合作的便是
享誉全国的地板品牌———圣象。

据悉，《中华好故事》 是一档励志类讲故事比拼大
赛，提倡用现代意识生动讲述古代故事，反映中华传统
美德和民族精神。这档节目的主题鲜明，节目内容健康
向上， 弘扬中华民族悠远文化的同时给青少年及全社
会带来正能量的传递。复旦大学教授、百家讲坛主讲人
钱文忠、北京大学中文系教授龚鹏程、《新周刊》主编才
女蒋方舟的坐镇点评，更让节目看点十足。作为在国内
首屈一指的地板品牌， 圣象地板在生产和管理方面也
倡导健康和文化，以近期为例，其新推出的竹木地板及
取材源自瑞典的“NO.5918系列”，均突出健康环保；中
国风系列又将中国文化精髓展现。 圣象负责人表示，
《中华好故事》 的整体定位与圣象的品牌形象吻合，这
次强强联手可让品牌传播更有力度。

添雅办公家具甲醇释放量超标
北京商报讯（记者 赵中昊）近日，上海市工商行政

管理局发布的《2014年第3季度流通领域办公家具质量
抽检不合格情况》显示，著名办公家具品牌添雅被检测
为甲醛释放量超标。

标称商标为“添雅”、型号规格为“不可调节，560×
600×10”、 标称生产企业为 “深圳市智丰家具有限公
司”的一款转椅因使用说明-要求1、使用说明-要求2、
使用说明-要求3、使用说明-要求4、使用说明-要求5、
甲醛释放量,mg/m2h不合格登上了质量黑榜。与添雅同
登质量黑榜的办公家具品牌还有联丰、派格、国优等，分
别存在力学性能-推拉构件强度、 力学性能-底座静载
荷不合格等问题。业内人士表示，办公家具与消费者的
日常生活十分密切，春节过后，一些办公场所又开始置
购新一轮办公家具，如果购买了甲醛释放量不合格的办
公家具产品，有可能会为办公环境带来潜在危害，办公
家具企业应该在这些基本的指标上严格检查。

本就是硝烟四起的定制家居
领域， 随着广州好莱客创意家居
股份有限公司（以下简称“好莱
客”）的敲钟上市，气氛更加紧张。
春节前两日的2月17日， 继华日
家居控股KD整体家居尘埃落定
之后，好莱客又成功登陆上海证
券交易所， 成为A股上海主板第
一家定制家居上市企业，也是继
索菲亚上市后的第二家衣柜企
业。业内人士认为，未来三年，中
国定制家居的发展空间十分巨
大，好莱客的上市，将定制这一领
域瞬间搅热。 好莱客在A股上海主板上市，董事长沈汉标及其夫人王妙玉携手敲响上市钟。


