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披露境内债务重组计划 欲缩减利息

佳兆业被融创收购前路难测

·快讯·

首度设置品牌库限定商家范围 申请变邀请

天猫将开启定向招商模式

据新华社电 全国人大代表、娃哈哈集团董事长宗庆
后昨日表示，行政审批制度改革是深化经济体制改革的
重要抓手，国家采取了一系列措施给企业松绑、放权，但
是企业还没有明显感觉到。

宗庆后说，现在影响企业发展的一大因素还是审批
过多：“要想投资可能审批都要半年到一年，有的一年都
批不下来，方方面面的前置审批太多，那经济怎么能搞
活？给企业松绑了，经济搞活了，才能发展。”

宗庆后举例说， 有的审批还附带着第三方认证，比
如企业要搞环评、能评，主管部门只要把标准定好，企业
能干就干，不需要审批，主管部门可以通过强化生产过
程的监管。而目前不但要审批还必须第三方认证，第三
方认证就要花大价钱找指定的单位，这给企业造成很大
的负担，而且还拖延了投资的时间。娃哈哈想给饮品换
个口味，要请专家给认证费，不认证企业就不能生产。

宗庆后说，现在对内也要开放，打破垄断，让民营企
业能进去的领域都进去；二是让利，不只是中央政府对
地方政府让利，政府也要给老百姓让利，居民多一点收
入，才能把内需拉起来；三是放权，不只是中央给地方政
府放权，政府要给老百姓放权，也就是审批制度改革。

宗庆后建议，国家应减少税种，降低税率，减轻企业
税负，同时降低企业融资成本、降低或免除企业的各类
费用负担， 降低实体经济企业工业用地的出让价格，以
鼓励实体经济发展。

北京商报讯（记者马骏昊）昨日，佐丹奴公布截至2014
年12月31日的年度业绩，期内股东应占溢利为4.08亿港元，
下降38%，较2013年20%的同比下降幅度有所扩大。从数据
上看，销售不佳、关店等因素导致了业绩下滑。

数据显示，佐丹奴销售额由2013年的58.48亿港元，减
少5%至2014年的55.45亿港元。其中，作为重要市场的内
地， 销售额由2013年的17.27亿港元， 减少9%至2014年的
15.8亿港元。对比来看，佐丹奴在内地的总销售额已经连
续三年下滑。

对于内地市场销售额下降，佐丹奴给出的解释中包
括，该公司于期内进行店铺装修以提升品牌及淘汰无利
可图的店铺。由于重组店铺组合，佐丹奴在内地关闭的
店铺比开设的多200家。另外，佐丹奴女装品牌在2014年
处弱势，使其延迟在百货公司女装专柜的发展，年内数
目由49个减少至36个。

整体而言， 佐丹奴去年门店净减少数量有大幅增
加，2014年净减少190家， 其中， 去年上半年净减少89
家，去年下半年净减少101家。业内人士分析称，服装企
业进行关店将产生大量库存， 消化库存势必会影响公
司业绩， 这也正成了企业销售额及毛利不佳表现的一
项重要原因。公告显示，佐丹奴毛利由2013年的35.51亿
港元减少3.37亿港元至32.14亿港元， 毛利率下降2.7个
百分点至58%。

值得注意的是，佐丹奴在公告中强调，存货与上年持
平，存货从2013年的5.18亿港元降至2014年的5.14亿港元。
“结果令人失望，因为去年上半年存货减少情况于下半年
逆转。令人失望的网上销售额、给予加盟店的货量减少，
均导致年终存货量多于预期。”佐丹奴在其公告中称。

北京商报讯（记者 齐琳 赵秀静）与宝洁大刀阔斧缩
减品牌不同的是，联合利华正开启扩张收购模式。联合
利华日前在官网宣布收购英国高档有机化妆品品牌
REN，并将于2015年5月前完成该项交易，但尚未公布交
易价格。

据了解，REN拥有脸部、身体、男士、SPA等多个产
品线，产品种类丰富，光脸部保养系列就包括了抗皱、眼
部、敏感肌肤等多个分类。该品牌目前在全球50个国家
和地区销售，2014年的销售额约为4000万欧元。

联合利华高级品牌部门副总裁Vasiliki Petrou表示，
收购REN对联合利华现有的品牌组合是一个很好的补
充。此前，联合利华在2014年业绩总结中透露拥有自有
现金流31亿欧元，将在今年利用这笔现金在个人护理业
务领域寻找并购机会。

在个人护理领域， 联合利华拥有的品牌主要有多
芬、力士、清扬、旁氏等，2014年该业务的年销售额约147
亿欧元，占到该公司整体业务的36.6%，但是高端个人护
理产品，尤其是化妆品方面几乎是空白。而竞争对手宝
洁则拥有SK-II和包括蜜丝佛陀、封面女郎等彩妆品牌，
此外，宝洁还代理了多个奢侈品牌的香水业务。

业内人士分析表示， 自2013年营收下降3%以来，联
合利华就试图通过裁员、 调整业务结构来扭转颓势。在
业务结构上，相比食品业务，联合利华希望将精力放在
利润更高的个人护理业务。2014年末， 联合利华并购宝
洁旗下香氛沐浴露品牌卡玫尔和激爽除北美及加勒比
地区以外的业务，以扩张个人护理产品线。

北京商报讯（记者 齐琳 阿茹汗）在2月底透
露酒店业务分拆独立上市计划后，昨日，碧桂园
发布公告进一步说明，正在研究分拆旗下酒店业
务的上市， 但是目前尚未有具体方案及时间表，
一旦落实将进一步披露。

酒店经营是碧桂园五大业务板块之一 ，碧
桂园在其2013年的财报中提到，截至2013年12月
31日， 碧桂园已有37家五星级酒店或五星级标
准酒店。 酒店业务拓广了非住宅项目业务的经
常性收入来源， 使得碧桂园的物业收入组合更
加多元化，2013年其酒店经营录得9.94亿元的收
入 。另有资料显示 ，碧桂园酒店业务市值约200
多亿元，占集团总市值的4%。

分析人士指出， 碧桂园酒店业务独立上市
可为碧桂园带来的直接利好是为其提供新的融
资平台，有助于提高流动性和财务灵活性，从而
为其运营的房地产项目募集资金。

其实， 开年以来碧桂园也表现出了对低成
本融资的渴求，在昨日公告中碧桂园也提到，正
在对深圳前海成立融资平台进行可行性评估 。
为减低经营成本， 碧桂园也希望将整体利息成
本降至6%。此外，就在上周碧桂园还宣布发行了
9亿美元2020年到期的优先票据。

实际上， 酒店业务板块正在成为房企重点
打造的融资平台之一， 去年方兴地产实现了酒
店业务的打包上市 ，此前也有绿地 、世茂 、新世
界中国等企业传出分拆酒店业务独立上市的消
息。 上海易居房地产研究院副院长杨红旭曾向
北京商报记者解释称， 房企的目的是为了获得
长期稳定的投资回报率， 分摊住宅市场可能因
波动带来影响。

也有分析进一步称 ，目前酒店物业普遍投
资回报较低 ，对于资金需求量大的房地产企业
而言 ，来自这部分的营收贡献有限 ，因此若能
实现该板块的独立上市 ，能够达到盘活资产的
目的 。

不过，也有声音认为，虽然对于碧桂园而言，
及时分拆酒店板块、打通资本市场融资渠道有其
必要性， 但是在酒店行业增速整体下滑的背景
下，分拆上市后该板块未来受资本的欢迎程度也
有待市场的考验。

北京商报讯（记者 齐琳 阿茹汗）万科昨日发布的公
告显示，2月万科实现销售面积75.6万平方米， 销售金额
83.9亿元。相比1月录得196万平方米的销售面积和232.1
亿元的销售金额，万科上述两个指标在2月出现了61.4%
和63.8%的大幅环比下滑。北京商报记者对比发现，与去
年同期相比 ， 万科的销售面积和金额也同样出现了
23.8%和30.9%的减少。

此外万科也公布，1-2月该公司累计实现销售面积
271.6万平方米，销售金额316亿元，比去年同期下降7%
和20%。万科并未在公告中说明2月业绩下滑的原因。

实际上， 今年首月万科的销售额就出现了16.1%的
同比下滑，业内人士对其原因分析称，一方面与上年同
期数值较高有关，另一方面，由去年四季度提前透支潜

在需求所致。分析认为，万科2月销售额的持续下滑是需
求提前消耗的延续。“去年底多重利好消耗了部分需求，
年初并无刺激政策的大环境也导致万科的销售额在2月
也未能抬头”，一位不愿具名的房产分析师称。

另值得注意的是，2月的春节假期也客观上影响了房
企的销售额。据悉，不论是需求较为集中的一二线城市，还
是三四线城市， 在今年春节假期期间都展开了促销活动，
但受假期原因及整体市场因素影响，楼市基本处于“休眠
期”， 交易遇冷也影响到了万科等全国性企业的整体交易
量。有观点认为，前两个月销售额连续下滑的万科，在3月
将面临销售压力。不过也有业内人士称，日前，央行再次降
息，这将有利于降低购房人按揭成本，政策的利好有望在3
月起效，从而一定程度上拉升房企的销售额。

北京商报讯（记者 刘洋）进入2015年，中国汽车市场
产销迎来开门红，但进口车却开年不利，不仅库存系数
继续维持在警戒线以上，而且市场需求与供给量双双出
现下滑。国机汽车市场部高级经理王存表示，库存高企
使得中国进口车市场已经步入艰难的消化库存阶段，时
间可能长达9个月。

根据中国汽车流通协会昨日公布的数据显示，今年
1月，进口品牌库存系数由上月的2.02降至2.01，与上月
基本持平，但库存水平仍处于预警线以上。与此同时，市
场供给与需求量为9.83万辆、7.95万辆， 同比分别下降
11.31%和10.04%。

据了解，由于车企对中国市场的判断出现滞后，从去
年7月开始，进口车的市场供给与需求出现倒置，库存深
度开始大幅攀升， 去年9月行业库存深度高达3.8个月，不
仅创下去年新高，而且接近2012年的历史最高点。此后，
进口车市场进入消化库存期， 但进展缓慢。“由于受厂家
生产、 物流等影响， 进口车消化库存需要更长时间，在
2012年的库存最高点时，市场用了6个月进行消化，目前
的市场情况与当时十分相似，今年可能需要6-9个月时间
才能使进口车市场恢复常态。”王存表示。

同时，王存分析认为，近年来，越来越多的国外车企
加入国产行列，也直接影响了进口车的市场需求。凯迪
拉克ATS、 福特锐界、 路虎揽胜极光、 英菲尼迪Q50和
QX50、沃尔沃XC60以及丰田普拉多2700等车型已经或

即将实现国产，而这些热销的进口车型，此前所占进口
车的市场份额高达12%。

值得关注的是，进口车市场的库存压力也波及到平
行进口车的市场表现。数据显示，今年1月，平行进口车
市场份额为7.3%，同比下降0.4%。据了解，去年以来进口
车经销商均在维持大幅优惠，以缓解居高不下的库存压
力，因此平行进口车的价格优势已不明显。王存表示，在
价格差距缩小的情况下，正常渠道进口车比平行进口车
在整车质保、维修等方面存在明显优势，使得平行进口
车经销商压力倍增。

中国汽车流通协会进口车工作委员会信息部主任胡
丝羽认为，受占用资金量大等因素影响，相比正常渠道进
口车经销商，平行进口车经销商对市场的反应更为迅速，
因此今年平行进口车的前景并不乐观。 王飞/制表

继融创收购佳兆业上海四个项目因故被迫延迟
后，佳兆业日前又发布最新公告披露债务重组计划。
要求债权人减少债务利息，同时还延长贷款年限，天
底下哪有这样划算的交易？ 然而在佳兆业的债务重
组计划里，就打着这样的算盘。

欲对债务缩减利息
事实上 ， 根据此前融创收购佳兆业的协议约

定，佳兆业尽快完成境内外债务重组是融创收购的
前提条件之一 。截至2014年底 ，佳兆业结欠银行债
务约 124.18亿元 ， 结欠非银行金融机构 债务约
355.53亿元，共计约479.71亿元，占境内外宗计息债
务总额650.09亿元的七成以上。 而作为这479.71亿
元境内债务的债权人，还需要做出一定让步 ，因为
佳兆业将在保全债权人本金的前提下适度缩减利
息和延长付款时限。

佳兆业在公告中称， 上述境内债务的利息将被
减少， 不过减少后的利息将不低于央行贷款基准利
率的70%；与此同时，债务年期将予以延长，延长后剩
余年期在3-6年之间。 但原有债务剩余期限多于6年

的债务，仍按照原有期限执行。
公告还表示， 此次境内重组计划是基于在充分

考虑债权人各自的债务状况、 抵押品保障以及清盘
时的有限次序， 目的是令该公司的财务和营运恢复
稳定，使得收购事项能够完成。实行该计划后，佳兆
业将可恢复可持续的资本结构。

债务纠纷成关键难题
为此， 上海易居房地产研究院研究员严跃进分

析称：“削减利息以及延长还款期的做法可以理解为
佳兆业希望为其自身减压， 但关键要看此类债权人
能否认同。从目前这样一个纠纷状态看，深圳地方政
府或许有必要做一次担保， 否则此类债权分割问题
难以得到快速解决。”

而融创对佳兆业的收购进展一直以来也并不顺
利，原本应于2月24日公布的融创收购佳兆业位于上
海的四个项目交易进展情况，却因“需要更多时间编
制项目公司的估值报告”，而不得不被推迟。另外，佳
兆业此前披露公司在境内外共约有650.09亿元债务，
其中今年需要偿还的金额约341亿-355亿元。债务纠

纷已经成为融创收购佳兆业中的关键难题。

收购前景难测
严跃进坦言：“融创收购佳兆业的进程之所以出

现停滞， 主要由于佳兆业各债权索取人担忧偿债权
受损，因此不愿佳兆业过早投入融创怀抱，金融机构
担心本金和利息的回收受损； 供应商担忧佳兆业股
权抛售后相应的应收账款转变为呆账。”

“如果按照此前的进度， 融创一旦筹集并购资
金，其收购佳兆业的进程就会加快。但很显然，要想
让债权人让步恐怕也并不简单。从佳兆业的角度讲，
考虑到各方因素，会力促该项收购计划，但倘若债务
问题理不顺，继续开展下去的难度依然很大。”一位
不愿具名的业内人士分析称。

此外还值得一提的是， 此次债务重组计划建议
只是针对境内债务，而境外债务重组尚未涉及。换言
之，境内债务获得重组仅是个开始，佳兆业接下来需
要迫切解决的是同样复杂的170.38亿元的境外债务，
在复杂的债务问题面前， 融创接盘佳兆业之路注定
是任重而道远。 北京商报记者 齐琳 张茜岚

整治假货、 升级品质一直是电商的
重任， 最有效的方式莫过于对商家提高
要求。北京商报记者昨日获悉，天猫已经
发布新的招商标准调整公告， 针对入驻
商家提高了门槛。其公告显示，商户注册
资本需高于100万元人民币，而入驻也将
采用品牌邀请制。

招商门槛被提高
根据天猫最新公告，自2015年3月9

日零时起，新申请入驻经营的商家审核
时规则将发生变动。天猫商家店铺有旗
舰店 、专卖店 、专营店三种类型 ，暂不
接受未在中国商标总局注册商标的品
牌入驻。

值得注意的是， 天猫这次最大的招
商变化是建立招商品牌库。天猫表示，为
了更好地优化消费者服务体验， 在招商
方面将主动招募提供优质商品和服务的
品牌商。此举也意味着开始定向招商，只
有受到天猫邀请的品牌才能入驻， 并将
结束商家自主入驻的方式。

不过， 天猫官方对此补充说明，招
商的品牌会根据消费者需求和天猫市
场各品类的结构在合适的时间里进行

更新，更新的内容也会在天猫招商频道
进行公示。

此外，新审核规则还要求，服饰、母
婴、生活家电、医药保健品、汽车配件等
大类需要注册资本高于100万元人民币，
公司需要成立两年以上；对于其他大类，
比如旅游、摄影、电影票等都有不得低于
30万元人民币等诸多限制。而移动、联通、
电信充值中心方面，只有省级及以上运营
商开设旗舰店才能入驻。

根据公告， 在3月9日零时前完成报
名提交并配合在4月30日18时前通过复
核的商家，适用原招商标准。

或意在打假保质
天猫官方称， 为适应电商发展的趋

势，年初天猫已提出提升服务品质，并同
步启动消费者体验升级计划， 这不仅对
商家的商品、服务提出更高要求，对天猫
自身的规则体系、运营体系、商家服务体
系也提出了更高要求。

“天猫此次提高入驻门槛是阿里提
升其电商品牌的必选之路。”某品牌供应
链总经理认为， 这同时也是其从根本上
杜绝假货来源的进一步措施， 可以预测

淘宝很可能也会相继出台一些相关的要
求和门槛， 毕竟假货问题是阿里必须面
临和解决的问题。

电商俱乐部蚊子会会长吴蚊米分析
称， 天猫入驻新标准从一个层面也反映
出了阿里的两大决心， 除了打击假货之
外还有杜绝刷单。

资深电商观察者龚文祥认为，此番天
猫大幅度提高入驻门槛并采用品牌邀请
制，也就同时意味着天猫基本对中小传统
企业关闭， 也对电商个人创业者关闭，而
对已经入驻的大的传统企业是利好。

然而， 在易观国际分析师王小星看
来， 这并不意味着天猫对中小商户关闭
了入驻大门。“此次提高门槛主要是为了
整治假货现象， 提高天猫自身的平台品
质。天猫的品牌库仍会更新，何况淘宝平
台依然可以成为选择， 因此此举并非将
中小商户扫地出门。”

恐致创业者转投其他电商
有业内人士并不看好此次天猫招

商标准提高，认为所有市场竞争的品牌
都是从小开始做起 ， 而天猫违背了扶
持 、打造本土品牌的初衷 ，这会让一些

创业者投入其竞争对手京东、苏宁易购
等的怀抱。

对此，王小星认为，早期天猫是从淘
宝中划分的一批中高端品牌而成立的，
并未过高规定门槛。随着其发展成熟，目
前天猫在电商B2C市场中占据了领先的
位置，提高门槛是保障其品质的需要。总
体而言，国内电商市场没有明显增长，因
此竞争格局的变数基本不大。

“据了解，商家一般选择同时入驻多
平台，选择并没有局限性。多种选择也会
带来更积极的竞争， 这对活跃市场来说
是有利的。”他解释道。

另有分析人士认为，微店、微商正在
微信这个生态体系中崛起，也开始对天猫
构成了新的威胁，提高入驻要求是保有消
费者信任的举措。

但王小星指出，微店、微商与天猫的
体系不同，在平台方面也有本质区别，并
不会对其构成太大的影响。对于微店、微
商这类新崛起的平台， 还有待于市场的
观察。天猫占据的B2C市场份额很大，未
来有可能会均分出一些， 但其地位依然
很难动摇。

北京商报记者 张旭旺 姜红
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进口车开年不利遭遇库存困局

万科今年前两个月销售额连续下滑

佐丹奴去年溢利同比降近四成

联合利华收购英国高端护肤品牌

宗庆后：企业减负感觉不明显

据新华社电 尽管焦炭价格跌幅逐渐缩小，但２０１４年
全年焦炭价格整体跌幅仍超过２５．８％，振幅为３５．１８％。专
家分析，２０１５年国内焦炭价格仍难以回暖， 整体将保持
低位震荡。

自２０１２年以来，山西等主产地焦炭价格整体跌幅已
达到５０％左右。今年１月以来，受经济增速放缓和钢铁需
求不旺等因素影响，焦炭价格继续走低。山西联盛集团
福龙焦化有限公司一位负责人告诉记者，他们生产的一
级冶金焦国内含税价目前已经跌至每吨８３０元， 每生产
一吨焦炭亏损３３５元，但下跌幅度已大大缩小。

业内人士表示，从近几年的焦炭行情来看，价格持
续下跌和震荡不断减弱是两个明显特征，尽管焦炭价格
时有反弹，但幅度都不大，不足以影响市场走向。焦炭行
业全线亏损已经成为一种常态， 虽然出口量不断加大，
但相对于４亿多吨的产量而言， 现有的出口规模仍十分
有限，无力从根本上改善焦企的经营状况。

专家分析认为， 受整个行业严控新增产能和加快
淘汰落后产能的影响 ，２０１５年焦炭基本面有望持续好
转，价格不会出现此前的“断崖式”下跌。但由于焦化行
业产业集中度低，在整个产业链中缺乏定价话语权，加
上铁矿石价格仍在下跌 ， 钢材市场未出现真正好转 ，
２０１５年焦炭价格独自反弹的价格可能性不大， 整体仍
将以低位震荡为主。

据公开数据显示 ，1月中国出口日本焦炭37.98万
吨，环比增长97.3%，同比增长66.4%，是1月中国出口焦
炭数量最多的国家， 占出口总量的35.57%。1月中国出
口日本焦炭均价为182.16美元/吨， 环比下降0.39%，同
比下降25.79%。

今年焦炭价格仍将保持低位震荡
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