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3M、云南白药相关产品被检出不达标

防霾口罩功效多数不靠谱

·快讯·

丰田调整高层加码中国市场

防霾口罩逐渐成为热销品， 其质量问题也在突
出，颇让业界担忧。上海市质量技术监督局日前公布
对宣称具“PM2.5防护”功能口罩的质量安全风险监
测结果，69批次样品中超八成产品不合格。在业内看
来，目前防霾口罩市场确实混乱，企业执行标准和检
测标准的不一致成为导致高比例产品不合格的主因
之一，因此行业标准的制定迫在眉睫。

多品牌口罩登质检黑榜
上海市质量技术监督局公布的防霾口罩检测

结果显示，抽检的69批次产品中 ，56批次口罩的过
滤效率实测值低于参考值90%，占总抽样数的比例
超过八成，16批次口罩标识信息不全 、未标称产品
执行标准或生产日期 ，24批次纺织品口罩面料或
里料的pH实测值超过8.5，占纺织品口罩总抽样数
比例七成。

在不合格名单中，包括很多知名品牌。其中，3M
耐适康舒适口罩的过滤效率为81.3%， 绿盾PM2.5抗
菌防霾口罩过滤效率为53.5%， 另一款绿盾PM2.5无
纺口罩（成人款）过滤效率为66.2%，云南白药雾霾防
护口罩的过滤效率最低，只有24.2%。

去年3月 ， 上海市采集38批次样本中 ，24批次
口罩过滤效率实测值不合格 ，21批次产品标识中
未标注滤料等级 ，6批次未标注产品的执行标准 。
为进一步了解情况， 北京商报记者昨日试图联系
3M中国公司和云南白药办公室 ，但电话处于无人
接听状态， 而绿盾口罩生产企业上海康纶纤维在
确认收到记者发去的采访问题后 ， 截至记者发稿
并未给予回应。

防霾口罩市场混乱
自2012年冬天开始， 防霾口罩随着雾霾一词开

始进入人们的视野，宣称“PM2.5防护”、“隔离粉尘”、
“防霾”等各种防护功能，成为厂家炙手可热的脱销
品。而众多纺织企业也盯上了雾霾经济，纷纷开始涉
足生产防霾口罩，市场上每只口罩的价格从1元到上
百元不等。

“市场混乱必然造成不合格产品的出现，而企业
执行标准与检测标准的不一致也是造成绝大部分防
霾口罩产品不合格的原因之一”，中国产业用纺织品

行业协会相关负责人表示，“现在国家对于防雾霾口
罩的生产并没有统一的标准， 有的企业执行的是医
用口罩标准，有的执行防尘工业口罩标准，还有企业
使用自己制定的企业标准， 甚至有企业没有执行任
何标准。”

北京商报记者发现， 上海市质量技术监督局采
用《呼吸防护用品自吸过滤式防颗粒物呼吸器》、《一
次性使用卫生用品卫生标准》、《国家纺织产品基本
安全技术规范》等国家标准，对口罩的标识、过滤效
率、微生物指标等项目进行风险监测。

国家标准尚待完善
据了解， 目前医用防护口罩和工业用防尘口罩

均有国家标准，且列入生产许可管理范畴。而专门针
对雾霾防护类型的口罩并没有特殊规定。

有业内人士认为，受雾霾经济利益驱动，时下各
类打着防霾旗号的口罩充斥市场， 各方企业纷纷抢
滩，在此背景下，雾霾防护类型口罩行业标准的制定
迫在眉睫。

防霾口罩的标准制定除了对过滤效率的规定，
还应考虑泄漏度。“过滤效率的测定是在一个密封的
环境中，测试结果与口罩使用的材料有关，而在实际
应用中，还应考虑泄漏度的问题，即口罩与脸的贴合
度， 这与口罩的形状有关”， 上述协会负责人表示，
“尽管过滤效率不是惟一的标准，但是过低过滤效率
的产品也不建议消费者购买。”

据北京商报记者了解， 针对防霾口罩的民用口
罩标准制定方案已经启动，预计今年可以出台。

北京商报记者 齐琳 赵秀静

作为油企提升客户黏性的加油卡成了金融企业的
融资工具，这使油企颇具危机感。中石油日前公布的一
份紧急公告明确了该公司加油卡充值渠道， 并强调与
一家做加油充值的企业无合作关系。在业内看来，之所
以中石油称上述金融企业为“个企所为”，主要为减少
相关金融活动对中石油品牌形象的影响，“如果出现跑
路等现象，势必会对加油卡所属企业造成损害”。

明确正规渠道
中石油在公告中称，近期，江泰金融在线科技（深圳）

有限公司（以下简称“江泰金融”）在互联网上公开发布中
石油昆仑加油卡充值套餐具有年化收益率的信息。

“中石油未与江泰金融开展任何形式的合作，也未
委托其为中石油昆仑加油卡客户提供充值服务。”中石
油声明称。目前，中石油具有多种正规渠道提供昆仑加
油卡充值服务，包括售卡充值网点、加油卡自助服务终
端、 昆仑加油卡网上服务平台和微信公众服务平台。
“因此，持卡客户通过非中石油正规渠道充值所遭受的
资金损失，与中石油无关，中石油将不承担任何责任。”
中石油表示。

北京商报记者从江泰金融官网看到， 该公司所推
出的加油宝是为中产阶级定制的互联网金融消费产
品，加油充值低至9.2折，并且衍生出面向投资用户的收
益产品，年化稳定收益率高达10%。

“合作”说法不一
江泰金融方面在接受北京商报记者采访时介绍，

该公司推出的加油卡充值可以用到中石化、中石油等，
对于遭到中石油“封杀”，江泰金融方面坚称“还是有合
作的”。“我们从中石油那里批发，用自己的方式去推广
他们的油卡充值服务。”接受采访的江泰金融内部人士
进一步称，“为什么说有合作呢？ 我们采购的数量是比

较大的，中石油对我们有比较大的折扣，我们正把这个
折扣传导到终端消费者。我们现在还处于合作的初期，
目前的量还不是很大。将来规模上去的话，还有更高的
折扣。”该人士称。

中石油相关负责人告诉北京商报记者， 该公司加
油卡确有优惠，上述“紧急公告”明确了中石油对相关
企业的态度。江泰金融加油充值的金融活动“是企业个
体所为”。但当被问及中石油是否与其他金融企业有类
似加油充值合作， 该公司在截至记者发稿前并未给出
回应。

意在降低品牌受损风险
在业内人士看来，加油卡是油企开拓市场、巩固成

熟市场、提高市场占有率、提升客户忠诚度和黏性的重
要手段，以及作为市场与客户沟通的平台，了解客户消
费习惯的重要信息来源。包括中石油在内的油企，其实
对这一块业务均颇为重视。 公开资料显示， 中石油从
2009年9月到2013年历时三年多时间对其加油卡进行
了升级，提高了油品市场占有率。

由于具有巨大的市场需求， 加油卡成为金融产品
也有其可行性。卓创资讯成品油分析师张斌认为，这种
油卡充值业务， 存在企业变相融资的空间，“钱被存在
卡里，卖油卡的可以此做一些金融投资”。张斌说，“但
这其中也有较大风险。把油卡卖出去后，很多人会误以
为这些服务是中石油推出的，若有企业出现跑路现象，
就会对中石油品牌造成影响，损害其信誉度。所以，正
是因为这种担心的存在， 中石油划清与上述金融企业
的关系，以降低风险。”

另有观点认为，除了降低风险，中石油明确渠道的
行为也是为保障加油卡业务有序发展， 以防市场混乱
对其整体价格体系管控造成影响。

北京商报记者 马骏昊

北京商报讯（记者 张绪旺 姜红）云计算竞争不
只在国内市场打得火热，就在昨日，阿里云宣布，北
美首个数据中心投入试运营，这意味着阿里云开始
部署欧美市场，在云计算发源地硅谷与亚马逊等国
际性云计算领先者展开竞争。

据悉，阿里云美国数据中心是一个符合国际三
级以上（Tier3+，最高级为Tier4）标准的数据中心，
该中心位于硅谷，将面向北美乃至全球用户提供云
计算服务。这也是继杭州、青岛、北京、香港、深圳之
后，阿里云的全球第六个数据中心。

阿里云副总裁喻思成表示，硅谷数据中心的开
放，将帮助中国互联网公司拓展海外业务，美国公
司也能够使用来自中国的云服务。“硅谷只是阿里
云国际化战略的开始，阿里云将在欧洲、日本、中东
等全球各地选址建立数据中心。”

阿里巴巴在其财报中并未公布阿里云业务营
收以及目前占集团总收入的占比，但据公开的第三
方分析机构资料显示，其增长速度在近几个财季均
有所提升。

阿里云美国数据中心选址在主要对手亚马逊
的后院也引起了坊间的热议。亚马逊在全球云计算
市场占据着最大份额， 并于2013年12月宣布入华。
此后，亚马逊、谷歌等与阿里云在国内开启了一轮
又一轮的价格战。

知名互联网观察家王冠雄认为，阿里云美国数
据中心投入试运营是有趣的一步， 亚马逊到中国
来，而阿里云到美国去，这也预示着全球新技术竞
技正开启大幕。

据了解， 目前美国云服务市场主要由亚马逊、
谷歌及微软三大公司占据。有分析人士指出，阿里
云面临的不仅是竞争对手的挑战，同时还有来自于
监管机制等方面的压力。值得注意的是，阿里此前
在技术筹备层面已经在海外多番布局。

阿里云计算进军欧美市场中石油紧急公告扯出加油卡充值乱象

北京商报讯（记者 刘洋）丰田汽车公司昨日宣布，将
在4月1日做出新的人事调整，共涉及3位丰田中国高管。
业内人士表示， 面对大众汽车在全球销量的步步紧逼，
丰田开始通过人事调整加码中国市场。

在本次人事调整中，现任丰田汽车公司专务、中国
本部长大西弘致将就任丰田中国董事长；现任丰田中国
董事长佐佐木昭不再担任这一职务，仅留任中国事务所
总代表。

按照日本的统计规则，每年4月到次年3月的财年周
期结束前，通常会进行管理层调整。因此，本次属于丰田
全球层面的管理层调整。业内人士认为，调整后丰田总
部将有两位专务、三位常务在中国任职，能够有效提升
中国管理层在总部的话语权。

目前，中国市场已经成为丰田全球战略中的重要一
环。去年，虽然丰田汽车公司蝉联全球销量冠军，但面对
第二名大众汽车销量的高速增长，其优势已被缩小至不
到10万辆。2013年,丰田全球销量998万辆，大众汽车集团
全球销量973.1万辆，相差24.9万辆；2012年，丰田全球销
量974.8万辆， 大众汽车集团全球销量927.6万辆， 相差
46.8万辆。而中国市场的销量不仅是差距缩小的诱因，也
将成为今年全球汽车销量宝座是否易主的重要因素。

据统计，去年，包括旗下大发工业和日野汽车在内，
丰田汽车集团全球销量为1023万辆，其中中国市场销售
103.24万辆，占比10.09%。而大众汽车集团在华销售368
万辆，在其全球1014万辆的全年销量中，占比接近40%。
根据丰田汽车规划，未来其在中国的销量将占全球销量
近20%，而本次强化中国管理层在丰田全球的职务，也成
为欲提振中国市场销量的体现。

北京商报讯（记者 齐琳 曲忠芳）昨日，腾讯官方向
北京商报记者证实，旗下短视频应用“微视”产品部总经
理邢宏宇已离职， 而微视产品部也已并入腾讯视频。这
是继弱化并逐渐放弃微博业务后，腾讯网络媒体事业群
（OMG）内部的又一次架构调整。

一位知情人士感叹道：“邢宏宇可谓是腾讯的老人儿
了，担纲过腾讯搜搜、微博、微视等业务的领军人物，不过
遗憾的是，这些业务都未能独当一面。”此番邢宏宇虽离
职，但有消息称，他将加盟腾讯投资的58同城，也就是说
并未离开腾讯系的阵营。值得一提的是，微视产品部是在
去年7月时，即战略弱化微博业务后成立的，初“上位”之
时，腾讯OMG也给予了重视，而今又一次被并入腾讯视
频，不难看出，微视在腾讯内部战略地位的降低。

腾讯官方表示，“微视产品部并入腾讯视频后，微视
还会继续保持产品的迭代更新和全新发展，也不会停止
服务用户。微视与视频合并后，将利用各自的产品特点、
用户群和产品体验， 形成长视频+短视频的立体视频体
系，运营能力也将整合”。

观察人士指出， 此次调整对用户来说影响不大，对
腾讯来说，是进一步整合视频资源的动作，未来在立体
视频体系方面仍存在想象空间。实际上，微视目前的不
温不火， 恰恰是目前移动短视频整个行业都面临的尴
尬。造成这一问题是因为，用户对短视频并未形成刚性
需求，同时更重要的是网络环境的限制。无论是相对成
熟的3G网络，还是正快速发展的4G网络，目前数据流量
资费仍是短视频的一道门槛，这也成为用户需求不旺的
最直接因素。

北京商报讯（记者 齐琳 阿茹汗）地产圈围绕万科集
团高级副总裁、 万科北京区域首席执行官毛大庆离职、
跳槽的传闻一直没有停歇。在离开万科加入鸿坤地产的
传闻刚刚平息，昨日毛大庆辞职的传闻再起。对此，万科
方面回应称：事实不实。

昨日， 毛大庆的同名微信公众号发表了一篇标题为
《毛大庆的人生哲学：过程的精彩、人生的丰富、同行的快
乐》，该文来自毛大庆的好友金硅谷创投董事长周金旺。文
章的最后，周金旺写道：“值此就大庆总即将迈上人生新里
程之际，送上我最为诚挚的祝福”，日期为2月26日。

针对由该篇文章所引发的毛大庆即将离职的传闻，
万科方面回应称：“就今天的文章，事实不实”，进而确认
毛大庆离职的传闻并非真实。实际上，毛大庆跳槽的消
息传出已不是一次两次，然而在万科正在进行一场大裁
员传闻发酵的背景下，关乎万科集团员工的动向信息变
得尤为敏感。就在几天前，一篇题为《万科正在进行一场
意图深远的大裁员》的文章称，为了提升利润，万科正在
展开组织架构变革，并进行大规模裁员，包括各分公司。
随后万科以“胡诌”回应了该传言。

虽然裁员消息未被证实，但是万科今年将启动事业
部中心制，放权区域市场的改革却是事实。去年万科总
裁郁亮曾经表态，万科将逐渐减少总部的功能，疏解至
各区域市场，这一改革的成败也被业内人士看做是升任
北京区域首席执行官不久的毛大庆，是否会继续留在万
科的关键因素之一。

北京商报讯（记者 马骏昊）近期，信威集团成功研发
新一代产品McLTE宽带多媒体集群系统 （以下简称
“McLTE系统”）， 该系统以第四代移动通信技术TD-
LTE 为核心，将TD-LTE 的高速率、大带宽与数字集群
技术中的资源共享、快速呼叫建立、指挥调度等特点进
行融合，并融入了信威McWiLL技术中长期积累、符合行
业应用特点的关键技术， 如空分多址、 动态信道分配、
GoS等，具备专业集群的高可靠性、高实时性和多重用户
优先级， 可极大地提升数据传输以及多媒体调度能力，
是能够同时提供高质量语音，专业级集群、指令调度，宽
带数据传输，高清视频监控及调度为一体的新一代宽带
多媒体数字集群通信系统。

日前，由中国信息通信研究院宽带集群（B-TrunC）
产业联盟组织，针对McTLE系统共计进行了多达239项测
试，McTLE系统和终端设备各项接口和功能完全符合宽
带集群（B-TrunC）标准要求，McLTE系统成为我国首个
通过宽带集群（B-TrunC）标准测试的通信系统，有效填
补了我国LTE宽带集群标准产业化的空白，标志着信威集
团正式成为我国首家可提供符合宽带集群（B-TrunC）标
准通信系统设备的企业。宽带集群（B-TrunC）标准 ，即
“基于LTE技术的宽带集群通信（B-TrunC）系统接口技
术要求（第一阶段）空中接口”，是由中国通信标准化协
会（CCSA）制定、工信部批复的我国通信行业标准 ，经
CCSA推荐和国际电信联盟（ITU-R）审核，于2014年11
月成为与信威集团McWiLL并列的PPDR（公共保护与救
灾）宽带集群空中接口国际标准。

信威通过产业联盟标准测试

腾讯证实微视业务主管邢宏宇离职

万科再否毛大庆跳槽传闻

阿尔山矿泉水登不合格名单
企业回应质检结论不实

在高端水市场发展迅猛的阿尔山遭
遇了多重质疑， 日前该品牌因指标不符
合国家标准而登上了国家食药监总局的
不合格名单。此外，也有消费者向北京商
报记者反映， 市场上可买到的两款阿尔
山产品水源地相同，均来自“五里泉”，水
质特性指标也完全一致， 但两款产品的
售价却最多相差1.5元/瓶，因而也引发了
消费者对于阿尔山水产品一处水源价差
却近一倍的质疑。

抽检：偏硅酸指标不合格
日前，国家食药监总局发布2015年第

二期食品安全监督抽检信息，该信息的“饮
料（2015年第二期———不合格产品信息）”
名单显示， 标注内蒙古蓝海矿泉水有限
责任公司生产的规格为5L/瓶的阿尔山品
牌珍稀天然冷泉矿泉水产品被检测为不
合格，不合格项目为“界限指标———偏硅
酸”、“界限指标———锶”，检验结果分别为
20.62mg/L和0.22mg/L。

据查 ，《中华人民共和国国家标准
饮用天然矿泉水 》中规定 ，偏硅酸和锶
均属于饮用天然矿泉水的界限指标。另
有矿泉水行业人士向北京商报记者介
绍 ，偏硅酸中含有硅 ，硅又是人体所必

需的微量元素， 硅在水中溶解度低，易
被人体吸收，能有效维持人体的电解质
平衡和生理机能 ；此外 ，锶对人体的功
能主要与骨骼的形成密切相关。正因如
此 ，偏硅酸和锶含量的高低 ，成为了我
国鉴定饮用天然矿泉水是否达标采用
的重要界限指标之一。

回应：产品并非不合格
为进一步了解情况， 北京商报记者

联系到内蒙古蓝海矿泉水有限责任公司
副总经理付京颖。她在回应中解释，此次
阿尔山的产品登上不合格名单系抽检部
门上报数据出现错误。 她说：“事实应该
是，抽检部门共检查了8个批次的阿尔山
天然冷泉矿泉水产品， 其中只有一个批
次产品的单一指标低于国家规定的标
准， 但这并不意味着阿尔山的产品是不
合格的。”

付京颖介绍，《中华人民共和国国家
标准饮用天然矿泉水》中规定，饮用天然
矿泉水的界限指标共有锂、锶、偏硅酸等
八项， 国标规定其中有一项或一项以上
指标符合规定的数值， 产品就会被纳入
到饮用天然矿泉水的范围。“按照国标，
饮用天然矿泉水锶的含量应为大于等于

0.20mg/L， 偏硅酸含量应为大于等于
25mg/L。因此从上述检测结果看，阿尔山
该批次产品锶的含量应为符合标准，偏
硅酸略低于国标， 但是这并不意味着产
品不合格。”

既然并不属于不合格产品，为何还登
上不合格名单？付京颖回答：“目前我们也
不知道为何会提到锶含量不合格，但对于
进入不合格名单的事情，当地抽检部门已
经跟我们口头承认数据上报错误， 但是
还没有拿到书面回应。”

北京商报记者随后试图联系国家食
药监总局寻求解答， 但是该部门新闻对
接部门电话处于无人接听状态。 按照付
京颖的说法， 内蒙古蓝海矿泉水有限责
任公司近期将联合相关质检部门对此次
进入不合格名单的事情予以说明。

水源：同水源不同价
水被检出“不合格”，水源备受关注。

值得关注的是，有消费者向北京商报记者
反映，目前市场上可以买到的两款阿尔山
产品所标注的水源地一致、水质一样，但是
价格却大不同，让消费者很是疑惑。

据该消费者介绍， 目前在北京市场
上可以买到的阿尔山品牌饮用水产品有

两类：一个为标注“阿尔山冷泉天然矿泉
水”的蓝色瓶装AER，另一个则是阿尔山
矿泉， 瓶身标注有 “珍稀天然冷泉矿泉
水”。虽然同叫“阿尔山”，但两个产品定
价却不一样，相近体量的价格相差1.5元
左右。前者定价较低， 550毫升大瓶装卖
3元/瓶；后者550毫升的为4.5元/瓶。

此外，瓶体上的产品说明书显示，两
个产品名称均为“饮用天然矿泉水”，配
料均为“天然矿泉水”，执行标准以及保
质期等基本信息一模一样，另外，制造商
均为内蒙古蓝海矿泉水有限责任公司、
产地和厂址在内蒙古兴安盟阿尔山五里
泉， 销售公司均标注为阿尔山饮品 （北
京）有限公司。

更值得关注的是， 两款产品的水源
地也无区别， 均为内蒙古阿尔山市五里
泉。另外，包括偏硅酸等九项水质特性指
标也完全一致。

基于上述观察，有消费者质疑，阿尔
山两款产品所有信息一模一样， 是否只
因为包装和销售渠道的不同而出现了价
格的差距？对于该问题，北京商报记者将
持续与内蒙古蓝海矿泉水有限责任公司
沟通，寻求答案。

北京商报记者 齐琳 阿茹汗


