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·MICE·

会展业首个节能降耗工作规范出台
环保美观难兼顾 现状仍有待解决

会展粗放发展模式污染严重
据了解， 此次规范由商务部流通中

心牵头与灵通展览系统股份有限公司等
业内龙头企业共同起草完成。 会展业节
能降耗工作规范正文由9个部分组成，它
包括了基本原则以及对会展业主管部
门、会展中介组织、会展活动举办单位 、
会展活动参展商、 会展场馆展览公众服
务商、展览器材制造商、会展其他服务商
等8个重要环节的节能降耗要求。并在会
展器材的环保、 减少浪费等方面做出了
规范和引导，鼓励使用可回收、重复使用
的展览型材。

由于近20年来我国会展业的粗放式
发展模式，使会展这一绿色产业在我国正

逐步演变为能耗大户与污染源头。据商务
部流通中心统计，2011年全年展出和承接
的搭建工程共计943万平方米， 展后垃圾
约有4186吨，相当于一个中等规模城市一
星期的生活垃圾总量。

其中，废弃木质等一次性展览耗材的
浪费状况最为严重。华阳恒通会展集团董
事长助理吕途表示， 现代的特装搭建中，
绝大部分使用的都是一次性木材 ， 且专
门为当场会展设计，撤展后下次根本用不
上，只能浪费掉了。

环保与美观难兼顾成矛盾
然而，早在几年前会展业便提出绿色

展览和环保展具， 但并未有太大起色。而
在对市场的实际推广运用中，参展企业作

为会展的消费群体反馈问题也让会展企
业颇为尴尬。

北京笔克展览服务有限公司总经理
李麒表示，在参展企业眼中，环保型材受
材质和模块化制约，搭建的展位难以达到
他心目中的特装形式，不够美观，所以很
多企业都不愿意用。“以曝光面最广的车
展为例，如果主要以铝材等环保型展具来
搭建的话，展商和观众显然不好接受。”

与此同时，北京商报记者走访展会现
场发现，越是大型企业展台设计搭建得就
越精致，而这种现象也多出现在规模较大
的品牌性展会。

“国内参展企业把展台的高大上与
等同于彰显企业参展实力的理念根深蒂
固。” 中国会展门户创始人黄勇表示，无

论哪种类型的展会都会聚集大量的同行
业 ，展商之间的竞争 、攀比也会加剧以
高端 、美观为重点的盲目设计搭建展台
风气， 参展商很难去考虑是否运用环保
型材料。

事实上，会展设计搭建公司作为产业
链下游企业并没有太多的话语权，如果参
展企业客户不认可，环保化推行工作也比
较吃力，这时难免就会陷入两难之地。

如何推广仍待主办方引导
虽然受目前国内会展业的现状影响，

但随着会展人环保意识的进步，也能改良
我们的市场环境。

对于如何推广，黄勇认为，展会主办
方可以先行。“主场搭建是可控的，如果主
办方组委会愿意使用环保材料，整个展会
现场的大部分标准展位就以这种绿色环
保的状态出现。”

李麒也认为，可以选行业里有影响力
的展会先相应， 再带动其他展会跟风实
施， 并辅助该展的龙头参展企业去推广，
用垂范榜样的力量去引导其他参展商；或
主办单位给予参展企业一定的展位费补
贴或奖励政策， 支持展商去运用环保材
料，会有利于措施的落实。

据了解，展会主办方也开始注重展会
环保材料运用。从2014年开始，中国进出
口商品交易会（以下简称“广交会”）已经
开始全面实施绿色发展计划。据展会官方
网站显示， 第115届广交会绿色展位普及
率达50.9%， 特装板材废弃物减少11.3%；
第116届广交会绿色展位总数达39939个，
绿色展位普及率达66.08%。

除了主办方的引导外 ，环保展具生
产商的技术革新和会展设计搭建公司
在设计上将环保概念融入运用也是必
不可少的 。但对于国内会展业越来越庞
大的市场 ，吕途表示 ，还需要一个摸索
和适应的过程。
北京商报记者 关子辰 实习记者 刘晓雪

3月1日，《会展
业节能降耗工作规
范》正式实施。这一
规范填补了我国会
展行业标准的空白，
并对环保方面提出
要求。然而北京商报
记者了解到，在环保
展具和概念的推广
运用上，环保与美观
难以兼顾，市场并不
买账，会展企业取舍
两难。


