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家电侃谈
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电饭煲背后的大思维
金朝力

春节的气息还没有散
去， 空调行业的促销大战
再起波澜。 北京商报记者
日前获悉，海尔、海信、格
力等企业近期密集推出了
新一轮促销活动， 让原本
处于销售淡季的空调市场
硝烟弥漫。 业内专家分析
认为，每年3月素来是空调
行业的传统促销期， 但是
受去年价格战和行业高库
存影响， 今年的促销大战
可能会格外激烈， 继而成
为引发全年行业大战的导
火索。

海尔
主打智能家居概念

北京商报记者日前获
悉 ， 海尔空调将于 3月 6
日-15日推出新一轮大型
促销活动， 让利的方式也
从以往的降价、 返利等方
式升级到“免单”。

海尔北京分公司空调
相关负责人对北京商报记
者表示， 今年海尔空调营
销与往年最大的不同是提
出 “健康空气海尔制造”，
届时跟海尔空调一起展开
营销的还有海尔空气魔
方、 海尔空气盒子等一系
列产品 。 海尔力图通过
App软件实现系列健康产
品的互联， 从而打造出智
能家居的概念。

据北京商报记者了解
到， 此次海尔空调促销活
动在全国范围内开展，北
京分公司主要负责北京、
天津和河北三地的促销活
动， 目标是在10天内销售
达到1亿元。据上述负责人

介绍，活动期间，海尔空调
的促销主要有3个亮点，一
是一级能效的产品按三级
能效的价格卖； 二是柜机
的价格按挂机的价格卖；
三是海尔高端品牌天樽系
列还将开展买柜机送挂机
活动。

海信
3月营销将成惯例

海信的空调促销大
战则在春节期间就开始
酝酿。北京商报记者在春
节期间的微信朋友圈就
看到了海信的相关推广
信息。该活动更是被海信
空调内部人员称之为“有
史以来力度最大的推广
活动”， 以利润换市场的
意图明显。

据海信空调方面介
绍，海信将于3月6日-8日
推出大力度让利促销活
动，范围覆盖全国，同时将
推出三重优惠， 首先是消
费者能以定速空调的价格
购买变频空调， 运气好可
能获得 “天天赢免单”机
会。在活动之前，消费者可
以凭认筹的方式购买，认
筹采取“50抵388”的政策。
此外， 作为海信今年空调
新品苹果云T系列炫转空
调也将正式预售。最后，活
动将锁定全国四个级别的
市场， 一二级市场的推广
主力放在“大连锁、百货、
当地家电卖场等综合卖
场”；三四级市场的方向则
是“在社区、企事业单位、
村委，开展定点认筹、组织
团购”。

据悉， 该促销活动也
将成为海信空调今后的惯
例。 海信空调营销公司副
总经理郭新军告诉北京商
报记者， 海信空调从2015
年起，未来每年都将把3月
作为“变频风暴月”。

空调市场
营销战全面上演
除海尔、海信外，北京

商报记者了解到，格力、美
的等企业都将推出空调促
销活动， 据格力北京相关
负责人介绍， 以往格力都
是在每年的3月1日-4月
定期推出优惠促销活动，
但是由于今年春节较晚，
考虑到一些市场因素，因
此 将 活 动 推 迟 到 3月 13
日-15日。

对于空调行业来说 ，
每年3月便有冷冻年 “开
盘” 一说。3月属于空调行
业的旺季启动期， 因为接
下来4、5月就是空调行业
的销售旺季。 据格力上述
负责人表示， 格力已经连
续八年在3月推出促销活
动， 已经形成了一定的市

场消费习惯。
中怡康发布的数据也

显示，2014年2月， 中国空
调市场零售量为113万台，
3月狂飙至430万台，直到7
月冷冻年收盘， 零售量均
不低于500万台 。 包括海
信、格力、美的等多家知名
品牌在内， 产品销量在每
年的3、4月呈大幅上升趋
势。对海信、格力、美的等
这些正在摩拳擦掌的空调
企业来说，3月仅是“掘金”
的开始， 也是抢占市场先
机的关键一役。

谈及今年的空调市
场， 业内人士普遍持乐观
态度。 据奥维云网预计，
2015年空调市场零售量将
同比增长3.2%， 达4525万
台，零售额同比增长5.7%，
达1665亿元， 维持稳步增
长趋势。 不过业内人士同
时建议企业， 在抢占市场
份额的同时， 应该注重产
品价值的提升， 目前整个
家电市场发展高端化趋势
明显， 单纯的价格战并非
企业发展的长久之计。

北京商报记者 陈维

海尔海信格力相继出牌

空调厂商今年促销有看头
近日， 有关中日电饭煲对比的话题成为人们

茶余饭后的谈资。 到底是日本的强， 还是国产的
强，恐怕这个答案在专家的眼中，如同“一千个读
者有一千个哈姆雷特”一样，各有各的观点。而从
消费者的角度来看，却并没有太多的选购经验，而

“国人在日本抢购电饭煲”的新闻一旦放大，自然
会在消费者群体产生跟进效应， 从而影响他们对
国产电饭煲的印象。

其实，国内消费者在家电选购上，往往会留意
大家电的选购，购买一台彩电和空调，会进行不同
的、 仔细的比较。 而对于选购电饭煲这样的小家
电，基本是在家电卖场和日常超市中，几分钟就能
做出抉择。 其实消费者走在国内家电卖场时就会
发现，无论是虎牌、松下、东芝等原装进口产品，还
是美的、九阳这些国产品牌，其电饭煲款式品种繁
多，足够国内消费者进行选择。而进口品牌松下等
产品价格虽然比日本略高， 但也不至于国人打个
飞的去疯抢的地步。

中国人在日本抢购电饭煲恐怕与我们的旅游
习惯有关。有人曾戏称：“国外人出国是度假，国内
人出国是购物。”其实在国外，我们疯抢的又何止
电饭煲，从大米到马桶盖，恨不得把我们出国的产
品全都买回来！ 这也是我们旅游度假文化还处于
初级阶段的真实写照。

回到家电产品，我们会诧异地看到，在彩电、
冰箱、空调等行业，国外知名家电品牌正在全球上
演一场大逃亡。今天松下关厂了，明天索尼要退出
的新闻，对于业界已不是一个新奇的事件，中国品
牌的崛起已成为现实。而那些迷恋西门子、飞利浦
等国外品牌的消费者最终会发现， 其实你购买的
产品不过是贴牌的国内产品罢了。

但对于国人在日本抢购电饭煲，业界还需要
进行冷静的思考。日本家电产品素以技术、精细
而出名，这也是他们获得良好口碑和良好品牌知
名度的最大原因。今天国内家电产品已完全掌控
了市场，却没有完全掌控人心。我们能不能在冲
数量的同时，再在质量上严谨一点，品牌上用心
一点。

对于消费者选择哪的电饭煲， 虽然是个小问
题，背后却隐藏着大思维。中国幅员辽阔、民族众
多，地方气候、文化习俗、饮食习惯等各方面都对
电饭煲的设计和功能产生影响。 如果我们真的再
精细一些、再个性化一些，那么一个小领域也会产
生大效益。

受国家经济增速放
缓、房地产市场低迷、扶持
政策退出等多重因素影
响， 家电业已迈入一个深
度调整期， 其中空调行业
尤为明显。数据显示，2014
年家用空调零售市场销量
为 4390万台 ， 同比微涨
0.7%， 销售规模为1575亿
元，同比增长0.6%，随着行
业大盘增速趋缓， 行业整
合加速， 企业为了发展扩
张， 除了不断在产品的智
能化、健康化、舒适化等方
面创新升级外， 借助明星
来推动品牌升级也成为业
内的新常态。

北京商报记者日前获
悉， 在去年底刚刚签约成
龙的志高空调， 日前又成
为贺岁大片《天将雄师》的
电器独家赞助伙伴。 数据

显示，今年春节7天，内地
电影市场创造了17亿元票
房收入，其中《天将雄师》
一片在春节档累计票房达
到4.5亿元 ， 成功摘得榜
首。 独家电器赞助加上电
影主演成龙的代言， 无疑
使得志高成为了这部电影
的大赢家之一， 获得了巨
大的品牌曝光度。

在业内专家看来 ，志
高此举无疑是抢先于行业
完成的一轮品牌高端化升
级策略。 在春节假期还尚
未过完之时， 就在今年空
调市场开局之时打响了传
统家电制造商跨界试水娱
乐营销， 实施品牌高端化
转型的蜕变“组合拳”。

借助明星和娱乐节
目、 热门电影来进行品牌
营销的案例在家电业并不

少见。早在去年，TCL的营
销格局已经由体育全面转
向娱乐， 与好莱坞大力合
作，相继在《云图》、《变形
金刚3》、《钢铁侠3》等好莱
坞电影上做植入， 并冠名
好莱坞中国大剧院。 同时
新飞电器也启动了新的代
言人，加速娱乐营销。

中国家电商业协会营
销委员会执行会长洪仕斌
认为，家电企业近年来相继
启动代言人，赞助各类娱乐
节目，其背后原因是整个中
国家电市场处于转型期，这
其中包括主流消费者的更
换， 主力消费者正在从“60
后”、“70后”过渡到“80后”、
“90后”，对于这些消费者而
言， 老牌家电品牌的影响
力是亟待提升的， 而通过
娱乐营销无疑能够快速有

效地进行品牌年轻化、时尚
化、高端化的升级。

作为家电产品， 品牌
的营销推广固然重要，但
是企业竞争的核心还是产
品。在业内专家看来，志高
之所以在今年做出了过去
20年未有的改变， 花巨资
聘请成龙代言， 并不是局
限性也增加品牌的曝光
度， 更为重要的是帮助志
高实现高端战略转型，应
对空调行业已经带来的新
形势。早在三年前，志高就
启动空调战略转型， 选择
“科技创新” 为突破口，率
先推出了全球首台智能云
空调， 并参与中国首个智
能云空调技术标准的制
定， 抢占了空调高端化发
展的制高点。

北京商报记者 陈维

行业调整加速品牌升级

家电企业狂打娱乐营销牌
2014年空调库存超4000万台

北京商报讯（记者 陈维）日前，中怡康联合多家空
调厂商共同发布了 《2015年中国空调行业白皮书》。数
据显示，截至2014年底，空调行业库存总量超过4000万
台。中国空调行业已结束飞速增长期，预计今年整体市
场规模只能保持5%左右的增幅。

统计显示，中国空调市场自去年起就呈现出增长放
缓态势。目前，全国空调保有量已达到近5亿台，在一二级
城市，空调保有量更是达到130台/百户的较高水平。分析
人士也指出， 今年空调市场的发力点在三四线城市及农
村市场。目前，农村市场每百户空调保有量仅为28台，新
型城镇化将为空调行业创造巨大的增长潜力。

家庭音响数字化变革箭在弦上
北京商报讯（记者 金朝力）由喇叭构成的传统音

响的地位如今已经岌岌可危， 而数字音响凭借着独有
的高信噪比、低失真度、少声音衰减等优势而逐渐成为
音响行业发展的新趋势。蓝牙音箱、WiFi音箱巨大的出
货量已经证明这一市场的庞大需求。

随着数字音响受捧， 数字化形态的在线音乐产品
也逐步取代传统音乐产品的地位， 广泛地影响着人们
的生活。 据了解，“2015QQ音乐年度盛典暨巅峰榜颁
奖典礼”将于3月25日在深圳举行，同时QQ音乐巅峰
榜奖项投票也将于发布会当天正式开启 “全民公投”。
QQ音乐十年的发展目前已改变了传统的音乐模式。


