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数据显示， 今年彩电
市场将迎来恢复性增长。
但与此形成对比的是，外
资彩电品牌在中国市场的
影响力正逐渐衰退。 随着
松下关闭中国工厂， 外资
彩电企业如同中国北方的
天气一样，正遭遇倒春寒。
在国内，乐视、小米等互联
网企业的不断逆袭， 也让
以传统模式经营彩电业务
的外资家电巨头更加举步
维艰， 一场颠覆彩电市场
格局的大戏正在上演。

外资退出
受困创新不足
松下关闭工厂， 然而

有关退出彩电市场的传闻
却蔓延至索尼。 尽管针对
市场上关于 “索尼将退出
电视和移动领域”的言论，
索尼方面日前一再澄清公
司对于电视业务只是剥离
而非出售。 不过这一举措
却不能改变日系彩电厂商
在国内市场衰退的事实。

在过去的很长一段时
间里， 日系彩电厂商早就
显露出退出中国市场的趋
势。一方面，松下 、东芝等
厂商已经计划退出电视
行业，而曾经被称为“液晶
电视之父” 的夏普也正在
收缩电视业务， 更早些时
候， 先锋在2010年将电视
品牌授权给了苏宁， 三洋
电视品牌的使用权卖给了
国美。

谈及日本彩电的衰
退，业内人士分析，对于传
统的电视厂商来说， 新时
代的用户需求已经改变了

市场经营模式， 这正是日
本企业纷纷撤离电视产业
的一种无奈。 对于日本企
业来说，精细化管理、执行
力方面一直是其优势所
在，然而在彩电领域，日本
企业却并未有所表现。在
彩电的智能化发展浪潮
中，国内企业不断创新，日
系彩电厂商迟迟未有作
为， 硬件技术创新方面又
缺乏时效性， 最终导致了
日本彩电品牌的衰退。

互联网企业
加速市场洗牌
有关专家认为， 与其

说日本企业退出家电行业
给中国家电企业带来更多
机会， 还不如说中国家电
企业的崛起加快了日本企
业的败退。中国家电企业的
崛起，尤其是乐视等中国互
联网企业切入到家电市场
之后的一种思路转换，带来
的冲击是异常巨大的。比如
乐视、小米、爱奇艺等互联
网企业以内容和服务为依
托， 不管是单干还是合作
进入到硬件市场， 无论是

搞生态服务， 还是玩互联
网营销， 均以电商渠道为
着力点，减少中间环节，让
利消费者， 加速了家电市
场的份额变化。

互联网企业的切入目
前已给国内传统彩电厂商
制造了一定的压力。如几大
传统主流家电厂商最新公
布的财报显示，其彩电业务
都不是很理想。有关专家表
示，除了政策影响导致消费
疲软外，互联网及内容企业
跨界的崛起，抢占市场份额
也是一大因素。

业内人士认为， 互联
网企业及内容跨界者所带
来的是对家电业质的影
响。以乐视为例，将硬件、
软件、内容、核心应用进行
融合， 通过互联网模式下
的各产业链、生态协同，创
新服务和体验， 最大程度
让利用户， 已啃下不小市
场份额。去年，小米挖来陈
彤抛出10亿美元打造内容
也向乐视这种生态思路看
齐。 如今彩电市场渐趋饱
和， 用户的争夺是换机潮
带来的机会， 在换机的过

程中， 用户习惯的转移带
来的是份额正在彩电市场
进行重新分配。

生态竞争
将成为常态化
乐视网董事长贾跃亭

表示， 工业时代是点对点
的竞争， 未来是链条对链
条、生态对生态的竞争。如
今的智能电视市场， 也是
一种生态的改变带来的市
场冲击， 这是传统电视厂
商没有及时跟进的， 觉得
用户的选择不会就这样被
颠覆。 但是随着乐视超级
电视销量的不断增长，传
统电视厂商才发觉现在市
场的确变了。

奥维云网数据显示 ，
2014年乐视TV超级电视
一直占据线上销量冠军的
宝座， 线上销量占比稳定
在20%以上。有机构预测，
到2016年， 超级电视销量
将有可能达到800万台。可
见， 乐视的飙升就是一种
生态系统的竞争。 一种新
思维、 顺应趋势带来的用
户争夺。

随着 “80后”、“90后”
成为市场消费主力军，内
容和服务越来越被消费者
所看重， 这背后也是用户
习惯的转换。 人们已经不
再仅仅局限于传统的电视
节目， 更多的来自互联网
内容、 应用和更多服务吸
引着用户的使用习惯和消
费习惯的转换， 而这其实
就是生态系统的构筑，也
是未来彩电市场竞争的关
键。 北京商报记者 陈维

乐视小米逆袭市场

外资彩电企业遭遇倒春寒

3月2日晚 ，TCL集团
发布了2014年年报， 去年
其营业收入首次突破千亿
元， 达到1010.29亿元，同
比增长18.41%。 其中华星
光电成为TCL集团最大的
亮点。据了解，继海尔、格
力和美的之后 ，TCL和海
信两家也成为国内家电业
营收站上千亿元的企业。

TCL集团总裁薄连明
对北京商报记者表示，华
星光电作为TCL集团的重
要盈利来源， 在2014年继
续保持向好态势， 成为集
团旗下盈利最多的企业。
数据显示， 华星光电产能
已超过14万片/月，产能稼
动率和产品综合良品率以
及主要运营、 财务指标连
续8个季度保持行业领先
水平， 产品结构进一步优
化， 大尺寸产品销量同比
增长113%，超高清产品销

量 同 比 提 升 247% 。2015
年， 随着 t2项目投产和 t3
项目顺利推进， 华星光电
在液晶面板领域的全尺寸
布局得到进一步强化，综
合竞争实力明显提升。

从2014年初开始 ，华
星光电便表现出强劲的增
长态势。液晶电视大尺寸化
趋势加快和海外市场的需
求回暖，让华星光电的液晶
面板从去年三季度起处于
供不应求状态，产品售价也
随之提高。 财报显示，48英
寸以上大尺寸产品销量同
比增长113%， 超高清产品
销量同比提升247%。

财报还显示 ， TCL
通讯业务成为TCL集团
2014年度集团旗下成长最
快的企业。 实现销售收入
245.24亿元，同比增加2.41
倍。 智能手机销量在全球
位列第七。 由于中高端智

能 产 品 占 比 持 续 提 高 ，
TCL通讯科技产品销售
均价由 2013年同期的 45
美元提升至53.5美元 。此
外，受益于丰富的4G产品
组合及多种销售渠道的拓
展 ，TCL通讯中国区业务
取得了重大突破。据介绍，
去 年 12 月 和 今 年 1 月 ，
TCL通讯在国内销量连
续两个月突破 100万台 。
TCL集团董事长 、CEO李
东生对家电消费网说，今
年TCL通讯在国内不会满
足于50%。

2014年四季度Gartner
及TCL数据显示 ，TCL通
讯当季的手机销量在全球
及中国市场分别位列第四
位及第一位， 其中智能手
机销量在全球位列第七
位。李东生表示，在产业环
境方面 ，2015年全球经济
增速依然缓慢， 中国经济

也步入增长新常态。 面对
此 般 态 势 ，TCL 集 团 于
2015年提出双轮驱动战
略， 一方面将持续推动智
能+互联网转型， 建立产
品+服务新商业模式 ，深
化双+战略转型， 另一方
面将加快完善全球业务布
局， 继续提升国际业务竞
争力和海外市场份额，巩
固并扩大国际化优势。这
一战略也将成为TCL应对
挑战、把握机遇、大步向前
的强劲发动机。

业内分析人士认为 ，
在 2014年全球和国内经
济 环 境 偏 弱 的 背 景 下 ，
TCL集团仍然实现了营
业收入突破千亿元大关、
净利润创下历史新高的
良好局面，表明其在国际
化及双+转型战略方面进
展顺利。

北京商报记者 金朝力

2015年1月， 中国市场共销售液晶电视583.4
万台， 这一数字与中怡康在2014年四季度初做出
的对2015年1月液晶市场规模583.8万台的预测完
全吻合。2014年中国彩电行业震荡， 市场低迷，很
多业内企业对2015年的彩电市场并不乐观。 中怡
康预计2015全年液晶市场规模将达到4710万台，
比2014年市场增长3.7%，呈现恢复性的微小增长。

互联网行业爆炸性的增长， 给传统企业带来
了很大的冲击。 目前整个彩电产业链条上每一个
环节都在协调线上线下两个渠道的关系。 中怡康
预计，2015年线上液晶电视规模将首次突破千万，
形成相当于线下大连锁的同等规模市场。

2014年下半年开始， 彩电品牌推出了很多旗
舰级新品，新品的卖点不再突出智能、游戏和视频
内容， 而是回归到画面显示及工业设计方面。如
TCL的量子点电视、康佳的易TV系列等。彩电行
业开始回归产品。

此外， 液晶市场尺寸扩大化明显，4K及高色
域等技术之战继续。2014年1月50英寸及以上液晶
产品零售量占比21.1%，2015年1月50英寸及以上
液晶产品零售量占比增长为29%。

2013年乐视和小米进入彩电市场， 让原本就
充满竞争的彩电市场的竞争环境变得更加艰难。
而2015年乐视和小米将会推出多个尺寸、 不同分
辨率的产品以丰富自己的产品线， 这势必会推动
两个互联网品牌的销售。2015年1月， 乐视共销售
20.5万台电视。同时，有一个新的企业跨界进入彩
电整机领域。 国内第四大运营商鹏博士发布了大
麦电视，D55s普通版售价为3333元。同时推出了和
宽带捆绑销售的合约机套餐。

传统的彩电整机品牌为了在这场竞争中争得
一席之地也做了很多融合工作。 像TCL和爱奇艺
推出的TV+系列，海尔同阿里巴巴的合作，创维也
与华为推出了荣耀系列电视。

中怡康判断，2015年彩电行业的竞争形势严
峻主要分为三个方面： 一是房地产行业的景气程
度很难实现反转， 房地产行业原本可给彩电带来
的新增购买需求消减。 宏观经济形势依然不容乐
观； 二是互联网企业的二次成长已经开始颇具规
模，对传统企业的冲击力再次加大；三是线上线下
的竞争新形势已经成型， 各企业应加紧适应用户
的新特性、促销节点的转变。
（作者系北京中怡康时代市场研究有限公司分析师）

爱普生与梅赛德斯达成战略合作
北京商报讯（记者 金朝力）日前，爱普生宣布与梅

赛德斯AMG马来西亚石油F1车队建立长期全球合作
伙伴关系。爱普生将成为梅赛德斯AMG马来西亚石油
F1车队的官方合作伙伴，并将在喷墨打印机、扫描仪、
3LCD投影机以及智能穿戴式产品领域提供专业支持。

精工爱普生公司总裁碓井稔表示：“能够以梅赛德
斯AMG马来西亚石油F1车队官方合作伙伴的方式来
提升我们的全球品牌形象，我们感到非常自豪。官方合
作伙伴关系的建立，将使两家全球知名品牌形成联盟，
致力于不断追求创新，努力占据全球行业领导地位，并
持续创造超越用户期待的产品和服务。”

夏普家博会将推85英寸8K电视
北京商报讯（记者 金朝力）3月11日即将开幕的中

国家电博览会中，夏普公司将携旗下全系列产品参展，
更有人气“男神”甄子丹到场助威。

继在AWE2014上大放异彩后，夏普在AWE2015上
的展出面积扩大到500多平方米，以“科技夏普，智享新
生”为主题，展位设计充满科技感。据悉，此次夏普将展
示包括液晶电视、空气净化器、冰箱、小家电以及商用
显示器、复合机、新规产品等近20个种类，几乎覆盖了
夏普在中国的全部产品系列。据了解，被称为“液晶之
父”的夏普，此次在AWE2015上将展出重头戏，推出新
一代4K四色液晶电视以及85英寸的8K电视。

2015年液晶电视将首次突破千万
孙泰桐

华星光电成TCL集团去年最大亮点


