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法国香槟酒协会中国首席代表王蔚：

价格成为香槟市场增长桎梏
高端访谈

辟谣课堂：那些你不知道的葡萄酒误区

葡萄酒作为一种舶
来品，难免会有一些以讹
传讹的论调，葡萄酒新手
们有可能认为这些“道
理”真实，其实则不然。下
面让我们一起来看看，你
有没有被这些“道理”忽
悠了。

葡萄酒越贵越好
很遗憾 ，这不是真的 。影响

葡萄酒价格的因素很多，包括产
区 、品质和评分等 ，但是并不是
越贵越好，很有可能一瓶相对便
宜的葡萄酒有着出人意料的好
味道。尤其是随着进口关税逐步
降低，很多来自于新世界的葡萄
酒都有着超高性价比，所以要勇
于尝试。

有“挂杯”才是好酒
一般来讲，出现“挂杯”只表明葡

萄酒中酒精、 糖和甘油的含量较高，
其口感可能会比较丰腴，但这并不是
评判一瓶葡萄酒好坏的绝对标准。比
如某年气候炎热， 葡萄中的糖分较
高，葡萄酒的酒精含量高，也有可能
出现“挂杯”，但炎热的天气也往往会
使葡萄的酸度不足，使葡萄酒缺乏坚
实结构。所以“挂杯”现象并不是酒评
家评价酒款好坏的标准。

葡萄酒陈年越长越好
有的人会迷信葡萄酒的陈年， 然而在

实际的酿造过程中 ， 并不是时间越长越
好 。第一要看葡萄酒的年份 ；第二要看葡
萄酒的种类 。比如白葡萄酒 ，没有单宁成
分，能够陈年的时间比较短，一般一上市就
可以直接开瓶饮用。 葡萄酒的陈年时间主
要取决于葡萄酒的成分， 酒中的单宁、酸
度、香气物质等越丰富，也就相应通过陈年
能够获得更多复杂成分，酒香越趋复杂，口
感也更为平衡协调。反之，过度陈年，可能
会导致葡萄酒慢慢失去其活力和力度。

陈年不等于好酒
一般来讲陈年不等于好酒，不

过也不能一概而论。 如果是一款很
年轻的葡萄酒， 其口感尚没有达到
平衡状态，需要陈年存放。但相反，
如果一款年轻的葡萄酒中含有多单
宁、高酸、高酒精的成分，这意味着
它可能不适合陈年。

年份不是惟一指标
年份只能作为评定葡

萄酒产区气候条件的一个
指标， 但对于某个产区的
每一个年份来讲， 酿造出
来的葡萄酒品质都是有高
有低的。事实上，气候条件
绝非葡萄酒品质的最终决
定条件。

仅红酒需要窖藏
这未免以偏概全，除了红葡萄

酒，一些顶级的白葡萄酒、年份香
槟 、波特酒 、苏玳甜白等 ，都需要
陈年很长时间。

北京商报记者 刘一博
实习记者 朱欣悦

冰箱不是
葡萄酒的好归宿
当然， 葡萄酒放入专业的

酒窑和酒柜中是最好的储存方
法，但现在很多家庭还达不到
这样的储存条件 ，所以有些人
直接将葡萄酒放到冰箱里 ，其
实这是不对的，冰箱里的温度
过低而且会有异 味 产 生 ，开
关冰箱还会产生振动 ， 对葡
萄酒的品质有所影响 。 其实
我们将未开封的葡萄酒放置
在阴凉 、避光 、干燥的角落里
就可以了。

香槟与红酒相比进入中国市场
较晚，稀缺性导致其价格偏高，这使
得香槟在国内市场发展一直不温不
火。 法国香槟酒协会的数据显示，
2014年国内进口香槟数量为162.3万
瓶， 与2013年相比有0.6%的微量下
跌。 法国香槟酒协会中国首席代表
王蔚认为， 随着香槟文化的不断普
及，以及国内消费升级，未来香槟在
国内的前景广阔。

法国香槟在国内市场遇冷
去年国内葡萄酒市场普遍低

迷，香槟市场也难逃困局。法国香槟
酒协会的数据显示，2014年国内进
口香槟数量为162.3万瓶， 与2013年
相比有0.6%的微量下跌。

法国香槟酒协会中国首席代表
王蔚分析， 国内香槟进口量之所以
出现跌幅，第一，受到经济环境和政
策影响；第二，香槟较高的定价使国
内普通消费者望而却步；第三，香槟
文化在国内尚待普及， 消费者对香
槟的认识还存在误区。

据了解，国内的香槟酒市场起
步较晚 ，数据显示 ，国内香槟的进
口数据最早可追溯至 1976年 ，为
684瓶；2004年，进口总量逐渐增长
至1.3万瓶；2010年左右， 进口总量
迅猛增长 ，2010年 、2011年 、2012年
进口总量分别为 110.3万瓶 、131.7
万瓶和 200万瓶 。2013年受到了金
融危机影响，下跌至163.3万瓶 。事
实上 ，香槟作为经济环境的晴雨
表 ， 其销量可直接反映出经济的
变化。

香槟消费主推中产阶级
据了解， 目前国内香槟定价从

三四百元至上千元不等， 这对于目
前国内普通消费水平来讲， 明显偏
高。所以香槟的消费群体以高收入、
高学历人群居多， 主要为在国内生
活的外国人、 海归族以及较为接受
西方生活文化的中产阶级。

由于价格高昂， 目前香槟在生
活类超市如物美、永辉等难觅踪影，
在家乐福、BHG和婕尼璐等高端超
市才会售卖。 其国内的主要销售渠
道为酒店、酒行、高端餐厅、夜店等，
尤以夜店为主， 约有一半的香槟消
费在此产生。

近年随着电商崛起， 一些知名
度较高的品牌如酩悦、 巴黎之花等
纷纷进入了电商平台销售， 小众品
牌还是以原始渠道为主。

王蔚表示， 事实上国内香槟的
售价并不虚高。 以香槟原产地法国
举例， 一瓶香槟的成本至少在十几
欧元，售价在20欧元左右，进口至国
内需加50%左右的税， 基本上一瓶
普通香槟在国内售价400-500元左
右是比较正常的。 如果单纯增加销
量而采取降价的做法， 有可能将导
致行业发展趋于恶化。

起泡酒崛起带动香槟消费
随着国内消费升级 ，起泡酒发

展迅猛，轩尼诗集团在宁夏建立了
夏桐酒庄，致力于生产高端起泡葡
萄酒，国内怡园酒庄也在酿造其首
款起泡酒。

数据显示， 去年国内进口起泡
酒 1387 万 升 ， 较 2013 年 上 涨 了
59.1% ， 进口额为 8243万美元 ，比
2013年上涨27.2%，涨幅惊人。

王蔚认为，起泡酒的走俏对于
香槟是一件好事 ， 从某种意义上
讲，起泡酒未来或可带动香槟的消
费。一瓶起泡酒大约在100元左右，
适合年轻的白领一族消费。随着香
槟文化的不断普及， 现在起泡酒的
消费者， 未来很有可能发展为香槟
的拥趸。

王蔚表示， 目前国内多家经销
商也看好香槟市场的发展， 增加了
香槟品牌的代理，完善其产品线，如
一向以白酒为主打的华致酒行在今
年初，向国内推出希帝香槟。预计三
五年内， 香槟在国内的发展会呈增
长态势，但不会出现迅猛的发展，还
是以小幅增长为主。

北京商报记者 刘一博
实习记者 朱欣悦

王蔚
毕业于北京外国语大学法语系，获法国语言文

学学士学位，首都经济贸易大学经济法硕士，曾在法
国斯特拉斯堡国际知识产权研究中心（CEIPI）和爱
尔兰圣三一学院法律系研修。曾长期在政府部门从
事知识产权法律工作。2006年担任法国香槟酒行业
委员会中国代表，致力于在中国推广传播香槟酒文
化，用法律保护“香槟”原产地名称。

相关阅读

香槟是一种起泡酒，但
不是所有的起泡酒都能够称
为香槟（Champagne）。根据
法国香槟原产地保护制度，
只有在法国巴黎的香槟产
区，选用指定的葡萄品种，根
据规定的生产方法和工艺所
酿造的起泡酒，才可以用“香
槟”命名。


