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据易观智库日前发布的2015年1
月通话辅助类App活跃用户数排名显
示，App活跃用户数排在前三的分别
是搜狗号码通、微信电话本和来电通，
其中，搜狗号码通以1600.94万活跃用
户数位居榜首，是同类产品的6.2倍。

在用户增长对比方面， 搜狗号
码通以 54.85%的增速远超同类产
品， 位于其后的微信电话本和来电
通分别为8.81%和8.1%。这说明搜狗
号码通的用户认知及口碑效应正在
逐步形成。通讯安全专家分析，按照
目前搜狗号码通的发展势头来看 ，

未来这一细分行业或许会呈现出
“强者恒强”的马太效应。

搜狗号码通之所以能从激烈的
竞争中脱颖而出，原因在于，在日常
生活中，用户经常会接到类似于“中
奖”、“购车退税”等诈骗电话 ，搜狗
号码通正是专注于解决这些问题 ，
其“号码识别”功能背靠亿级云端号
码库，当用户接到陌生来电，搜狗号
码通就会显示出相应的标记， 帮助
用户精准识别， 从而最大程度上避
免用户上当受骗。

据悉， 搜狗号码通数据库来源

于搜狗输入法和搜狗搜索多年的数
据积累、搜狗号码通2亿用户的自主
标记以及合作伙伴共享数据。 特别
是搜狗号码通首创的智能标记系
统，通过众包的方式，为骚扰电话打
上使其无处遁形的特殊烙印后 ，再
将其共享给更多的用户使用。

除此之外， 搜狗号码通还通过
生活黄页功能为用户提供了大量的
实用电话信息， 涵盖吃喝玩乐衣食
住行等多项日常生活服务， 打造了
一个全新的生活服务平台。

北京商报记者 吴辰光

腾讯解密冒充公检法类电信诈骗案

北京商报讯（记者 吴辰光）年后各类电信诈骗开
始复燃，特别是“冒充公检法诈骗”、“航班取消诈骗”、
“节目中奖诈骗”等均呈现直线上升态势。

继知名影星汤唯、李若彤遭遇电话诈骗后，女艺人
俞小凡也被曝遭遇电信诈骗， 损失高达800余万元人民
币。俞小凡接到一个自称是“上海市公安局”的电话，并称
其涉及一起跨国诈骗案，为了确保其清白，需对她的银行
账户进行监管。于是俞小凡便依照对方指示，利用网络
银行汇款方式分6次汇到对方指定户头800余万元。

腾讯手机管家安全专家分析此类案件后表示，此
类诈骗先提前通过非法渠道获得受害人的个人信息。
然后通过网络改号软件伪装成公安局电话 （+区号+
110，+区号+公安局电话）拨打用户手机，接着以涉嫌
诈骗洗钱、法院传票、信用卡透支、邮包藏毒等方式恐
吓受害人， 接着再以帮助受害人洗脱罪名为由要求对
方转账； 也会通过木马病毒的方式直接控制用户电脑
进行转账操作。

“3·15”打假专版登上浏览器

北京商报讯（记者 吴辰光）随着“3·15”的临近，浏
览器厂商也有所行动。 近日， 搜狗浏览器正式上线了
“3·15网购打假专版”， 优化升级了多项与网购相关的
核心功能，旨在帮助更多的网友曝光网店售假，看清网
购陷阱。

通过内置的“搜狗打假助手”浏览器插件，专版用
户可以在查看主流电商网站中任何一件商品信息时，
在宝贝详情页中显示当前浏览卖家的退款率、 纠纷率
和售假处罚次数等购物安全方面的关键数据。 对于可
能存在“高风险”的卖家，搜狗浏览器还会出现相应的
提示，避免用户掉入网购陷阱。

对于许多卖家所采取的“先涨价后打折”的行为，
搜狗浏览器“3·15”网购打假专版也为用户提供了 “搜
狗购物助手”功能。在用户购物时，给出商品的“价格历
史”，提供商品历史最低价，让用户因为此类虚假促销
上当的可能性降到最低。

此外，搜狗“3·15”网购打假专版浏览器还同知名
导购网站“什么值得买”进行了深入合作，为用户带来
更多建设性的选购建议。

佳能喷墨打印机推六年保修服务

北京商报讯（记者 吴辰光）佳能（中国）有限公司
日前宣布将对旗下三款学生喷墨一体机———学生一体
机MP288、 经济打印一体机E518和无线型经济打印一
体机E568开展六年保修服务。

凡购买以上指定机型的家庭用户，只要在2015年3
月25日-6月1日登录活动网站， 凭孩子身份证明并注
册服务认证，便可享受六年保修服务。

面对目前学生家庭日益增长的作业打印需求，此
次佳能将多款针对学生用户的喷墨打印机保修服务升
级至六年，正是希望佳能产品和更长久的售后服务，能
够支持与陪伴广大中小学生的学习生涯， 帮助孩子学
习成长。同时六年的保修政策也能为家庭节省换、修打
印机的额外支出， 让用户不用为打印机使用和维修而
费心，给广大学生家庭用户带来真正高性价比的产品。

此次参与佳能六年保修升级服务活动的三款机
型，皆为面向学生及家庭用户的打印机，能实现高品质
打印、复印、扫描功能。

“微博相机”上线不到10天用户破百万

北京商报讯（记者 吴辰光）微博日前正式推出官
方应用“微博相机”，宣布开启进军图片社交的战略，并
将重点发展相关领域的内容。

微博相机是基于主题贴纸和图片标签互动的微博
官方独立兴趣图片社区，产品通过贴纸、标签等工具特
性，聚合品质生活达人，形成图片兴趣节点、品牌节点。
从相关功能上看， 在满足当前用户对于图片社区应用
最主流需求的基础上， 微博相机从核心功能上实现了
与微博的打通，不仅将贴纸功能嵌入到微博客户端，而
且应用的兴趣话题专页也与微博热门话题实现了 “无
缝对接”。

自上线以来， 日发布带贴纸图片张数最高达到50万
张，共生成带贴纸图片400余万张；上线不到10天，用户数
超过100万，其中活跃用户比例在发布高峰期超过37%。

搜狗号码通1月活跃用户数逾1600万
稳坐通话辅助类App头把交椅

智能硬件成科技圈香饽饽

据速途研究院数据
显示 ，2010年我国可穿戴
设备市场规模仅有 9000

万元，到2014年我国的智
能可穿戴设备市场已达
到66.2亿元规模， 随着智

能手表作为新一代智能
可穿戴设备的代表产品
正式登台，国内智能可穿
戴设备将迎来一个崭新
的高速发展局面 。 预计
2015年我国智能可穿戴
设 备 市 场 规 模 将 达 到
135.6亿元，2016年将突破
228亿元规模。

在谷歌、苹果、三星 、
摩托罗拉和索尼等全球
顶级硬件研发商的带动
下，国内越来越多的科技
公司也进入了智能可穿

戴领域，不仅BAT、小米 、
360等互联网巨头，华为 、
TCL、美的、OPPO等传统
硬件制造企业也相继推
出智能硬件产品。 可见，
智能硬件已成了兵家必
争之地。

随 着 苹 果 Apple
Watch的发布， 同时中国
市场首次成为首发地区，
今年国内市场的竞争势
必趋于白热化，扎堆现象
也将推动整个国内市场
的发展。

同样来自速途研究
院调查显示，全球智能可
穿戴设备在 2010年的出
货量仅为40万台 ，2012年
出货量为230万台 ， 相当
于 2010年的 5.75倍 。2014
年全球智能可穿戴设备
的出货量为2260万台 ，是
2012年出货量的将近 10
倍。而随着技术水平的提
高以及人们对于可穿戴
设备认识度的提高，智能
可穿戴设备将逐渐成为
人们生活的重要组成部
分。预计2016年全球智能

可 穿 戴 设 备 出 货 量 是
7800万台 ，2018年出货量
将达到1.4亿台，而这其中
将包括近3/4手腕部位的
智能设备。

另据市场研究机构
BI Intelligence分析 ，可穿
戴设备市场增长潜力巨
大 ， 未来五年内年均增
长率有望达到35%，出货
量 将 由 2015 年 的 年 均
3300万增涨 至 2019年 的
1.48亿。

有分析认为 ， 随着
Apple Watch的发布，全球

智能硬件市场将开启一个
全新时代， 是移动互联网
发展的必然趋势， 苹果产
品对行业发展起到启明星

式作用。 乐观估计果粉贡
献巨大，后续医疗、健康等
方面的应用都将吸引用户
体验使用。

自谷歌在2012年4月发布首款智能眼镜开始， 智能硬件便成为科技业关注的一
大焦点。前不久在巴塞罗那举行的MWC展上，智能硬件甚至抢走了智能手机的光芒。
昨日苹果Apple�Watch的发布，无疑让今年的这一市场更受关注。结合几家调研机构
的数据来看，未来几年，无论是市场规模还是出货量，均出现大规模增长态势。

数·读

各类智能可穿戴设备
在用户中的关注度方面，速
途研究院与BI Intelligence

的调研结果均将智能手表
放在首位。其中，速途研究
院数据显示， 智能手表以

66.8%的占比跃居关注榜
的第一位， 接下来是智能
眼镜， 关注度为50.2%，而
一度“甚嚣尘上”的智能手
环略显疲势， 在用户的关
注度中只排到了第三位。
此外还有19.6%的用户关
注智能跑鞋，11.5%的用户
关注智能头盔 ，3.8%的用
户关注智能纽扣 ，1.2%的
用户关注智能项链。 可以
看出， 智能手表在2015年
伊始便赚足了人们的眼

球， 为其在2015年的发展
开了个好头。

BI Intelligence显示智
能手表的出货量将位列第
一， 未来五年内年均发货
量增长率有望达到41%，成
为可穿戴设备中的 “明
星”。2015年， 智能手表发
货量占据全球可穿戴设备
总发货量的59%，到2019年
这一比例或将超过70%。
北京商报记者 吴辰光/文
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