
“找准受众，找准你所要满足的需求，这是做产品的核心”———龚曙光 T21北京商报 2015.3.12
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互联网与出版深度融合
随着互联网的发展， 以及终端技术的不

断提高， 互联网正在影响着人们的生活和消
费习惯，在文化产业中，尤其是出版领域，这
一点尤为突出。其中，最能引起行业内广泛热
议的，就是数字出版和传统出版之间的较量。
自从电子书出现后，由于其携带更为方便，满
足读者利用碎片化时间阅读的需求， 纸质书
的销量一度出现负增长，特别是实体书店，直
到去年才有所缓解，实现了正增长。尽管从表
面看，由于电子书的挤压，纸质书已经无力还
击，但龚曙光却对此有不一样的见解。

“虽然有很多人会在互联网上阅读，但
当读者在网上阅读到一本好书时，往往会回
头读纸质书，所以互联网实际上是给纸质书
打了一个广告， 吸引大量读者回到线下。因
此，未来电子书和纸质书还会有一个很长的
共存时期。”龚曙光表示，“同样，实体书店也
不会因为图书电商的存在而在短期内迅速
消亡，原因是很多实体书店已开辟出网络平
台，将部分市场份额转移到线上，满足了读
者多样化的需求”。

教育出版仍有很大空间
互联网现已与出版业密切联系在一起，

使出版领域不断涌现出新的商机，特别是在
线教育，呈现出巨大的市场潜力，出版企业
纷纷布局， 希望能在这片还未完全开发的
“蓝海”中分得一杯羹。

开卷图书的报告显示，2014年全国图书
市场中，教辅教材实际码洋的比重为33.2%。
今年1月、2月图书市场报告显示， 教辅类图
书环比上升幅度最高。由此可见，教育领域
还有很大的发展空间。

据龚曙光介绍， 中南传媒现已成为国内
最重要的教育出版商， 除在全国29个省市发
行多种自有知识产权教材外，还进入韩国、中
国台湾等地。而且，由中南传媒控股的天闻数

媒公司研发的教育数字化解决方案， 也在深
圳、 上海等省市超过500多所学校投入使用。
“通过互联网，建设教育数字化的方案和网络
体系，将各种教育资源联系在一起，可以对学
生因材施教，实现教育的公平。”龚曙光表示。

除中南传媒外，还有很多出版企业布局
了教育领域，尤其是在线教育。比如日前上
市的数字出版第一股中文在线就与清华大
学建设了学堂在线。

产业发展需解决担保难
文化产业近年来发展迅速， 数据显示，

2013年文化产业增加值达到约2.1万亿元，占
GDP的比重由 2004年的 2.1%上升为 3.7% ，
2004 -2013 年 文 化 产 业 几 何 增 长 率 达
24.76%，大大超过GDP增速。这使得文化产
业已经成为经济发展的重要推动力量，并在
一定程度上带动了其他产业的发展， 如旅
游、餐饮等。为扶持文化企业发展，虽然国家
已经在税收上给予企业优惠，但这都无法从
根本上解决文化企业发展难的问题。

“在文化企业的发展过程中， 有一点非
常关键并起着决定性作用，那就是文化企业
的担保。但是，文化企业若想获得担保很难，
因为文化企业往往在草创时期对于资金的
需求比较迫切， 其最重要的生产要素是创
意，缺少担保法规中要求的不动产，如房屋、
土地等， 这就对文化企业的发展产生了制
约，那些优秀的创意也就无法实现。长此以
往，越来越多的优秀创意被埋没，我国的文
化产业将会失去生机。”龚曙光表示。

对此，龚曙光建议，我国可设计一个对
创意进行评估的制度，并由政府承担评估的
任务，当文化企业需要进行担保时，政府通
过对创意进行评估，对其未来的收益权进行
抵押，并由政府作为第三方的信誉担保单位
为该公司进行担保。这样银行就能放心地将
贷款给文化企业，让文化企业有发展的资金
基础。 北京商报记者 卢扬 郑蕊

龚曙光：
文企离不开担保护航

众筹出版是典型的线上线下的出版模式，就是在互联
网上发布相关的图书信息， 让对此有兴趣的读者进行预
订。该模式从美国开始，并逐渐扩散到其他国家，包括中
国。它与其他出版方式有一个很大的不同，即充分利用互
联网的优势编辑发行传统图书， 通过利用大数据分析，使
出版更精准、销售更便捷，值得众多出版人尝试，甚至将其
形成一个常态的制度。

目前来看， 我国的众筹出版还处在初期探索阶段，尝
试众筹的图书数量还很少，且很难出现特别成功的，但不
可否认的是，众筹出版肯定是未来一个很重要的图书发行
渠道。可是，如果说众筹出版模式将来一定会替代现有的
图书传统发行渠道，这也并不是一件简单的事，因为图书
电商有自己的独家优势，传统出版也不例外，每种方式都
有其不可取代的特点。

不同的出版方式也会给读者带来不同的消费感受。比
如有的读者就喜欢逛书店，享受独自在几万种乃至几十万
种的图书中，自由挑拣的状态和氛围，而另外有部分读者
则喜欢在网上挑书， 认为这种购书方式既简单又快捷，且
不用费太多的精力。

同样，众筹出版图书也会给读者带来一种不一样的心
理感受。因为众筹实际上是筹款，尽管数额较小，但它仍是
一种投资行为， 这就有可能会给读者带来紧张的消费心
态，比如担心是否会在消费过程中遇到投资欺诈和投资陷
阱，或者是在投资前没有看到实体样本，从而让自己的内
心焦虑不安， 这种种的心理反应都会影响其消费欲望。但
也有可能会有部分读者对众筹出版没有这么多的担忧，而
是觉得这种消费模式比较新奇、使自己有参与感。所以，对
于不同的读者来说，不一样的出版方式会给他们带来多样
的消费感受，从而满足读者的多种需求。

当然，存在一条渠道就代表会有人选择这条渠道，随着
渠道的增多会引发分流， 这意味着众筹出版模式的出现势
必会占据传统实体书店和电商的部分市场， 只不过能否完
全替代并不好说，今后可能是实体店、传统电商、众筹，以及
互联网出版等各种方式形成一个共生共融的状态。

多种出版形态将共生
·代表声音·

全国人大代表、 湖南出版投资控股集团有
限公司董事长、 中南传媒董事长龚曙光是出版
行业的领军人物。14年前，他创办了湖南第一纸
媒《潇湘晨报》，此后更让由湖南出版投资控股
集团有限公司主营业务和资产重组改制而来的
中南出版传媒集团股份有限公司（以下简称“中
南传媒”），于2010年成功上市，并在去年实现净

利润14.7亿元，较上年增长32.33%。
龚曙光在本届全国“两会”上把注意力投放在文化和教育领域，并就此提出

两个建议：其一是倡议金融监管部门能对文化企业的担保体系重新审视或是构
架，解决企业担保难的问题，从而帮助文化企业能够有更加方便、快捷的融资方
法和途径；其二是希望政府能够加快教育信息化进程，使教育实现均等化，做到
因材施教。

当然，作为中南传媒的董事长，龚曙光对出版业也有很多理解。在龚曙光看
来，虽然数字出版和传统出版之间、电子书和纸质书之间存在争议，但每种都有
不一样的光彩，使出版业更多元化，形式更丰富，并为企业带来更多的商机。
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教育领域将成出版业新商机
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