
主管总编辑助理 齐琳 编辑 宋娅 美编 胡潇 责校 张京丽 E-mail： news0518@163.com�

2015.3.16

基金周刊
Fund Weekly
总第32期 今日4版 每周一出版
新闻热线 010-64101957
执行主编 宋娅新 |闻 |启 |迪 |财 |智

A1-A4
欢迎关注

飓牛理财订阅号

基金专户规模首超公募
不比不知道，一比吓一跳。在业内人

士都在感叹2014年公募基金规模创下历
史新高的时候，殊不知作为后起之秀的专
户业务，早已迎头超越。截至2014年底，基
金公司及其子公司专户业务管理资产总
规模已达4.96万亿元首超公募基金规模。

截至2014年底， 基金子公司专户管
理资产规模为3.74万亿元，较2013年底增
长285%。 值得注意的是， 从管理方式来
看， 基金子公司合作管理类和主动管理
类产品管理资产规模合计达1.51万亿元，
占比40.4%； 通道产品管理资产规模2.23
万亿元，占比59.6%。由此不难看出，虽然
去年监管层禁止了“一对多”通道业务的
开展， 但通道类产品仍然占据基金子公
司专户业务的主要部分。

对此， 格上理财基金分析师曹庆展
指出，“一对多”通道业务虽被监管叫停，
但一对一的通道业务依然可以开展，也
就是所谓的一笔专有资金对应一个项目
的通道业务。而银行系基金子公司，大多
就是依靠着这种一对一的专户通道业务
扩张规模。此外，目前很多基金子公司主
动管理类的业务还尚处于摸索的阶段，
大部分还是依赖于开展通道业务。

数据也证实，截至2014年底，一对一
专户存续产品达到3635只， 管理资产规
模2.33万亿元，增长426%，基金子公司一
对一专户业务占比超60%。 曹庆展指出，
2014年基金公司子公司专户业务已经向
主动管理类产品转型， 不排除日后主动
管理型产品的比例会超过通道业务。

相较基金子公司专户业务， 基金母
公司专户的主动管理产品的比例和能力
都更胜一筹。数据显示，从基金公司专户
业务管理方式来看， 基金公司专户主动
管理产品资产规模为9129亿元 ， 占比
74.6%。

公募基金规模榜重排
北京商报记者统计，在基金子公司和

母公司专户规模排名中，均挺进前十名的
分别有民生加银、工银瑞信、融通、建信四
家。如果将其专户业务规模及其公募规模
相加，我们可以看到，民生加银依靠巨大
的专户规模将成为公募综合规模排名的
领头羊，综合规模达到5351.67亿元，仅次
于天弘基金5897.97亿元的公募规模，这
家原本在公募排名34位的中型基金公司，
一举逆袭为综合规模亚军的席位。

去年公募规模本就位列第三名的工
银瑞信，如果将其专户业务规模相加，则综
合规模高达5017.58亿元，超过了华夏基金
2014年公募3338.74亿元的规模，在华夏基
金子公司和母公司专户规模均没能挺进
前十的情况下，工银瑞信综合排名极有可
能已超越华夏位列第三。 嘉实基金和易方
达基金由于母公司专户规模排在第八名
和第四名，公募规模又位列第三名和五名，
虽然其子公司专户业务没能挺进前十，但
想必综合规模排名也能守住第一阵营。

此外，中银基金、建信基金、招商基金
本就跻身公募前十，再加上可统计的专户
规模，则综合规模均超过3000亿元，分别达
到3602.97亿元、3502.93亿元和3102.56亿
元，由此也威胁到了南方基金、广发基金这
样专户规模没能挺进前十的基金公司综
合规模的排名。 由此不难看出， 依靠专户
业务规模，民生加银、工银瑞信、中银基金、
建信基金、招商基金等银行系基金公司，无
疑具有得天独厚的综合规模排名竞争优
势，至少占据综合排名前十的半壁江山。

去年公募规模排名分别在第33位、第
48位和第50位的交银施罗德基金、兴业基
金和平安大华基金公司，如果加上《年报》
中所披露的 专 户 规 模 ， 则 分 别 达 到
1682.03亿元、1868.77亿元和2973亿元，将
使基金公司综合规模排名重新排列。

银行系基金继续膨胀
正如北京商报基金周刊2014年10月

13日刊发的《银行系基金公司迎来第二春》
一文中所言，子公司专户等非公募业务将
给银行系基金公司带来第二个春天。

数据显示， 在前十名的基金子公司
专户规模排名中， 民生加银资产管理公
司以高达4663亿元的规模， 问鼎基金子
公司专户业务规模第一。平安大华、招商
基金、兴业基金、工银瑞信的基金子公司
也依次挺进专户规模前五名。此外，交银
施罗德、 建信基金子公司专户规模则分
别排在第八位和第十位， 资管规模达到
1293亿元和1202亿元。 与此同时，在基金
母公司专户业务开展中， 银行系基金公
司依然占据着最大的市场占有率 ，2014
年底专户规模前十的基金公司中， 中银
基金以1493亿元的规模位列冠军。此外，
加上建信基金、工银瑞信、浦银安盛、等
五家银行系基金公司的专户业务占行业
总规模比例超过三成，达到35.3%。

在基金公司专户业务规模前十排名
当中，北京商报记者注意到，财通基金这
家2011年6月成立的小公司， 其母公司
2014年专户规模高达439亿元，位列行业
第六名。 能够让财通在银行系和大型基
金公司专户业务中突出重围的诀窍，是
对定增类专户市场的精耕细作。

除了财通基金，在公募规模上常年停
滞不前的融通基金近年来专户业务的发
展不容小觑。数据显示，截至2014年底，融
通基金专户资产管理规模达到414亿元，排
名基金公司专户规模榜单第七位，远远超
过融通基金去年第29位的公募基金规模排
名。 此外， 专户业务多元化的发展也让很
多中小基金公司实现了扭亏为盈。如万家
基金、金鹰基金、浦银安盛基金、鑫元基金
均在去年上半年扭亏，专户业务上的发力，
给了中小基金公司弯道超车的机会。

投研盈利能力仍是短板
尽管基金公司及其子公司专户业务

规模的扩张速度已远超公募， 但以通道
业务为主的专户整体的投研实力还是逊
于公募。去年股债市场双牛的背景下，专
户业务股票类、债券类、混合类的专户产
品平均收益均不及公募产品。

《年报》数据显示，2014年基金公司专
户产品的平均收益率为14.1%， 去年公募
基金整体平均收益高达21.27%，高于专户
业绩7个百分点。其中，股票型专户产品平
均收益率为25.7%， 低于去年公募股票型
基金31.59%的平均收益水平。同样，混合
类专户产品平均收益率为16.8%， 也不及
去年公募混合型基金21.89%的平均收益
水平。在固定收益类产品中，债券类产品
专户平均净值收益率为12.3%， 低于去年
债券型基金整体18.86%的平均业绩。相较
基金公司专户业绩，基金子公司专户业务
收益更低。《年报》数据显示，2014年，基金
子公司存续一对一专户平均收益率为
6.26%，较2013年下降0.4个百分点；存续一
对多专户平均收益达7.6%，较2013年小幅
上升1.4%。

对于2014年基金子公司一对一专户
业务不升反降的状况， 曹庆展认为，目
前通道类专户已不具备竞争优势，产品
的收益率自然会下降，因此提高主动管
理型产品业绩水平将是基金公司和子
公司发展的关键。

除此之外，基金子公司和基金总司
专户业务管理费收入也远不及公募基
金的管理费报酬。 据悉，2014年基金子
公司专 户 业 务 管 理 费 收 入 累 计 达 到
43.09亿元，基金公司专户业务管理费收
入达到23.14亿元，共计66.23亿元，但与
2013年公募基金高达316亿元的管理费
相比还是相差甚远。
北京商报记者宋娅苏长春/文胡潇/制图

专户大数据曝光 公募江湖座次重排
如果你现在还在用公募业务

规模去衡量一家基金公司的资管
实力，那你就OUT了。中国证券投
资基金业协会日前公布的《证券公
司、基金管理公司私募资产管理业
务2014年统计年报》（以下简称
“年报”）首次曝光了公募基金非
公募业务的整体大数据。 年报显
示，截至2014年底，基金公司管理
公募基金规模4.54万亿元，基金公
司及其子公司专户业务管理资产
总规模已达4.96万亿元。悄无声息
地，靠公募基金产品发家的基金行
业业务规模结构已然大变，公募基
金的座次随之重排。


