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北京商报讯（记者 马元月 叶龙
招）因未按期完成将“王老吉”商标转
让给旗下上市公司白云山（600332）
的承诺，广药集团日前遭到上交所的
监管关注。与此同时，白云山也因以
新闻发布会形式代替信息披露造成
违规，也被上交所监管关注。

根据白云山大股东广药集团在
2012年12月的承诺 ，待 “王老吉 ”商
标全部法律纠纷解决，自转让之日
起两年内，就会将“王老吉”系列等
商标依法转让给白云山。然而时至
今日 ，两年的时间已过 ，该承诺仍
然只是一张空头支票，转让事宜毫
无进展。

为了给投资者一个交待， 广药
集团曾在2014年12月18日向白云山

提出修改“王老吉”系列等商标注入
承诺， 拟将原承诺中的履约期限修
改为，待“红罐装潢纠纷案”判决生
效之日起两年内。不过，白云山的投
资者似乎对此有异议， 该议案已经
在3月13日召开的股东大会上审议，
但是截至昨日，时间已过5日，股东
大会的投票结果仍没有公布。对此，
白云山的解释是统计工作较为复
杂，公司将不晚于3月18日发布股东
大会决议公告。

针对广药集团转让商标的承诺
在日后的履行问题，昨日，北京商报
记者曾致电广药集团相关负责人，其
回应说 ，“没有进一步的消息要公
布”。另外，值得一提的是，白云山也
出现了违规行为。今年1月13日，白云

山召开了“广药白云山非公开发行暨
与阿里健康的战略合作签约仪式新
闻发布会”，在新闻发布会上，白云山
与阿里健康签署了战略合作意向书，
公司董事长李楚源表示不排除未来
将“王老吉”大健康板块分拆上市，当
日，白云山股价涨停。但对于该消息，
白云山并未按规定通过指定媒体履
行信息披露义务，而且还以新闻发布
会和答记者问等其他形式代替信息
披露或泄露未公开重大信息，造成
股价异动。 直到接到上交所的发函
问询和要求时，才于1月16日披露了
上述相关事项。为此，白云山及其董
事长李楚源及董事会秘书陈静都负
有相关的责任，并因此遭到了上交所
的监管关注。
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中石油高管廖永远辞职
北京商报讯（记者 马骏昊）昨日，中国石油天然气股

份有限公司（以下简称“中石油股份”）发布公告，该公司
已于3月16日接到控股股东中国石油天然气集团公司
（以下简称“中石油集团”）通知，中石油股份非执行董
事、副董事长廖永远涉嫌严重违纪违法，正在接受组织
调查。廖永远于昨日提请辞呈，辞去其非执行董事、副董
事长等职务，该辞呈已生效。

昨日晚间，北京商报记者从中石油集团官网看到，集
团高层名单中已经不见廖永远的名字。据了解，昨日中石
油集团还召开了总部机关领导干部会议， 按照该集团公
布的信息， 中石油已意识到反腐的严峻性。“在党的十八
大以来中央开展的反腐败斗争中， 中石油集团暴露出严
重腐败问题，除有着深厚石油背景的周永康、蒋洁敏外，
还有王永春等多名集团公司党组成员、 股份公司管理层
成员涉嫌严重违纪，接受组织调查。这次中央决定对廖永
远涉嫌严重违纪违法进行组织调查，进一步表明，集团公
司的反腐败斗争形势依然十分严峻。”中石油称。

中石油集团董事长周吉平强调，要全力支持配合中
央巡视组专项巡视工作， 对巡视发现的问题立行立改。
按照巡视组的统一安排，认真负责落实巡视工作要求。

根据中石油股份昨日发布的公告，廖永远确认其与
该公司及董事会无不同意见，亦无须提请该公司股东注
意的其他事宜。根据董事会知悉的资料，中石油股份生
产经营运行正常。

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 张蕾）煤企巨头间
的价格战还在不断升级。昨日，北京商报记者从能源市
场信息服务商安迅思了解到，本周煤业巨头中煤仿效神
华， 针对固定销售点及北方港下水煤价格增加新的优
惠。业内人士认为，中煤跟进推出优惠，主要为了挽回销
售颓势，抢占市场份额。

据了解， 本周一中煤推出的优惠方案分两部分同时
执行。一是走神华路线，针对固定销售点进行促销。具体
以罗泾和利港为中转地，在此地销售的平1、2、3、7、9品种，
在北方港平仓价基础上优惠30元/吨，下游用户需自行承
担北方港到罗泾或利港的运费。 二是在2月优惠的基础
上，所有北方港下水煤品种接货量再度优惠15元/吨。

在价格方面，中煤承诺，北方港到罗泾或利港的运
费将较神华便宜。华东一位电厂负责人表示，按本周新
的优惠方案，中煤北方港5500大卡平仓价475元左右，而
5000大卡平仓价在405元左右，均较神华要便宜。现在中
煤的价格方针策略是紧跟神华， 且一定会比神华便宜，
但较同煤稍贵。实际上，国内煤价格的持续走低也大大
压缩了进口煤的操作空间。

业内人士分析称，国内经济增长潜力下降，电力消
费增速水平也随之放缓。 虽然4月大秦线检修给未来的
煤价提供一定的支撑，但从以往经验看，大秦线检测的
因素不足以拉动煤价的上涨。 预计3月国内煤价仍有下
行空间，二季度起大矿或将逐步收窄优惠空间。

据了解，神华3月接货量在16万吨以上的客户，可享
受“2： 1”优惠政策，即按接货量的2/3执行2月优惠20元/
吨的价格，接货量的1/3执行优惠29元/吨的政策。

北京商报讯（记者 钱瑜 曲忠芳）继中国手游遭“做
空”后，昨日，另一家在美国纳斯达克证券交易所上市的
手游中概股乐逗游戏，又被5家律师事务所调查，受此利
空消息影响，乐逗游戏在当日的股价大幅下跌33.27%。

此次涉及的 Johnson &Weaver LLP、The Rosen Law
Firm等5家律师事务所称，将对乐逗游戏展开调查，以确
定乐逗游戏是否向投资者发布了错误或误导性的公告，
是否违反美国1934年出台的《证券法》相关条款。

消息一出，乐逗游戏当日开盘价为8.67美元/股，大幅
降低19.87%，在开盘后股票继续在低位整理，最终收于7.22
美元/股，较开盘价大跌33.27%，而相比去年8月乐逗游戏
初登纳市时15美元/股的发行价更是缩水了一半多。

对此，易观国际分析师指出，近一段时间以来，多家
中概股公司先后遭到美国律师事务所的调查或集体诉
讼，如巨人网络、澜起科技、中国手游、世纪互联等，给出
的理由都是上市公司违反美国联邦证券法律、误导投资
者之类， 而此次对乐逗游戏展开调查的5家律所也是围
攻中概股的“常客”。中概股遭遇美国律所宣布调查已司
空见惯， 其背后甚至已经形成一条成熟的利益产业链，
如果投资者获得赔偿，他们会获得相应的费用。判断投
资价值， 关键还是要看一个公司的基本面是否良好。不
过考虑到风险，建议投资者谨慎持有乐逗游戏的股票。

就在前不久，乐逗游戏发布业绩预期，预计2014年
四季度 ，该公司净利润同比将增长195%-207%，约在
790万-820万美元之间 。截至2014年12月31日 ，乐逗游
戏现金及等价物规模约为1.499亿美元。 与此同时，为
了稳定股价 ，乐逗游戏董事会还批准了2000万美元股
票回购方案。

乐逗游戏在美遭五大律所调查

中煤跟进优惠升级价格战

北京商报讯（记者 钱瑜 曲忠芳）苹果与安卓
阵营的火拼持续升级。昨日，有消息称，苹果计划
将扩容“以旧换新”iPhone优惠活动，首次将旧款
机型的范围拓展至竞争对手安卓的设备， 此外还
包括微软Windows Phone（WP）、黑莓BlackBerry
设备，此举抢市意图十分明显。针对此消息，昨日
北京商报记者通过电话联系苹果中国相关负责
人，但截至发稿前并未得到回应。

据介绍，不久后，用户可凭借安卓、WP、黑莓设
备到苹果官方零售渠道折价换购iPhone新手机或
其他苹果设备，具体的折扣金额将由苹果零售店专
业员工进行评估。一般来说，折价往往会低于大多
二手市场的回收价格，参与换新活动的用户将以相
应折价金额的苹果礼品卡形式购买iPhone等苹果
产品。值得一提的是，这将是苹果公司首次针对非
iPhone用户推出“以旧换新”活动，显然是为了能
够将安卓等其他移动平台的用户吸引转移至自己
的iOS平台上，从而进一步提升iPhone的销量。

需要指出的是，目前中国内地的手机用户还
无法享受到苹果iPhone“以旧换新”的优惠。对此，
苹果中国官方对个中原因并未做出回应。 事实
上，苹果 iPhone“以旧换新”活动是在2013年下半
年推出的，但国内市场不在此项活动行列中。

一位接近苹果中国的知情人士透露，国内市
场是苹果iPhone销量增长最快的地区， 用户量庞
大，再加上国内智能手机市场环境复杂，作为洋
品牌本地化运营也存在诸多问题，因此苹果“以
旧换新”向中国市场推广并没有十足的动力。

尽管中国内地市场被苹果排除在外，但是包
括电信运营商、通讯连锁、电子卖场等苹果在中
国的众多零售渠道商，却补足了这一问题积极争
抢iPhone用户群。早在iPhone 5上市之时，零售渠
道商就推出了旧款机型“以旧换新”活动，与苹果
在美国等市场推行的“以旧换新”活动类似，评估
旧款机型予以抵消用户购买 iPhone新机的售价，
这一活动往往在苹果iPhone新机型登陆国内之初
会被零售商们“吆喝”推广，以维系老用户的同时
发展更多的新用户。

继南北车合并后，又有消息传出中国中铁、中国铁
建将合并。对此，昨日中国中铁、中国铁建两公司双双发
布澄清公告，对合并一事给予了否认。

据了解，中铁隧道集团副总工程师王梦恕在接受媒
体采访时称，中铁和中铁建也应该合并。而针对这一合
并计划是否已经开始启动， 王梦恕表示， 还没有启动。
“但是国家层面已经开始研究了。 合并不会对百姓造成
什么影响，但是对工程有利、对发展有利。合并以后也可
以避免腐败，可以靠真正的技术和铁总合理谈判。”在其
看来， 中铁和中铁建合并的好处是可以防止恶性竞争。
另外，南北车合并是好事，符合国际形势，就是要垄断技
术、一个拳头出海。现在合并了有利于形成合力和高铁
“走出去”战略。

对于上述消息，中国铁建在公告中称，对报道内容非
常重视， 并对报道事项进行了核查。“经询问公司控股股
东中国铁道建筑总公司等有关方面，截至目前，公司控股
股东和本公司均未得到来自于任何政府部门有关上述传
闻的书面或口头信息，均未向任何部门表示过此类意向，
均未与中国中铁及其控股股东就此类问题进行过任何的
商谈或意思表示，目前也没有此类意向。公司目前也无任
何应披露而未披露的信息。”中国铁建表示。

事实上，有多次合并传闻的南车与北车曾也出面否
认，但最终却是将合并坐实。同在昨日，中国南车、中国
北车发布公告，就两公司合并相关事宜，中国证监会分
别对提交的行政许可申请材料进行了审查，于2015年3月
13日及3月17日下发了《中国证监会行政许可申请受理通
知书》。根据该等受理通知书，中国证监会依法认为该等
申请材料齐全，符合法定形式，决定对该等行政许可申
请予以受理。 北京商报综合报道

中铁、中铁建否认合并

北京商报讯（记者钱瑜赵秀静）
日前一则关于“资生堂管理体系变动”
引出的“取消中国事业部，并放弃中国
市场”一说将资生堂推向了风口浪尖。
对此，资生堂方面日前向北京商报记
者回应否认了退出中国市场一说，并
对于上述的“管理体系变动”描述为
将原来由日本总部决定的中国事业
部的经营及市场营销职能移交到中
国，实则是要扩大中国事业。在业内
人士看来，上述资生堂的转变属于业
绩承压下被迫之举。

资生堂表示， 为了加强对中国
市场变化的应对， 快速准确地满足
中国顾客的需求， 资生堂将日本总
部中国事业部的经营及市场营销职

能移交到中国， 并表示今后将继续
把中国市场作为最重要的市场 ，力
争扩大中国事业。

广东省日化商会副秘书长谷俊
分析认为：“不可否认， 资生堂进入
中国市场初期积极布局品牌本地
化， 推出了专为中国女性定制的欧
珀莱和悠莱两个品牌， 并率先布局
专卖店渠道，然而近年来并没有品
牌创新。目前资生堂产品更适合年
龄稍大的成熟女性，而中国目前的
化妆品消费者中‘90后’占据很大一
部分， 职能转移到中国后将根据中
国市场情况，研发更适合中国消费者
的产品， 此举将为扭转资生堂目前
低迷业绩带来希望。”

另外有业内人士分析表示，资生
堂现在给予中国事业部更多权力，是
由于竞争对手韩国化妆品公司爱茉
莉太平洋在中国市场投入加大，资生
堂不得已做此决定。中国作为爱茉莉
太平洋集团重要的海外市场之一，数
据显示，近十年来，爱茉莉太平洋中
国区销售业绩年平均增长达47%，
2014年营收26.5亿元，同比增长44%。

相对于爱茉莉年平均47%的增长
速度，资生堂近两年的销售情况并不
乐观。2012年资生堂中国区销售和盈
利均出现同比下滑。基于2012年的低
迷业绩，2013财年中国业务的销售额
同比增长23%， 但实际增长势头不及
韩国爱茉莉太平洋。

方便面板块仍陷亏损之时，统一的饮料板块又报
出不佳业绩。统一昨日公布的2014年财报显示，该企
业全年收益和溢利分别下降3.6%和68.8%， 方便面板
块不仅仍处于亏损，饮料业务收益也出现了2009年以
来的首度同比下降。分析人士指出，统一去年向高端
进军的产品路线在方便面板块已初显效果，但是由于
新品战略投入大、产出小，短期内难见成效。

饮料收益2009年以来首降
统一昨日公告显示 ，2014年统一全年收益为

224.87亿元，同比下降3.6%；年度溢利为2.85亿元，下
降68.8%。其实，早在去年年中，统一的溢利已经出现
了同比下降的趋势，但是在全年结束之时，降幅已从
年中的38.2%扩大至68.8%。

北京商报记者统计发现， 自2010年以来统一保
持了收益的连年增长， 直到去年该公司收益出现首
次同比下滑， 另外统一的年度溢利也自2012年实现
174%的增长后逐渐回落至2014年的-68.8%。

对于全年收益和溢利的下滑 ， 统一解释称是
由于整体经济成长放缓 、 产业结构调整以及消费
者偏好改变 ， 且中国大部分地区2014年夏天气温
偏冷 ，影响整体饮料需求所致 。统一另称 ，该公司
去年的饮料事业收益为140.04亿元，较上年同期下

滑7.6%，主要原因是国内整体饮料需求降低所致 。
北京商报记者统计发现 ， 这也是统一饮料业务板
块自2009年以来的首度下滑 。 在中国食品商务研
究院研究员朱丹蓬看来 ， 因为凉夏而引起的饮料
业务整体不振确实是不可回避的客观原因 ， 但从
统一本身看，茶饮料、果汁以及奶茶等传统品类无
创新导致增速下滑。

方便面未见扭亏
除了饮料板块外， 统一的方便面业务更为值得

关注。统一财报显示，统一方便面业务2014年收益达
到79.6亿元，增长1.7%，市场占有率较上年同期增长
0.6个百分点，达到17.9%。不过 ，虽然保持了年度增
长 ， 但是统一的方便面业务板块仍然亏损9357万
元。据查，统一2014年半年报显示方便面业务亏损
1.16亿元 ，从昨日公布的全年业绩看 ，该板块的亏
损额度已缩窄， 朱丹蓬介绍该变化确实得益于统
一打造高端方便面的系列动作。

仅去年，统一连续推出了革面、冠军榜等高端方
便面，其价位均在5元以上。对于统一走高端方便面
的战略，业内人士曾指出，在与康师傅疲于打价格战
之后， 统一欲通过高毛利寻求突破。“但是高端方便
面的市场较为窄众， 且在方便面行业整体销售量逐

年下滑之时， 高端方便面的销量也不会在短期内逆
势增长， 因此这也是统一方便面板块不能在短期内
扭亏的原因所在。”一位食品行业证券分析师向北京
商报记者坦言。

高毛利布局短期难见效
除收益、溢利下滑外，统一的毛利率也比上年同

期下降了0.8个百分点至32.5%。不过，统一在其年报
中充分表达了对高毛利率产品的布局决心。

统一提到，在方便面业务板块，售价5元以上的
高价面市场占有率大幅攀升， 更加坚定了该公司对
于高价值产品经营的信心与决心。“对于统一而言，
高价值便意味着高毛利， 包括统一推出的革面以及
海之盐，还有在巴马和长白山开发的饮用水产品，这
些高附加值的产品能够为企业带来较高的毛利，进
而拉高企业的利润率。”朱丹蓬如是解释。

不过他进而称， 包括统一在内的传统食品企业
最大的问题是老品类老化，新品类跟不上，正处于青
黄不接的发展阶段， 虽然发展高毛利率产品是另辟
蹊径的发展途径， 但是也要度过产出不及投入的阶
段，“大量新品的推出会拉高成本， 至少三年内统一
无法彻底改善收益和利润下滑的现状”。

北京商报记者 钱瑜 阿茹汗

火拼安卓
苹果被曝扩容“以旧换新”

否认撤离 资生堂欲逆势放权中国市场

酝酿多年，IT教父柳传志退休前“最后
一件大事”将上考场，昨日市场上曝出联想
控股最新上市消息： 未来几周内向香港证
券交易所提交招股申请以及今年7月进行
IPO。除了完成柳传志夙愿，联想控股上市后
走势亦引发行业关注。在业内人士看来，联
想此前在农业等板块扩张，主要为整体上
市铺路。上市后，该公司或将转型重投资
公司，以进一步实现产业版图扩张。

老帅柳传志的夙愿
有消息人士称， 联想控股股份有限

公司（以下简称“联想控股”）计划于7月
在香港进行首次公开募股（IPO），融资30
亿美元。目前，该公司正在和内地投资银
行中国国际金融有限公司以及瑞士银行
就上市计划展开密切合作。

北京商报记者就此向联想控股官方
工作人员进行确认， 该人员称上市一事
“尚未提上日程，不对外界传言做出任何
评论”。 据公开消息显示， 联想控股于
1984年由中国科学院计算技术研究所投
资20万元人民币， 柳传志等11名科研人
员创办。去年2月获得中科院批复变更为
股份有限公司， 而这一变动也被外界视
做在为联想控股上市做准备。

作为联想系创始人， 柳传志卸任硬
件业务联想集团董事长后， 专心联想控

股的发展。此前，他多次透露将在2014-
2016年之内推动联想控股上市， 去年则
明确了2015年上市的时间节点， 地点将
可能选择在A股或者港股。

联想不只是电脑
根据官方公开信息显示，目前联想控

股采用母子公司的组织结构，业务布局包
括核心资产运营、资产管理、“联想之星”孵
化器投资三大板块；其中的支柱业务是资
产运营，涉及IT、房地产、消费与现代服务、
化工新材料、现代农业五大行业。根据联
想控股去年发布的数据显示，2013年，联想
控股综合营业额2440亿元，总资产2070亿
元。业内人士认为，多产业的发展趋于成熟
为其整体上市正做着准备。

主营IT业务的联想集团在联想控股
中占据绝对主导地位。 另一联想控股旗
下的港股上市公司神州租车投入在近来
广受关注的互联网用车领域， 其市值在
去年11月底已超过241亿元。

此外， 承载联想控股房地产业务的融
科智地房地产股份有限公司（以下简称“融
科智地”），不单单只是一家房地产公司。融
科智地执行总裁郑志刚早前在接受媒体采
访时就曾公开表示， 融科智地会作为联想
控股的优质核心资产将会承担联想控股上
市的主要任务，全面力挺其整体上市。

布局现代农业的佳沃集团也是其上
市的支持力量。柳传志曾公开表示，在未
来上市计划中，农业是最基础的，也是看
得最重的领域之一。 尽管农业投资回报

周期较长，但分析人士认为，对于未来联
想控股整体上市后，或可以通过利润高、
收益快的业务板块， 拉动此类投资回报
周期较长的业务板块。

借上市谋版图扩张
艾媒咨询集团董事长张毅分析称，

联想控股此时选择上市有利于其多元化
发展模式内多个业务的进一步发展。通
过获得资本市场的融资以及资本调节，
其体系内的各个集团也将获得更多成长
机会。“只要股权结构调整得当， 拆分各
个子公司上市也是可行的。”

财经评论员严跃进认为， 对于联想
控股而言，若能够成功上市，多元化的产
业以及品牌价值都会促使投资者比较关
注这家企业的上市， 上市后股价提振的
可能性也比较大。 对于旗下房地产板块
等业务， 也将因为此类上市计划而获得
新的发展。另有业内分析人士认为，联想
控股整体上市计划有比较审慎的考虑，
通过上市， 关键是对一些未上市板块的
价值进行新的提振。“此外，多方面投资，
布局现代农业、互联网金融等领域，对于
联想控股未来整体上市的估值是利好
的。”上述分析人士补充道。

北京商报记者 钱瑜 姜红 张茜岚/文
王飞/制表

白云山大股东广药遭监管层关注

联想控股

●IT（联想集团）
●房地产（融科智地）
●消费与现代服务（丰联集团等）
●化工新材料（联泓集团）
●现代农业（佳沃集团）

核心资产运营
●资金管理
●基金投资
●少数股权投资

资产管理

（君联资本、弘毅投资）

●创业培训
●天使投资

联想之星孵化器投资


