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·商讯·

阿里抢食韩国物流服务

电商争做社区服务门户
隐现腾讯O2O野心

永旺在华去年首度盈利
北京商报讯（记者 邵蓝洁）进入中国近30年的日资

零售商永旺终于实现了扭亏为盈。昨日，永旺发布去年
财报称，中国分部业绩由2013年亏损5690万港元，改善
至去年盈利710万港元。

数据显示，虽然面对不利环境，中国业务收益仍然
上升了9.4%至49.265亿港元，年内亏损则由1.583亿港元
大幅收窄至2430万港元。 如果撇除两个年度的物业、厂
房及设备减值亏损， 中国分部业绩则实现转亏为盈，由
2013年亏损5690万港元，显著改善至盈利710万港元。永
旺表示， 这些成绩来自于集团所做的重整商品组合，并
改善后勤支援服务。此外，上年度所开新店销售表现稳
步上扬，除有助于增加收益外，同时还改善了整体业绩。

期内香港业务收益38.892亿港元，与上年相比微减，
基本持平，2013年收益为39.834亿港元。但由于营运效率
改善，成本控制得当，去年香港分部盈利同比增长11.9%
至2.043亿港元。

北京商报讯（记者 李铎 赵子航）利福国际日前公布
2014年全年业绩，纯利同比减少12.4%至21.44亿港元。这
是该公司自2009年以来首次出现纯利下滑。2014年，利
福国际内地销售额37亿港元，占集团总销售额的27.2%。

根据财报，该公司内地的业务除上海久光销售收入
与上年相若，以及该集团战略性投资的联营公司实现了
3.5亿港元的溢利外，业绩均呈现不同程度的下降。苏州
久光从2013年至今一直处于盈利状态，但由于一项会计
调整，该店销售收入今年呈轻微负增长。大连久光今年
呈15.4%的负增长以及每日平均客流量跌幅4%。

潘阳久光去年只是表现稳定，销售收入及增长趋势
并不理想。鲜品馆业绩表现一般，该公司拥有60%股权的
利福地产， 公司拥有人本年度应占亏损为1390万港元。
香港地区销售额99亿港元，占集团总销售额的72.8%。财
报显示，香港铜锣湾崇光继续成为该集团收入及盈利的
最大贡献者，年升幅3.4%。尖沙咀崇光百货去年11月重
新开业后，客流量及表现均超出管理层预期。

久光母企利福国际纯利首跌

北京商报讯（记者 李铎 王运）继中韩自贸
区进入实质性进展后，中韩业务成为阿里巴巴
新的关注点。昨日有消息称，阿里巴巴将正式
进军韩国物流服务领域。有消息人士向北京商
报记者透露，阿里正在规划一个中长期韩国物
流规划。

随着电子商务的快速发展，成批的商品从
韩国进入到中国。消息指出，日前阿里旗下的
支付宝在首尔举办推介会， 支付宝方面表示，
从下个月起，将与阿里旗下的物流公司菜鸟网
络一起与韩国企业开启结算、物流综合服务。

据了解，如果阿里在韩开始支付、物流综
合服务， 中国消费者直接购买韩国商品将在
阿里巴巴的一站式服务下得到解决。 中国消
费者可以通过阿里的海外直购网站 “天猫国
际”的合作韩国网店预订并支付，支付宝代替
向企业结算，菜鸟通过代理企业，从企业的仓
库到中国海关通关、 中国国内配送等问题都
可以顺利解决。

据了解，阿里在韩物流计划更多的是利用
当地合作伙伴和物流设施来进行合作。

北京商报讯（记者 崇晓萌）社区服
务入口成为电商品牌争夺的焦点。昨日，
互联网洗衣品牌e袋洗开始与微信合作
“送红包”，北京地区的补贴金额达到6亿
元。事实上，电商已经开始将焦点从平台
大战转移到家庭服务：京东日前推出“拍
到家”， 1号店日前也上线了 “北京社区
雷购”，均主打2小时送达。此前推出“嘿
客”的顺丰速运也上线“多洗”，希望通过
社区服务将线上线下业务串联起来，从
中寻找新的利润增长点。

据e袋洗方面介绍，在此次活动中，e
袋洗会向已有用户发放50元减30元的红
包，用户消费后，可通过微信朋友圈分享
消费红包。 目前e袋洗在北京地区约有
3000万用户，因此补贴金额达到6亿元。

e袋洗CEO陆文勇昨日接受北京商
报记者采访时表示，e袋洗和微信都意识
到， 未来两年是家庭服务O2O的用户养

成期， 谁可以成为入口就看谁能在家庭
服务的类目中获得更多用户。因此e袋洗
希望在两年内让中国大部分家庭使用e
袋洗服务， 从而成为家庭服务的一个入
口， 然后可能会与其他家庭服务类目进
行合作或整合。

事实上，将目光焦点瞄准家庭服务
的不止是e袋洗一家。 拥有线上优势的
电商企业，也显现出对家庭服务的浓厚
兴趣 。1号店推出的 “社区雷购 ”和京东
拍到家均主打2小时快送牌， 其中拍到
家除了送商品外，还覆盖外卖和鲜花速
递领域。

昨日才正式上线的京东拍到家业
务 ， 是京东在O2O领域的又一个新尝
试 。在此之前 ，京东尝试了签约万家便
利店、 成立京东帮服务店等O2O项目，
还与中国邮政进行了战略合作，希望在
三线以下城市开创O2O新模式。有接近

京东的人士向北京商报记者透露，拍到
家是京东集团创始人兼CEO刘强东回
归业务一线 、亲自带领的部门 ，对京东
而言意义重大。

分类信息网站58同城也走上类似道
路，一直以轻资产模式发展的58同城，去
年推出“58到家”服务。由于58到家是重
业务模式， 这一尝试还直接影响到了58
同城上年四季度财报， 让其净利润大降
70.2%。58同城CEO姚劲波在日前发布的
2014年年报中提到，“我们持续加大对创
新O2O业务58到家的扶植， 目前58到家
已经覆盖了30个城市， 同时也正在逐步
扩展业务类别”。

在谈及与58同城会是什么关系时，
陆文勇表示，未来与58同城有可能合作，
也有可能竞争。“e袋洗是用洗衣服务作
为切入口， 因为我们认为这个服务用户
比较广，而且使用频率较高。58到家是从

家政服务切入， 就像爬山的时候一个人
从南坡爬， 一个人从北坡爬， 方向不一
样，看谁可以先到顶。”

值得一提的是，无论是e袋洗、京东
还是58同城， 背后都有一个共同的投资
方———腾讯。在“连接一切”的宗旨下，腾
讯对O2O服务的迫切程度可见一斑。有
业内人士认为，在这背后，可以看出腾讯
对O2O市场的重视， 倾注了非常大的精
力和资金。“在这方面腾讯的投资比较开
放， 它认为未来在一些垂直品类可以诞
生平台型公司。 在这种投资策略的引导
下， 腾讯也在从一个独立的巨头转向一
个利用自己的资源、 经验和资金去培养
资本市场和创业市场的角色， 这也会帮
助腾讯增强整体的竞争力。”

陆文勇也透露， 作为腾讯注资的公
司，未来e袋洗也有可能进入微信“九宫
格”内。

维多利亚·贝克汉姆独立店落户香港
北京商报讯（记者 王晓然）香港市场消费相比以往出

现下滑，但明星品牌维多利亚·贝克汉姆仍将全球第二家
独立门店选址在这个中国内地消费者最青睐的免税购物
胜地。如进展顺利，该品牌预期2015年底或2016年初正式
开业。维多利亚·贝克汉姆方面认为，品牌团队已经“做足
了功课”，现在“正是时候”。

不久前， 维多利亚·贝克汉姆发布2013财年销售额
3039万英镑，比上年增长高达92.8%。去年9月品牌刚刚开

出全球首家独立实体旗舰店。
英国商业杂志还曾于去年10月将该品牌创始人维多

利亚评为“英国年度企业家”并公布了她3.2亿美元的财产
规模。据悉，维多利亚·贝克汉姆品牌目前拥有同名主线
Victoria Beckham 及副线Victoria, Victoria Beckham， 出售
成衣、手袋、太阳眼镜和牛仔系列，并计划今年开拓鞋履
类别。品牌在去年底还曾宣布进军彩妆业，联合指甲油品
牌Nail Inc推出限量版指甲油，试水美妆产品市场。

森马童装增长率超越主牌
北京商报讯（记者 李铎 孙麒翔 陈克远）童装品牌超

越大众休闲成森马服饰增长最快业务。昨日森马服饰发
布2014年年报，报告显示，森马2014年度主营业务实现
收入80.7亿元，较上年同期上升11.8%，其中儿童服饰增
长较快，实现主营收入31.67亿元，同比增长24.91%；增长
速度超越休闲服饰，成森马服饰增长最快业务。

据北京商报记者了解，去年森马集团实现营业总收
入81.4亿元，较上年同期增长11.7%；实现营业利润14.74
亿元，同比增长19.26%；实现归属于上市公司股东的净
利润10.92亿元，同比增长21.09%。

值得注意的是，作为该公司主营业务之一，森马休
闲服饰已经扭转下降趋势， 实现主营收入49.03亿元，同
比增长4.69%。而另一主营业务童装品牌增长率更高，达
24.91%，全面超越休闲服饰业务。不仅如此，该公司童装
品牌巴拉巴拉在全国的门店也已达3540家，逼近休闲服
饰3542家的全国门店数。

香奈儿下月在华降价两成
北京商报讯（记者 王晓然）奢侈品牌香奈儿（Chanel）

昨日表示， 将于4月8日对旗下三大标志性包袋产品实施
调价策略，该策略对欧洲大幅提价的同时，史无前例地大
幅度降低中国售价，降幅达20%。

有消息称， 香奈儿公司计划调价的三个经典包款为
2.55、11.12和Boy款式。据了解，这三款产品的中国售价从
3.2万-3.8万元不等， 调价后， 消费者购该款包可少支付
6000-8000元左右。 其中， 香奈儿Boy型号包袋中国售价

3.2万元，调整后价格2.6万元；香奈儿11.12型号包袋则从
3.82万元降至3万元左右。相反，香奈儿对欧洲则进行提价
策略，香奈儿Boy型号包袋从原有的3100欧元涨至3720欧
元；香奈儿11.12型号包袋则从3550欧元涨至4260欧元，涨
幅高达20%。据了解，涉及调价的包袋产品虽只有三款，但
其几乎占到品牌在欧洲业务的1/3。此前，按照目前欧元
对人民币汇率约23%的下跌幅度，目前赴欧购物已经相当
于8折，这已经令欧洲奢侈品代购、海淘市场急剧扩大。


