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北汽乐视超级汽车下月亮相
腾讯富士康造车计划昨日立项“搅局”

北汽与乐视联手打造“超级汽车”终
于有了实质性的进展。昨日，北汽与乐视
在香港正式签订战略合作协议， 乐视将
为北汽提供互联网智能汽车智能系统、
EUI操作系统、车联网系统，北汽贡献乘
用车的整车、研发能力，两者共同打造智
能汽车生态系统。据悉，北汽与乐视合作
的首款产品将在下个月举行的上海车展
上正式亮相。而就在同一天，腾讯、富士
康也联手确立了“造车计划”。

轻资产模式
据了解，北汽乐视合作理念将以“轻

资产+技术驱动”为基础。去年，北汽就与
乐视控股共同战略投资曾为特斯拉做设
计的美国电动汽车设计公司Atieva。虽然
昨日的战略合作协议没有太多的细节公
布， 但为后续的合作留下了充分的想象
空间。

北汽集团总经理张夕勇表示， 通过

共同投资Atieva，已经让北京汽车和乐视
控股彼此之间产生了充分的信任，本次战
略合作协议的签订意味着双方将在互联
网智能汽车领域进一步展开深度合作。

业内普遍认为，“超级汽车” 与特斯
拉在制造环节并不相同， 特斯拉是自己
生产，而乐视是与北汽合作生产。同时，
乐视的路径是先集中优势力量研发互联
网和车联网技术， 而北汽则提供整车平
台和动力总成的研发生产、零部件配套、
售后、租赁等一系列经验技术。

对标上汽阿里
按照计划， 乐视将为北京汽车提供

互联网智能汽车的智能系统、EUI操作系
统、车联网系统，为北京汽车开发互联网
智能汽车提供更为全面、 专业的技术支
持。 这一模式与此前上汽与阿里巴巴达
成的合作模式颇为相似。

不同的是， 上汽阿里版互联网汽车

将于明年问世， 也将引入更多的第三方
合作方。 而按照北汽集团董事长徐和谊
此前透露的消息， 北汽与乐视合作研发
的第一款D级车， 将登陆今年的上海车
展，共同展示双方的研发成果。

此外，按照计划，2015年底 ，北汽新
能源将推出一款超越特斯拉的中高端新
能源车，续航里程超过400公里，并将于
2016年的北京车展正式上市。

腾讯富士康入局
也是在昨日，腾讯与富士康、和谐汽

车（豪华车经销商）共同签订“关于互联
网+智能电动车的战略合作框架协议”，
此举也被业内人士看做是腾讯即将大举
进军智能电动车领域的标志。

据悉 ，腾讯 、富士康 、和谐汽车 “造
车联盟 ”中 ，腾讯主要负责互联网开放
平台 ，提供在互联网思维 、互联网连接
层面的资源以及车载互联网解决方案

等 ； 而富士康专注智能电动车核心技
术 ，包括电池及管理系统 、轻量化材料
及成型、高效率电机及电控技术、汽车电
子及系统整合控制技术及制造经验等；
和谐汽车在汽车营销及服务方面解决商
业模式问题。

除了联合合作伙伴共同推行智能电
动车产品和新模式外， 腾讯与传统汽车
厂商的合作也在同步进行，近日宝马QQ
上线。据了解，只要装载了BMW互联驾
驶的车主， 就可以通过宝马实现QQ使
用， 这也是全球第一款车载集成即时通
讯的社交应用。

业内人士透露， 腾讯与富士康等公
司的合作计划早已潜行了四五年。 早在
2011年， 鸿海董事长郭台铭就与马化腾
低调会面， 双方就当时全球业界形势进
行了广泛的交流， 并在很多方面达成了
共识。

北京商报记者 蓝朝晖 陈维

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者
张蕾 刘晓雪） 探路者O2O布局再下一
城，昨日该公司正式以2.3亿元控股旅行
社渠道运营商易游天下（持股74.56%），
借此夯实旅游业务板块的建设，进一步
完善户外用品、旅行服务和大体育板块
协同发展的生态圈。

据悉 ， 易游天下拥有自主研发的
ETS（旅游营销交易）系统，2014年平台
收入规模已近7亿元， 积累了丰富的旅
行产品供应商和优质的线下零售门店、
个人旅行顾问等资源。探路者对易游的
收购，正是看中了它的O2O平台，探路
者董事长盛发强坦言，“本次战略投资
易游天下 ， 是继探路者参股新加坡
Asiatravel和控股绿野、极之美之后，在旅
行服务业务板块的又一重大布局”。

此前，探路者收购户外运动网站绿

野网，完成了由户外服饰提供商到户外
用品及户外服务综合提供商的角色转
变，同时也由线下运行的传统销售模式
转向O2O盈利模式。此前该公司已有成
功经验，2011年即进军电商的探路者去
年“双11”以1.2亿元的销售额获得户外
类目的销售冠军，电商收入在探路者全
部收入中的占比接近30％。

分析人士指出， 我国在线旅游市场
渗透率仅为8.5%，发展空间较大。对易游
天下的收购将有利于探路者利用易游在
旅行系统平台、供应链上下游资源、旅行
基础用户群等方面的优势， 建立起更加
细分、垂直的旅行产品和服务，形成结构
更完善的户外旅行产业集群， 扩展其在
线旅游市场份额， 为探路者中长期发展
开拓新的重要盈利来源。 而易游天下可
借此进一步延展和升级商业模式。

探路者收购旅行社强化O2O
北京商报讯（记者 马骏昊）重回茅

台的赖茅品牌复出之旅姗姗来迟 。昨
日，茅台正式宣布推出两款中端定价的
赖茅产品。业内人士认为，赖茅回归茅
台有着快速扩张野心，但积重难返的品
牌乱象仍是头等难题。

回归茅台集团的两款赖茅产品分
别为 “重沙 ”和 “传承 ”，均 为 500ml装
53%vol。 贵州赖茅酒业副总经理侯林
辉介绍，“这次糖酒会上准备了一款200
元价位和一款300元价位的产品， 但未
来主推300元价位的产品。”茅台此前公
布的“133战略”，其中3个战略品牌即是
华茅、王茅、赖茅，价位均在中低端。

为了迅速扩大规模 ， 去年10月贵
州茅台酒股份有限公司与中石化易捷
销售有限公司合资成立了贵州赖茅酒
业有限公司， 全国独家运作赖茅品牌。

业内人士分析，中石化的易捷渠道和自
媒体传播矩阵，是O2O商业大局中的稀
缺资源。 传统白酒品牌多区域性经销
商，很难在全国范围内步调一致 ，而中
石化易捷恰有全国性渠道。贵州赖茅酒
业总经理李开宁称，按计划 ，赖茅将在
3-5年上市。

据北京商报记者了解 ，茅台的 “赖
茅”计划去年12月进入市场。有观点称，
赖茅复出迟到， 主要是因品牌乱象未
解，增加了市场顾虑。高利润的赖茅颇
受经销商追捧 ，但2005年后 ，赖茅商标
进入长达九年的无主时代，打着“赖茅”
旗号的酿酒企业丛生。即便茅台去年收
回“赖茅”商标，但品牌乱象依然存在，
这势必会影响品牌力及价格体系。针对
这一问题，李开宁透露 ，公司欲马上采
取维权行动。

赖茅“复出” 品牌乱象待解

搜狗推出新浏览器品牌
北京商报讯（记者 钱瑜 曲忠芳） 看似平静的PC浏

览器市场藏着暗涌。昨日，搜狗推出了“一点浏览器”，安
装包仅约0.5M，欲借新品牌细分用户群体。

北京商报记者注意到，一点浏览器安装包在同类中
是最小的，还添加了“右键快速关闭网页”的功能，实现
了对浏览器基础功能的简化，这符合当下应用扁平化的
互联网思维趋势。

搜狗相关负责人称，一点浏览器主要是为那些讨厌
体积庞大、设计呆板的浏览器用户群体。谈及与“搜狗浏
览器”的关系，该负责人强调，两款产品都会正常推广，
不会影响既有浏览器的地位。

业内观察人士称 ， 推出新品牌细分用户群体 ，属
行业常规做法，像包括百度 、360等在内的竞争对手旗
下同样有多个浏览器品牌 ， 既有相对完整版的浏览
器 ，又有扁平化的小巧型浏览器 ，最终瞄准的还是整
体用户量。

滴滴拼车业务呼之欲出
北京商报讯（记者 钱瑜 姜红）专车大战未息，滴滴

快的业务又有新拓展。昨日消息显示，滴滴拼车业务将
在几周之内正式上线。

滴滴拼车产品界面截图昨日广为传播，拼车为“滴
滴打车”软件的一个子功能。知情人士称，滴滴已经准备
好投入数亿资金来做补贴和营销。但滴滴官方人员对此
事“暂不予置评”。

值得注意的是， 拼车目前只是滴滴新增的业务，刚
刚合并不久的快的客户端暂时不会上线该功能。 实际
上， 滴滴对拼车业务的准备计划早已提上日程。 去年5
月，滴滴打车CEO程维宣布涉足在线拼车业务，并称该
类产品已经在赶制中。程维表示，在线拼车由于地方政
府的相关支持政策，相对于滴滴内部论证过的商务租车
业务风险较低，更具有市场前景。

实际上，对“私家车接入专车”持反对意见的交通运
输部部长杨传堂对拼车市场则表示支持。

酒类电商1919联姻中粮
北京商报讯（记者 马骏昊）昨日，加速线下扩张的酒

类O2O电商1919酒类直供与中粮·名庄荟结成白酒战略
联盟，为当下热炒的酒业O2O大火加把柴。

据悉， 中粮·名庄荟为中粮集团旗下的进口酒运营
平台，1919为酒类流通行业的公司并已于去年上市。中
粮进口酒事业部总经理李士祎介绍， 中粮·名庄荟将与
1919统采联销， 中粮·名庄荟成为1919进口葡萄酒的核
心供应链，1919成为中粮·名庄荟O2O后台运营体系的
合作伙伴。

北京商报记者注意到 ，1919近几年门店扩张速度
较快，该公司去年全国有138家门店 ，今年计划扩张至
650家。

有观点分析称 ，1919的门店布局实则也在为O2O
备战 ，“不过 ，酒业O2O目前尚处在发展起始期 ，整体
盈利模式难言清晰。” 一位白姓行业内人士表示 ，“在
此阶段意味着较高的投入，而企业会选择联盟发展。”


