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·商讯·

快时尚撑场电商新品首发

供应商曝沃尔玛欠款十年

“发一返十”
红包骗局屡现微信群

达芙妮甩货难抵净利下滑

微商群就像一个缺乏监管的 “黑
市”， 有做生意的， 自然就有招摇撞骗
的。红极一时的微信红包成为了他们的
主要骗财手段。“一元换十元”这种现实
中连儿童都不会上当的低级骗术，在微
商这一特殊群体中却极为奏效。

“今天谁给我发红包，不论是谁，我
都会十倍返给你！要求只有一个———不
删我好友。最多30元、最少1元，别问为
什么，任性！”配合这段“任性”的宣言，
此人还要发一个红包证明自己的 “土
豪”身份，以及“发一返十”的截图当做
证据。不到5分钟，就有人跳出来：“大家
不要相信啊！ 我发了红包她就不理我

了！”然而，过不了多久，这个骗子换个
头像改个名字又出现了，连说辞都没有
改过，但仍有人上当。北京商报记者注
意到，同样的桥段这个群一天至少上演
三四次。

有受骗者表示，“我知道不会有免
费的午餐， 现实里绝不会上这种当。但
想不到网上坏人更多！” 与大多数微商
不同的是，“土豪”显得很高冷，“拒绝闲
聊、直接发红包”。“如果发得少了，她还
会拿话激你。‘才1元，出手就不高，不再
追加了？’我其实知道她有可能是骗子，
本想赚10元就跑，没想到她比我跑得还
快，收了1元就不理我了。”受骗者说。北

京商报记者了解到，微商加入微商群只
有两个目的，一是加粉二是求财。在他
们眼中，肯发红包的人就是“土豪”，哪
怕一次只能领到几分。“发广告前发红
包”成为骗子拉近距离的惯用手段。

业内人士分析认为，在网上，每个
人的真实身份都被隐藏，没有实名认证
骗子更肆无忌惮。在微商圈子中，骗子
利用的不是“信任”，而是“贪婪”。这里
每个人都是商人， 目的是追求利益，不
会特别关注别人都说了什么。这些受骗
者绝大多数都知道她是骗子，却误以为
骗子会先让他们尝尝“甜头”。

北京商报记者 李铎 肖鹏

北京商报讯（记者 李铎 陈克远）面对国内零售市场
的艰苦环境，尽管达芙妮积极“清仓”，却难拉动净利上
升。达芙妮国际控股有限公司（以下简称“达芙妮”）昨日
发布2014年业绩报告显示， 达芙妮去年存货总值减少
14%，存货周转天数同比下降4天至194天。去年营业额为
103.56亿港元，与2013年相近，但经营盈利和净利润却大
幅下滑。

财报显示， 达芙妮核心品牌业务营业额94.93亿港
元，与2013年基本持平 。达芙妮方面表示 ，达芙妮采取
进取的促销策略，以大幅度折扣推动销售增长，重点放
在清理老品方面， 使同店销售于去年三季度时取得正
增长。

但积极的清仓让达芙妮核心品牌业务的毛利率被
拉低。报告显示，达芙妮核心品牌业务毛利率由55.9%下
调至53.8%；经营盈利2.62亿港元，同比减少50%；净利润
1.76亿港元，同比减少47%。达芙妮方面称，经营盈利和
净利润的降低，主要因去年春节前缺少销售旺季以及员
工成本上涨等原因所致。

北京商报讯（记者 崇晓萌）刚刚换帅
的天猫，首战即瞄准新品市场。北京商报
记者获悉，今年“新风尚”期间，天猫联合
Burberry、兰蔻、MINI等5000多家品牌商，
首发超百万件商品。其中24家国际知名品
牌首次为天猫消费者特供新品和新服务。

天猫新风尚活动从3月23日0时开始，
持续5天。天猫方面表示，今年国际品牌集
体发力，GAP、Topshop、ZARA等快时尚大
牌都在首日收获颇丰。 截至23日16时，美
国快消品牌GAP缺货率已近10%， 英国高
街品牌Topshop销售额增长4倍，没有任何
折扣的西班牙品牌ZARA的销售额也超过
了平日的150%。过去几年，大批线下品牌
进驻天猫等电商平台，但电商渠道大多成
为品牌“下水道”。这一“惯例”在近两年发
生转变， 主流电商频频成为新品首发平
台。天猫方面表示，参加本次新风尚活动
的女装品牌共有近2万款商场同款产品。

“每人的朋友圈里都有个卖面膜的。”大量知
名品牌入驻后，微商粗放式增长的蛮荒时代非但
没有结束，反而随着关注度增加愈演愈烈。北京
商报记者耗时一个月调查发现，微商营销花样频
出、手段低劣，甚至挑战法律底线。北京商报推出
系列报道，揭秘微商不为人知的黑角落。

微商黑角落系列报道之三

北京商报讯（记者 李铎 孙麒翔）百货业的寒冬还在
继续。 新世界百货近日公布2014-2015中期财报， 截至
2014年12月31日止6个月，该集团收益为20.38亿港元，较
上年同期减少4.1%。报告期内净利润为2.06亿港元，较上
年同期减少41.1%。

新世界百货方面表示，受市场环境影响，集团服装、
黄金珠宝及奢侈品的销售于报告期内大幅下滑，加上成
熟店的增长出现疲态、新店贡献较预期少，拖累本集团
的专柜销售佣金收入。另外，市场因素亦拖慢自营品牌
的业务增长及租赁项目的租金升幅，加上租金支出及员
工成本持续增加，令整体业务表现未如预期。

为应对业绩下滑，新世界百货方面表示，一方面计
划透过整合分店网络及人员调整控制营运成本，另一方
面将继续采用百货、购物中心及自营品牌的多元化经营
模式，并着手扩大收入、积极利用O2O及跨界合作进行
市场营销，以加强业务的整体竞争力。

新世界百货去年中期净利降四成

牛奶国际两高管成永辉超市董事

美国零售巨头沃尔玛在中国麻烦不
断。 一位沃尔玛供应商向北京商报记者
反映， 沃尔玛从2006年至今近十年间已
拖欠账款400多万元。根据对多位供应商
的调查，这仅仅是冰山一角。对此，沃尔
玛方面回应称， 由于供应商方面拒绝提
供相应材料，致使问题仍无法解决。

账目纠纷
北京世家伟业食品有限公司 （以下

简称“世家伟业”）总经理王伏其告诉北
京商报记者，从2006年至今，沃尔玛拖欠
的400多万元账款依然没有结果。 这期
间， 他曾多次到沃尔玛门店和北京区采
购部门要求对账还款。“每个月的销售量
在POS机、门店财务部门、沃尔玛数据中
心等部门都会有显示， 但沃尔玛从不给
供应商提供POS机销售的原始销售数
据。本月销售100件货物，但沃尔玛给出
的账单上仅有50件。” 在多次要求对账、
还款后，沃尔玛始终以“会重新查账”为
由拖欠至今。

对于拖欠的账款以及双方数据存在

的差异，沃尔玛方面表示，供应商反映的
问题沃尔玛财务部等相关方已积极跟
进， 但沃尔玛提供的数据供应商并不认
可，在沃尔玛要求提供相应数据材料时，
供应商方面并不积极配合。

双方各执一词， 供应商在提供材料
时却有顾虑。 北京旺又旺贸易有限责任
公司（以下简称“旺又旺”）总经理陶旺华
表示，去年底，沃尔玛曾被曝拖欠供应商
货款。当时，沃尔玛方面曾致电表示核对
账款，但之后不到两个月，沃尔玛的会计
已经换了三个， 每换一个都要重新准备
材料。“第三位会计要求把之前所有账单
的原件统统寄回沃尔玛。 但所有账单沃
尔玛都有明确数据记录， 如果把原件都
寄回去，沃尔玛出尔反尔不认账，公司就
再无证据。”

自营变味
王伏其认为， 沃尔玛在经营模式上

存在问题。“当初签订合同时， 双方的合
作方式为直营 ， 但真正操作起来却变
了。”在王伏其看来，与超市以直营方式

合作，超市收货盖章后提供验收单，以验
收单结账； 但沃尔玛采取的方式是先行
销售货物后， 再根据沃尔玛提供的实际
销售数据结账，“销售数据并不真实”。

北京商业联合会零供调节委副主任
金伟表示，超市自营即超市自采自营；联
营则是超市提供场地，供应商供货，合作
中超市方向供货方收取提成。“一般情况
下，超市对于难于保存、管理的货物如生
鲜、熟食等经常采用联营方式，但对于普
通货物更多采用自营方式。”

对于长达近十年的欠款， 王伏其有
些进退两难。“过去有200多员工的世家
伟业目前仅剩几十人， 一旦停止和沃尔
玛合作，超过两年的账款将成为死账，迫
不得已现在依然在供货。”

北京超市供应商协会会长姚文华则
表示，“沃尔玛拖欠供应商账款一事频繁
发生， 我已为此事向沃尔玛反映多达数
十次，转发危机投诉文件多封，制止供应
商向沃尔玛讨债群体性事件三起。 但沃
尔玛方面对此事一直尚未给出明确回
复”。据他透露，在过去两年时间里，投诉

沃尔玛欺诈行为的案件有几十件， 有五
六家供应商亲自送文件来表示沃尔玛拖
欠已多达百万元。

零供矛盾
在上述供应商看来， 沃尔玛销售和

利润双丰收漂亮的数据背后， 似乎以伤
害供应商利益为代价。 零供关系一直是
超市等零售企业的敏感话题， 长期以来
很多大型零售商都在尝试改革。

有的企业已经在零售关系上做出了
表率。早在2013年，物美就采取招标方式
与厂商直接对接、汰换部分中小经销商。
物美方面表示， 招标是对供应商去粗取
精，减少中间环节。同时物美也会在库存
处理、 账款支付上为淘汰掉的供应商开
设绿色通道。

对于这些被淘汰的供应商，物美表
示会在库存清理和账款支付上主动进
行善后。“依据合同，在卖场内设置出清
区域。 同时会设立绿色通道快速结账，
供应商拿到货款的时间由3个月缩短至
1个月。” 北京商报记者 李铎 王茜

北京商报讯（记者 李铎 孙麒翔）对永辉超市完成注
入巨资后，牛奶有限公司（以下简称“牛奶国际”）开始对
其增强影响。昨日，永辉超市发布公告，补选两名公司董
事。 根据公司与牛奶国际的有关认购协议及公司章程，
拟提名牛奶国际派出的两名代表为公司第二届董事会
董事候选人，分别为怡和控股有限公司副董事总经理艾
特·凯瑟克和牛奶国际集团首席执行官关义霖。

资料显示， 英国人艾特·凯瑟克同时是牛奶国际董
事，关义霖同为英国国籍，在加入牛奶国际前先后在麦
肯锡、百胜餐饮集团等公司任职。

零售企业普遍增长放缓的背景下，永辉超市去年引
进牛奶国际57亿元巨资支持，成为为数不多保持高速增
长的商业零售企业之一。据了解，永辉超市去年销售额
约367.7亿元，净利润约8.51亿元，双双达到20%左右的增
幅。


