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优 酷 土 豆 集 团 近 日 公 布 了
2014财年四季度及全年未经审计
财务报告 。财报显示 ，优酷土豆集
团收入增长超出预期 。2014年四季
度 ， 净 收 入 为 人 民 币 12.6 亿 元
（2.038亿美元 ）， 较2013财年同比
增长40%，2014财年净收入为人民
币 40亿元 （6.495亿美元 ），比 2013
财年增长33%。

收入构成更加丰富
这份财报的靓点， 首先在于广

告收入连续三个季度加速增长的同
时， 代表收入多元化进展指标的用
户业务也成长迅猛。

广告收入方面， 四季度同比增
长37%。随着多屏战略的深入，广告
主在优酷土豆移动客户端的投放额
增加。

用户业务收入增长更为迅猛 ，
四季度收入和全年收入分别同比大
涨649%和473%。据了解，用户业务收
入的增长主要源于会员服务和点播

业务的增长。到2014年底，优酷土豆
月度活跃会员数已达100万，会员营
收环比增长50%。

网生内容将贡献过半流量
2014年优酷土豆提出的 “大自

制大数据大影响” 在行业产生了很
大影响， 带领行业一同改变内容制
作方式，打造衍生生态。2015年优酷
土豆将加大推动网生内容 （自制 、
PGC、UGC）的发展。

在PGC和UGC领域， 优酷土豆
的内容生态系统已拥有500家内容
合伙人 、1000个项目 、2万集作品 、
100亿播放量，每天产生播放时间长
达190年。2014年， 优酷土豆公布了
针对内容生态的 “合享计划 ”，为独
立工作室提供资金、推广、运营等平
台， 也为合作伙伴提供了更多的分
成。2014年全年，优酷视频创收平台
在全新的分成模式下， 累计为原创
者发放了3280万元 “工资 ”，较上年
增长了5倍。

在优酷土豆集团的三年目标
中，网生内容占有重要的地位，将贡
献50%以上的流量。

优酷土豆集团总裁刘德乐表
示：“2014年内容营销收入获得了同
比178%的增长。 我们的长期目标是
打造多屏文化娱乐生态系统， 网生
内容如自制内容、PGC和UGC贡献
超过一半的视频流量和收入。”

多屏流量超9亿
截至目前， 优酷土豆的多屏流

量已超9亿， 继续强势领跑行业。在
中文应用的使用时长上，优酷App排
名第二，仅次于微信，高于手机QQ。

根据艾瑞公司最新发布的视频
移动端MUT数据显示， 优酷阅读使
用时长达6.4亿年， 月覆盖用户数达
到了1.4亿人。 月用户使用次数为48
亿次， 月使用时长和次数都领先第
二名1.5倍。土豆的移动端日VV和日
使用时长也分别同比增长了142%和
189%。 北京商报记者 魏蔚

·资讯·上市后市值一路缩水

迅雷“背靠小米”难言轻松

易观智库独立为易观国际子公司
北京商报讯（记者 魏蔚 姜红）互联网及互联网化

市场综合信息服务集团易观国际日前正式宣布成立子
公司———易观智库网络科技有限公司（以下简称“易观
智库”），实现由顾问式服务向大数据产品的战略转型。
易观国际集团董事长兼CEO于扬出任易观智库董事
长兼CEO。

于扬表示， 易观智库的目标是为企业实现三大价
值：用数据发现价值、用模型评价价值、用工具推荐价
值。对于易观智库来讲，无论是通过传统研究，还是用
大数据技术，或者未来用到其他智能科技手段，这些都
是易观智库随着社会发展成长所用的决策工具。

易观智库还发布了首款移动数据监测产品———
中国数字消费用户雷达。该产品为用户提供了移动应
用运营数据分析的基础指标数据 、 外部市场的竞争
分析和可视化服务， 能够帮助企业更好地在市场营
销 、产品选择和用户体验优化等方面做决策 。目前 ，
该产品已覆盖移动应用细分领域近百个、 移动应用
超过40万个。

易观智库总裁刘怡表示，“易观智库通过帮助构建
企业大数据应用体系模型， 梳理对用户数据资产进行
评估的方式和流程。”在这个过程中，第三方数据补充
企业缺少的内容，也可对结果进行分析、解读。

猎豹移动去年四季度营收翻倍
北京商报讯（记者 魏蔚 姜红）移动工具开发商猎

豹移动日前公布了截至2014年12月31日的四季度及
2014全年财报，显示该公司去年四季度总营收为5.9亿
元，同比增长118.8%。

根据其财报， 去年四季度猎豹移动在全球的移动
月度活跃用户数已经突破3.95亿，同比增长137.9%。营
收中，移动收入为2.2亿元，同比增长610.2%，占总收入
的38%；海外收入为1.4亿元，环比增长156.5%，占总收
入比重为24%，占移动收入比重为63%。

从全年财报来看， 猎豹移动2014全年的总营收为
17.6亿元，同比增长135.2%；移动收入为4.7亿元，同比
增长741.3%， 占总收入比重为26%； 海外收入为2.2亿
元，占总收入比重为13%，占移动收入比重为48%。

据悉，2014年二季度，猎豹全面开启海外移动商业
化，两个季度的时间，猎豹移动端商业化变现取得了持
续迅猛的突破。此外，猎豹移动近期还收购了海外移动
广告网络公司MobPartner， 这也将大大提升其移动商
业化进程和全球布局。

值得注意的是，猎豹收入组成方面，其在线广告及
相关业务收入为4.5亿元， 同比上年同期2.1亿元增长
109.9%。“未来， 我们将继续保持在产品创新方面的投
入力度，以扩大用户规模、增强用户活跃度。努力将猎
豹移动打造成为世界一流的移动广告平台。”猎豹移动
CEO傅盛还表示，移动方面将在今年上半年占总收入
的50%以上。

赶集网上线移动餐饮业“易招聘”
北京商报讯（记者 魏蔚 姜红）赶集网近日基于地

图推出了移动端餐饮业“易招聘”的服务项目，让求职
者在手机上即可一目了然看到全城的招聘餐馆，通过
手机定位可查看周围的招聘信息。

据了解， 餐饮行业求职者多数仍依靠朋友介绍或
沿街拜访方式找工作， 小型餐饮企业大多仍采用门窗
贴纸或朋友介绍等传统方式招聘，招聘及求职效率低。
由于信息不对称，往往是找活儿的不知道哪里有活儿，
招人的不知道哪里有人。

据赶集方面介绍， 赶集网一直致力于帮助用户更
便利地获取优质生活服务信息， 现在面向餐饮业推出
“易招聘”这个服务项目，就是考虑到进京务工人员的
具体情况， 在人生地不熟的状况下找工作不再仅限于
传统的沿街拜访。

据悉，“易招聘”服务内置在赶集生活App中，点击
首页“餐饮工作”，进去即可在地图上看到周围招人的
餐馆， 看到合适的职位后就可以直接电话联系招聘单
位进行相关咨询。

相关人士指出，一直以来，中基层工人求职信息不
对称、沿街拜访的求职模式根深蒂固、效率低下，目前
还缺少满足其求职需求的互联网产品，赶集“易招聘”
服务是一种创新的O2O招聘模式，该服务基于地理位
置、利用移动互联网，能够有效提高中基层工人的求职
效率，完全可以从餐饮业向其他行业扩展。

业绩不被看好
迅雷自从去年8月登陆纳斯达

克以来 ， 股价从刚开始的12.11美
元 ，最低跌到了 5.94美元 ，除了上
市之初偶尔有上扬以外 ，总体趋势
却一路下滑 。而此前 ，迅雷 2011年
准备上市时的估值曾高达 15亿-
20亿美元 ，但正式上市时却已降至
6亿-7.5亿美元。

根据迅雷最新发布的财报显示，
截至2014年12月30日，其四季度总营
收为4670万美元，与上年同期相比增
长7.1%，比上季度下降5.2%；归属于
迅雷的净利润为100万美元， 相比之
下去年同期净亏损为470万美元，上
一季度净利润为30万美元。

从财报中可以看出，虽然迅雷利
润有所增长， 但收入仍然在下滑。这

也显示出迅雷在盈利能力方面并未
有所提升。迅雷在财报中说明，由于
被举报涉及色情内容，其主要的订阅
业务营收环比和同比均出现下滑，而
弹窗服务也被有关部门关停，均对股
价产生了影响。

然而， 年报中的数据也不容乐
观，迅雷2014财年订阅营收同比增长
13.2%，但被广告营收下滑20.1%而部
分抵消。迅雷2014财年来自于其他互
联网增值服务的营收增长1.8%。

变现能力有限
迅雷营收不见涨， 在去年三季

度的财报中就已经有所表现。 为了
扭转利润下滑的局面， 增加服务内
容和品质是必须， 只有保持利润率
不大幅下跌利润才能上升。然而，迅
雷受到政策的影响， 关闭了其广告

宣传方面的 “利器”———弹窗服务，
可谓雪上加霜。

除了主要业务受到政策影响
外，有分析人士认为，迅雷本身作为
免费下载工具，与内容相关度较小，
在国内市场的变现能力不足， 其商
业模式主要包括网络广告、 付费增
值、游戏等，比较简单。然而，付费会
员的功能受到局限， 广告与游戏也
很难找到升值的空间。

在视频领域， 迅雷看看仍然处
于第二梯队，从市场份额来看，并不
乐观。不过，东家小米却以超过投资迅
雷的金额投资了爱奇艺， 同时还投资
了优酷土豆，这显得更加耐人寻味。

大树底下没阴凉
值得注意的是， 虽然迅雷在上

市前引入“雷军系”的小米 、金山等
公司的投资，而后进行了业务整合；
迅雷云端加速技术运载在小米终端
中，金山快盘也划归到了迅雷名下，
但是，加入此阵营之后，外界也并未
看到其为迅雷做的业绩贡献。

迅雷董事会主席兼CEO邹胜龙
曾多次强调迅雷的“水晶计划”将为
快盘提供更好的寻出服务， 降低宽
带成本，未来将会获得可观的回报。

对于以PC端下载工具起家的迅
雷，移动转型的模式很难掌握。邹胜
龙对此坦言， 目前迅雷仍处在尝试
推动安装量和用户活跃度阶段 ，还
未着重于变现。 迅雷CFO武韬也表
示 ，2015年迅雷在移动业务方面没
有任何营收预期。

邹胜龙透露， 目前迅雷移动产品
的总安装量为5500万， 主要来自小米
手机的预装， 而今年迅雷计划通过小
米手机的销售使安装量达到1亿。他还
表示， 今年迅雷还将重点发展与除小
米之外的其他手机厂商的合作关系。

北京商报记者 魏蔚 姜红/文
宋媛媛/制图
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优酷土豆财报披露多元化成绩单

虽然风风光光上市了，迅雷这大半年以来并没有创造出更好的
业绩，股价反而接连下跌。从刚开始的12.11美元，最低跌到了3月18
日的5.94美元。虽然傍上了小米，并对部分业务进行了整合，但业绩
仍然不佳。


