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“车少地多”盈利难 法规滞后配套弱

房车产业遭遇成长的烦恼
特别关注

房车、露营地总量双增
截止到2014年末，中国房车市场保有量达2万辆，

“中国房车产业已由初期发展阶段向快速发展阶段迈
进” ， 中国汽车工业协会副秘书长叶盛基3月19日在
2015中国房车露营产业发展论坛上表示，“中国房车
产销、保有量都将保持50%-100%的高速增长，到2016
年中国房车保有量将超过5万辆。2020年，中国房车保
有量将超过100万辆，年产能将达到35万辆”。

在“船舶”快速发展的情况下，被北京海姆国际
房车销售有限公司总经理蒋宏称为 “码头”的露营地
的建设步伐也在不断加快。叶盛基当日表示，2014年
中国房车露营地有近200个，2015年各地区将规划建
设1000个露营地。到2020年，露营地将达到1万个。照
此计算，2015年中国房车露营地的增长将达到500%。

目前京津、长三角、珠三角等发达地区均已建或
在建规模的房车露营地，包括北京密云、天津山野、
海南中天、浙江象山 、广州惠州露营地等 。首旅 、港
中旅等旅游相关企业以及越来越多的房车企业都
参与到房车露营地的建设中来， 江苏海驰汽车有限
公司总经理纪发洲向北京商报记者透露， 其投资建
设的露营地将在不久后投入运营。

叶盛基表示，中国将围绕“三圈两线”（即首都经
济圈、 长三角经济圈和珠三角构成的东南沿海线以
及国际丝绸之路）规划建设一系列露营地，未来五年
内，中国露营地将遍布全国各主要城市的旅游景点。
据21世纪房车统计，未来五年内，国内有望形成100
亿元以上的房车露营地消费市场。

“车少地多”致使露营地盈利难
北京云朋咨询有限公司总经理李延京在接受

北京商报记者采访时表示 ， 国内房车露营地目前
刚刚起步，发展中面临着各种各样的问题。

北京商报记者了解到，首要的问题就是房车数量
太少，无法满足露营地需求。有业内人士表示，多数房
车购买者都是中产阶级和高收入人群，高昂的价格让
其注定只能是少数人的“游戏”。以一辆售价60万元的
“福特猛禽房车”为例，维修养护成本一年需2万-3万
元，还需要5000-1万元保险费用，再加上房车极高的

油耗，每年花费超过10万元都属正常。尽管中国房车
产销每年都保持50%-100%的高增长， 但现有房车数
量依然无法满足百余个房车露营地需求。

一位房车露营地负责人表示， 现阶段很多房车
露营地只能通过吸引自驾车，用其他项目盈利。很多
房车露营地运营初期， 都通过举办优惠活动吸引更
多房车光顾，但优惠活动过后，一些营地又陷入冷冷
清清的窘境，这对于投资巨大的房车露营地而言，压
力颇大。

以北京一家大型国际汽车露营地为例， 其首期
投资2亿元，规划面积1300亩，拥有房车营位181个 。
收入则主要来源于餐饮和住宿，其中餐饮、娱乐项目
占40%，住宿占60%。该负责人还表示，在房车资源充
足的情况下，一般房车露营地运营2-3年就可以产生
利润。国内房车露营地现阶段很难盈利，部分可以实
现盈利的房车露营地也是靠非房车业务赚钱， 情况
并不乐观。此外，在北方的房车露营地冬天还需要经
历约4个月的淡季或闭园期，更加剧房车露营地的经
营难度。

在具体的房车露营地建设过程中，露营地企业
也面临着种种困难与挑战。杭州西溪蜗牛露营地总
经理吴伏华认为，国内营地建设主要面临商业体系、
土地性质不清晰以及缺乏政府主导等三大问题。据
介绍，露营地的商业体系主要分为五种，包括住宿为
主、露营 、娱乐活动 、日常生活及房车销售 ，但究竟
采用哪一种体系，尚待市场考察。

四川省生态旅游协会自驾自助游分会会长廖海
燕也深有体会，她指出，现在所有的营地都不是单纯
为了房车，而是主题酒店、木屋、房车、青年旅社等综
合性场所，多以酒店为主，其他为辅，“如果单是房车
的话，我们只收那么一点点钱，根本维持不了生存”。

吴伏华坦言，如今中国房车露营地 “不亏损便是
盈利” 。 李延京也肯定地说，“中国露营地目前100%
不盈利”。

政策配套打造品牌是关键
为了解决自身营地建设过程中产生的诸多问

题，吴伏华希望政府应该有序指导，通过政府行为进
行规划、建立标准，完善行业规范。据了解，近年来中

国各级政府已经逐步开始对露营地进行规范， 去年
初国家体育总局出台 《汽车露营营地开放条件和要
求》，规定了各类汽车（含旅居车）露营营地开放应具
备的基本条件和星级评定要求， 北京市旅游委编制
的《汽车旅游营地建设规范》也已经于去年6月开始
试行。

在促进房车销售方面， 有业内人士建议要解决
几个问题。首先，我国现行的关于房车的法律法规相
对滞后，且缺乏明确的细则，对于小型载客汽车只允
许牵引旅居挂车或者总质量700公斤以下的挂车，导
致一些大的进口房车被限制。其次，消费者对于房车
的了解还极为有限， 很多有消费能力的消费者不知
道如何购买、保养房车，对房车露营地也知之甚少。
这需要房车企业、露营地运营者通过媒体、各大展会
加强宣传引导。

鉴于中国房车基数小、 露营地无法单纯依靠房
车盈利的现状， 北京联合大学旅游学院旅游发展研
究所所长张金山认为，营地建设应以车营位为主，做
好自驾车市场，以房车营位为辅，配以相应设施。

此外，张金山认为，中国房车露营地建设需结合
自身特点，不可一味抄袭西方。他指出，中国特色的
营地应依靠城市 ，且必须是一线大城市 ，车程在一
个半小时内 ，或者依靠城市周边的景区 ，与景区互
相配合。

叶盛基则建议，露营地建设不是越大越好，在具
备基本功能和条件的情况下要因地制宜， 与周边环
境及当地市场相结合。

叶盛基认为，中国房车产业的发展需要产业各
企业 ，包括房车生产 、旅游露营等的携手努力 ，目
前中国的房车产业相关配套能力不足， 产业链有待
形成。

同时他还表示，要促进中国房车市场的发展，需
提高产品研发能力，培育一些房车品牌；需推动自主
创新和中国品牌房车建设。

北京商报记者 关子辰 实习记者 薄冬梅 白帆
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