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大佬畅谈房车市场品牌化

国内房车从21世纪初起步，2002年德国一家房车企
业到中国来考察市场潜力，同期中天、长城、北方等企业
也在着手开发自己的房车产品。虽然相比国外，我们目前
相关制度政策、配套及服务设施都还不完善，但是随着汽
车限购限牌、 中国大众逐渐接受房车作为一种休闲方式
并且政府加大支持房车旅游产业发展力度， 汽车产业的
优势逐渐让渡给房车产业，房车产业有了新的增长点，也
是众多房车品牌加强品牌化的良机。

21世纪房车总经理助理刘伟：
回顾产业发展 品牌优势影响非常大

从21世纪初到现在，
中国房车以不到20年的
时间飞速地走过了幼儿
期， 更快地向前迈进。虽
然不像家用车、商务车市
场中那样，国产品牌被国
外品牌大幅挤占市场份
额，但在主要以本土品牌
为主的中国房车市场中，
对大众而言，本土房车品
牌的知名度也并不是很
高。行业步伐飞快、市场
潜力巨大，但是房车市场
的品牌建设却不理想，这
一形势下，中国房车的品
牌建设既正逢好时，又任
重道远。本期北京商报记
者在2015第十届中国（北
京）国际房车露营展上采
访到业内的六位人士，就
房车产业品牌建设进行
了热议。

中国大众对房车已不陌生，大众这一块消费理念已经
进入自由发展的阶段。 目前的房车消费已经不能算中高端
消费，只是对于车主时间和资金实力上还是有一定要求。而
个人购买市场越来越广泛，房车租赁也会兴起，这些对露营
地的需求尤其是高端露营地、品牌露营地的需求会越来越
大。此外，第三产业发展，房车旅游成为旅游业的一种新兴
形式，这些都要求有品牌高端露营地与之配套。

北京中天行投资管理有限公司副总裁刘彦君：
房车市场趋势要求发展品牌高端露营地

房车产业标准化是我们打造房车品牌首先要考虑到
的。房车目前在中国已经有了很多标准，但是它还存在一
些问题，其中个别条款还需要提高，需要专业人士来做这
些。标准建起来有利于促进我们产业发展，有利于规范企
业发展。一个产业，有了凝聚力和扩散力才能够谈品牌建
设， 所以首先应该在行业内建立标准， 整个产业通力合
作、协调，在一个标准下我们才可以谈品牌。

中国汽车工业协会旅居车（房车）委员会秘书长房德和：
在一个标准下才能够谈品牌

露营地作为房车的终端消费地， 其良好推广与发展
不仅于自身是一种品牌建设， 更是对房车产业品牌建设
的一种促进。车主买了房车没地方停没地方玩，房车品牌
再好它也不可能受大众欢迎。 房车目前要以露营地发展
促进产业的发展，依托露营地品牌建设树立品牌形象，客
户只有体验好了才会想要买房车、 才会主动了解房车品
牌，因此，露营地的发展既是自身品牌建设，也对房车品
牌建设有重大意义。

四川省生态旅游协会自驾自助游分会会长 廖海燕：
露营地发展不仅是自身品牌建设

在房车市场中，尤其是产业链前中端，市场品牌的建
立，技术是核心。整个房车市场涉及到很多领域，房车制
造、房车改装及配套服务设施，广泛来说还包括房车露营
地和配套公共设施。尤其是对于房车制造、改装，房车配件
制造和配套设施而言，技术上保证车辆本身的各种性能、充
分解决各种人性化体验问题， 才能够给房车用户安全舒适
的体验，才能够说给予市场一种品牌印象。

南京依维柯产品工程部高级工程师 陆霞：
技术是房车市场品牌核心

房车不同于我们的代步车， 它本身就是一种生活休
闲元素，而露营地支撑着房车产业的发展，因此房车产业
的品牌化，露营地应当占据相当大的位置。我们露营地建
设借鉴欧美露营地经验， 但我们要做出适合中国房车人
的露营地，还有就是一定要根据自己的特点、根据当地的
特点，打造中国人自己的、个性化的品牌，不能盲目照抄
模仿。 北京商报记者 关子辰 实习记者 郭白玉

21世纪房车创始人&CEO�王继东：
因地制宜发展品牌露营地


