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家居产业周刊

太空记忆棉欲争抢弹簧、乳胶床垫市场

梦百合谋改国内床垫格局

慕思携手福布斯解读企业家睡眠

·行业动向·

北京商报讯（记者 赵中昊）两层
太空记忆棉床垫中间放15枚生鸡蛋，
任由太极拳手在上面自由舞动，打开
床垫后发现鸡蛋竟丝毫无损。这并非
魔术，也不是气功，这是发生在于3月
17日举行的第33届东莞国际名家具
展2015 Mlily梦百合（中国）品牌发布
盛典上的真实一幕。在观众被这奇迹
般的“床垫秀”惊呆之时，早在2008年
就以“零压”床垫产品享誉美国市场
的梦百合也正式宣布开启中国市场，
它所带来的太空记忆棉制作的床垫
也开始向国内弹簧、 乳胶床垫叫板，
欲搅动中国床垫市场新格局。

据悉， 目前国内市场上的床垫
品类主要以弹簧、乳胶为主，弹簧床
垫质感较硬、价格相对便宜，乳胶床
垫质感适中，但价格较贵，以太空记
忆棉为材料进行生产的梦百合属于
软床品牌代表，与弹簧、乳胶床垫品
牌不同，梦百合倡导睡软床，认为相
比乳胶、弹簧，太空记忆棉更能贴合
人体曲线，缓解人体压力，保护脊椎
健康，能真正为人们解压。此次发布
会上， 梦百合带着多款记忆棉床垫
作为开拓中国市场的利器， 业内人
士预言，它的介入，将有可能为床垫
市场注入新的卖点。

据了解， 帮助梦百合实现 “零
压” 品质的技术核心是其第三代非
温感太空记忆棉， 这个技术是其母
公司江苏恒康家居科技股份有限公
司首创的， 江苏恒康也是全球著名
的太空记忆棉生产基地 ，11年来累
计为全球73个国家及地区生产了近
1000万张床垫及其他记忆棉产品 。
太空记忆棉最初用于宇航员座椅 ，
可吸收急速上升或下落时产生的压
力。梦百合记忆棉床垫正是在这种
核心科技的支持下 ，于2008年横空
出世，利用记忆棉开发了一系列的
记忆棉产品，而这个品牌选择的首
个市场是当时对梦百合而言拥有
极大市场潜力的美国，经过多年发
展，梦百合已经在美国市场成为畅
销品牌，如今携带新品在中国家具
展上高调亮相，堪称梦百合的一个
回归。 梦百合董事长倪张根表示 ，
依靠自主产业链生产的梦百合将

在2015年深耕中国市场 ，除了记忆
棉床垫 ， 还针对中国消费者推出
“零压生活馆 ”， 将记忆绵产品延
伸 ，推出厚床垫 、薄床垫 、枕头 、沙
发 、软床及小件产品等六大类 “零
压 ”产品 ，渗透进消费者生活的各
个细节 。 梦百合还将利用国内家
居、百货、酒店、电子商务等多种销

售渠道 、 近100家直营加盟店进行
战略布局 ，并喊出争取在2015年将
加盟店提升至500家的豪言。

业内认为， 梦百合强势回归国
内市场，有望搅动国内床垫格局，记
忆棉将与弹簧及乳胶床垫同台竞
技，上演三足鼎立大戏，这有利于推
动国内床垫产品的革新之路。

北京商报讯（记者谢佳婷）作为
最善于把控全局的企业家们， 在睡眠
上是否也有难言的困扰？3月18日，著
名寝具品牌慕思携手《福布斯》中文版
发布 《2015福布斯中国企业家睡眠指
数白皮书》， 结果显示，2015年中国企
业家平均睡商指数为64.93分, 相对于
2014年的61.33分有所提高，但睡眠质
量却一般，深受“缺乏深度睡眠”困扰。

调查显示 ，大多数中国企业家
不会以故意剥夺睡眠时间为代价
完成工作 ， 他们睡眠平均时长为6
小时57分钟 ，只有极少数企业家睡
眠时间在5小时以下 ， 但这段不算
短的睡眠质量却一般 ，有超过七成
的中国企业家存在不同程度的失
眠 ， 他们对深度睡眠十分渴望 。睡
眠上的困扰不仅有损企业家的身
体健康和心理健康 ，还间接影响了

他们的工作与事业 ， 当睡眠不足
时 ，41.2%的企业家表示会出现判
断力下降 ，31.7%的企业家表示会
影响决策力 ，这两点恰恰是企业家
最为需要的特质。

中国企业家如何有效地管理自
己的睡眠，提升睡眠质量？音乐或许
是一个方向。在本次“中国企业家健
康论坛”上，主办方之一慕思寝具发
布的全新 “云音乐睡眠系统 ”，引起
了企业家们的强烈关注。据介绍，该
睡眠系统得到了丹麦Vifa音响、台湾
风潮音乐和网易云音乐从硬件和软
件上提供的强力支持， 能起到调理
情绪、音乐助眠的功效。慕思总裁姚
吉庆表示， 运用睡眠音乐为消费者
提供睡眠解决方案只是慕思提供的
众多解决方案中的一种， 接下来还
有更多精彩的方案推出。

相关新闻
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创新性、专注度、定制化成为造就品牌三要素

梦天邀业界大佬为木门行业号脉
北京商报讯（记者 赵中昊）以

前，木门行业从来没有一个企业敢一
次性投入几亿元进行广告宣传，也没
有一个门企敢放豪言在五年内产值
增长6倍。现在，高端木门品牌梦天做
到了。 在3月20日于北京新国展开幕
的第14届中国国际门业展览会上，梦
天木门首度组织论坛，邀请业内专家
共同为行业把脉，并与业内分享成功
打造木门品牌的三要素。

在这场名为 “首届中国木门财
富论坛峰会”的交流会上，业内普遍
认为木门行业即将迎来更大的市
场， 但木门业品牌较少也成为市场
开拓的绊脚石。 中国木门协会会长
张国林表示，木门制造由来已久，但

作为品牌占据市场只不过十年光
景，木门行业发展到现在，称得上家
喻户晓的大品牌屈指可数 。 截至
2014年， 中国木门总产值达1150亿
元， 行业领军品牌梦天在2014年产
值为12%，只占据1%，但这也非常不
易， 说明梦天打造品牌的实践在行
业内已颇为成功。论坛上，梦天木门
董事长余静渊也向木门业分享了打
造品牌的三大要素，即功能化、专注
度和定制化。企业要成名首先要有创
新性， 现在的木门产业已不比从前，
简单的木门产品已不能满足日益多
元的市场需求，未来装饰化、智能化
的产品将受到更多青睐；要成就品牌
还要做到专注，很多品牌做着做着就

跑到了其他领域，梦天则从始至终专
注做门，因为只有专注自身的产品和
定位， 才能积累好的产品和特色；木
门企业做到知名品牌还需走向定制
化、产业化，面对来自全国的不同需
求，木门企业应该多尝试新的技术和
工艺，让生产出来的产品得到各个消
费层的满意。

业内人士也指出，木地板、浴室
柜、木门是建材装饰领域三大新宠，
相比之下木门成熟更早一些， 随着
2000年以前的老房面临着重新装修
的需求，而装修就要考虑换门，木门
行业将迎来更大的市场空间， 品牌
的形成则更有利于在市场角逐中赢
得先机。

红星北京众筹创京东众筹最快纪录

北京商报讯（记者 赵中昊）上线6小时，突破200万
元！ 这是3月24日红星美凯龙在北京的首个众筹项目
“倍儿爽”上线京东众筹平台后的成绩单，创下了该平
台最快成交纪录。

据悉，“倍儿爽” 众筹项目于3月13日进行投标，
九牧等十大品牌按照规则竞争首轮众筹的4个名额。
最终，爱依瑞斯沙发、九牧花洒、九牧智能马桶盖、朗
乐福床垫4款产品成为定标的众筹产品 ， 于 3月 24
日 10:18正式开卖 ，上线 6小时 ，就突破 200万元 。待
筹够规定金额 ，参与投资的消费者就可得到除投资
金以外的红星美凯龙消费券和京东E卡等回报 ，红
星美凯龙还将在北五环店和朝阳路商场对回购产
品进行线下竞拍 ，消费者会以低于该产品市场价的
价格购买 。 家居众筹是红星美凯龙联合吉盛伟邦
家俱村于 3月 5日在上海首次提出的 ，是一种让消
费者参与产品生产 、 购买全过程的创新项目 。众
筹产品由企业竞标产生 ， 将绕过经销商 ， 最终达
到让投资者挣钱 ，为购买者省钱 ，企业也从中实现
品牌推广的多赢效果 。

居然之家携45个品牌推工厂价

北京商报讯（记者 赵中昊）一次性集合45个品牌
推出工厂价，在家居行业堪称首次。4月6日，居然之家
金源店就将与45家顶级品牌组成联盟为消费者提供
工厂价，持有“私享函”的消费者可5折起购买产品。

据悉，消费者只需办理“私享函”，就可以此为优
惠利器，在联盟内享受多项优惠。预约办理“私享函”
可在工厂直供价基础上再减200元， 顾客可在联盟品
牌内抵用现金200元；前200名交款的联盟顾客可参与
抽取4999元免单奖的机会；4月5日之前， 在联盟内下
定的顾客还可参与金条抽取。此外，持“私享函”的顾
客还有机会获得车载吸尘器， 参加现金红包抽奖；实
付金额满1万元便可获得500元全场通用券，实付金额
提升，通用券额度也会提升；购物满3000元的消费者
还可参加家电抽奖，奖品包括苹果笔记本电脑、对开
门冰箱等。

大城红木文化新城邀王刚做代言

北京商报讯（记者 赵中昊）近日，被誉为北方最大
红木产业城的大城红木文化新城邀请著名表演艺术
家王刚为红木新城做代言，让这个辐射全国的红木家
具集散地拥有了全新的对外展示形象。

据悉，红木新城位于具有“中国古典家具之乡”之
称的河北省廊坊市大城县，总投资100亿元，总建筑面
积约60万平方米，是集文化、商业、旅游为一体的新型
产业综合体，包括红木博览、质量检测、研发设计、文物
鉴定、仓储物流及休闲旅游等产业。作为大城红木新城
的首位代言人，著名表演艺术家王刚表示，自己的收藏
之路就是从红木家具开始的，为这里代言，是因为被大
城的红木历史渊源所震撼以及对大城这座红木新城经
营理念的认可。据了解，红木新城将与每周二定期在大
城举行的“中国红木第一大集”共同形成全国最具规模
的红木文化交易中心。

左右沙发呼吁关注职场幸福

北京商报讯（记者 谢佳婷）“幸福不是你能左右多
少，而是有多少在你左右，幸福不远，就在左右。” 3月
20日国际幸福日，在“早下班一小时”公益行动暨中国
十大幸福企业榜单发布仪式上，左右沙发董事长黄华
坤反复重复的一句话引起职场人士对幸福的反思。

发布会现场，黄华坤亲自将模拟打卡器上的时钟
从18:00拨回到17:00之后， 与国务院参事陈全生、《中
国经济周刊》杂志社社长兼总编辑季晓磊等嘉宾一起
“打卡 ”下班 ，宣布了国际幸福日 “早下班一小时 ”公
益行动开启。

早下班一个小时只是一种形式， 每个人对幸福都
有不同的解读， 如何提升职场幸福成为热点话题。随
后，芬兰驻华大使馆文化参赞Mikko Puustinen（中文名
溥明睿）、左右沙发幸福大使杨澜等人与黄华坤围坐在
一起，从自身的角度和立场，深入剖析国内外的职场现
状，探讨当下人们幸福感缺失的原因，抛出提升职场幸
福感的建设性意见，将活动推向高潮。

打开刚刚由太极拳手随意踩踏的夹着生鸡蛋的太空记忆棉床垫， 鸡蛋竟丝毫无
损，在场观众无不对记忆棉床垫感到惊叹。


