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第七届纽约亚洲艺术周已于近
日结束， 而围绕该艺术周的话题还
在发酵。 这个创办于2009年的纽约
亚洲艺术周虽然还很年轻， 却完全
跻身于一线艺术博览会的行列 ，其
惊人的成长速度以及拍品的规模 ，
也使得全世界爱好者为之瞩目 。尽
管近几年中国市场遭遇调整， 但丝
毫没有压抑中国买家大批量从国外
往回搬东西的热情。那么，纽约亚洲
艺术周为何如此火爆？ 国内是否可
以引进这种博览会模式呢？

实际上， 纽约亚洲艺术周的主
要成果在于汇集了多位国际古董
商、五家纽约拍卖行、博物馆以及亚
洲文化机构，呈现的是中国 、印度 、
日本、韩国及东南亚各国的藏品，而

举办地为成熟的艺术品交易中心纽
约曼哈顿。

在北京天问国际拍卖有限公司
总经理季涛看来，苏富比、佳士得等
国际拍卖行征集的藏品是吸引藏家
关键， 尤其是安思远的专场拍卖会，
生货、精品都成为该专场的代名词。

而像安思远这类高端藏家 ，在
国内是很少见的。季涛表示，国内藏
家的年龄多以60左右为主 ，60岁以
上并不多，而且藏家只进不出，在只
见熟货、少见生货的情况下，市场表
现力就不如国外；相较而言，国外藏
家在90岁左右的年龄段也很多 ，代
代相传就能保证藏品在一定周期后
又出现在市场， 这就形成藏家追捧
的生货。但国外这种隔断的历史，在

国内是不具备的。
除了能保证市场的生货不断

外， 中外艺术市场的形式和成熟度
也不同。季涛表示，中国艺术市场比
较特殊， 一级市场画廊与二级市场
拍卖行是分割的，在北京，北京艺术
周和春秋拍卖季都很火爆， 但是二
者相对独立， 而欧美成熟的艺术市
场是综合的。

关税问题也是不可忽略的 ，季
涛认为， 中国艺术市场和资源的品
牌度不如纽约和伦敦， 艺术品入境
与出境也相对复杂， 中国不具备其
他发达国家对文物与艺术品拍卖市
场的零税收优惠。 而且由于藏品的
运输问题， 历来拍卖都讲究就地拍
卖。 北京商报记者 卢扬 陈丽君

·速读·

广电封杀令引发短期蝴蝶效应

订单大增 影视后期公司最近很忙
小修改暗藏大工程

利用后期特效技术修补后的影视剧
作品通常都能达到天衣无缝的效果 ，然
而看似简单的小修改背后， 却隐藏着大
工程。

单以近日在网络上频传的TVB版《武
媚娘传奇》“遮羞布”截图为例，区别此前
的“大头娃娃”版，借助后期特效技术在人
物胸前加层纱的做法更加巧妙。 据了解，
将胸前加纱的效果实现大致需要经过概
念图三维设计、人物影像跟踪、合成三个
步骤，而每个步骤都要经过大量的计算和
技术处理。

“尤其以概念图设计为例， 从纱的配
色到最终呈现出来的质感， 为了与实际拍
摄画面相匹配，在设计出来之后，仍需要经
过反复的调试。” 北京天工异彩影视科技有
限公司总经理王磊向北京商报记者进一步
表示，在影片后期修补的过程中，遇到复杂
的镜头甚至几周才能完成一个。

其实，以上提到的胸前加纱技术在后
期特效行业里算是相对简单的，当有些影
视剧作品全部制作完成后又要替换片中
的某位演员时， 就需要用到难度更高的
“换头”技术，后期特效师沙胤贞解释道：
“简单来说，这项技术需要让新演员在三
维幕布前表演几个待替换演员， 曾在片
中出现过的部分运动轨迹画面，用于素材
采集，随后再通过后期技术将其与成片进

行合成。”
据了解 ，由于 “换头技术 ”会运用到

Motion Control （高科技交互式摄影控制
系统）这样造价昂贵的机器，因此通常制
作这样一个镜头的造价就会达到3万-5
万元，王磊表示，如今国内后期制作公司
都有着自己的修补技术，根据客户的不同
需求，“换头技术”的造价也会有所降低。

返工需求近期倍增
“近两个月来， 光我手上需要返工的

片子就有两个，这要在过去可能半年都碰
不上一个。”沙胤贞话音刚落，工作台旁的
电话再度响起，这已经是上午第四个咨询
后期特效业务的客户电话。

谈到影视作品返工类订单的增多，大

部分从业者表示主要原因还是在于政策。
一方面，自去年10月，广电总局正式

下发2014（100）号文件，明确指出凡有吸
毒、嫖娼等违法犯罪行为的艺人参与制作
的电影、电视剧、各类广播电视节目以及
代言的广告节目都暂停在电视台播出，电
影院线也要暂停放映有吸毒、嫖娼等违法
犯罪行为者作为主创人员参与制作的电
影后，一旦明星被曝此类负面新闻，由其
参演或主演的影视作品自然会受到牵连。

“另一方面， 介于广电方面严格的审
核要求，某些影视作品为了应对审核也开
始急返工。尤其今年以来 ，从 《武媚娘传
奇》的热播，到明星屡屡被曝劣迹行为，因
此前来咨询谈影视剧修补的客户也感觉
明显增多。” 沙胤贞补充道。

然而， 北京商报记者在采访中发现，
后期制作公司最近有点忙的现象并非个
例。王磊透露，近期公司也有多个涉及影
视剧修补的项目在同时接洽中。

受热捧仅为短期现象
在某影视公司负责人许先生看来，一

旦影片在制作完成后出现问题，最省时的
办法就是通过后期特效技术解决，“除非
镜头过多且过于复杂的情况下，我们才会
考虑找演员重新补拍，即便如此也不会每
个镜头都拍， 这样的人力成本真的耗不
起。而且从时间上来说，拍摄完成之后还
是要走后期，所以说只要能够直接通过技
术解决的，就不用人重新演”。

尽管客户肯定，市场有需求，近几个月
后期特效受热捧只是一个短期现象。“从始
至终， 后期特效一直肩负着对影片进行修
补的功能。以古装戏为例，影视作品在拍摄
过程中， 经常会遇到有电线杆入镜的穿帮
镜头，在进行后期制作的时候，我们就会将
电线杆换成一棵树。”王磊举例道。

但在业内人士看来，后期特效之所以
会在近期引得业内外的关注和明星引发
的一系列事件有着很大关系， 沙胤贞认
为，“尽管近两年来随着国产影片数量的
不断增高，国内后期特效也得到了迅速发
展，但相比海外仍存在一定差距，无论整
体行业还是从业者个人，都有着亟待提升
的空间”。 北京商报记者 卢扬

《妻子的谎言》登陆湖南卫视
由浙江金溪影视有限公司出品的电视剧 《妻子的

谎言》， 即将于3月29日登陆湖南卫视金鹰剧场。 据了
解，与以往中国式家庭剧中狗血、零智商、坏女人横行
的剧情模式不同，该电视剧通过李夏曦与丈夫江一斌、
父亲、弟弟之间温暖、感人的故事，展示出中国传统家
庭特有的人情关系。其中，资深剧评人表示，《妻子的谎
言》开创了中国温馨家庭剧的一种新模式，尽管该电视
剧的剧情矛盾突出，节奏紧凑，人物角色个性鲜明，但
其主题是含蓄、温厚的。在雷剧当道的时下，能有这么
一部高质量家庭剧出现十分难得。

北京商报记者 卢扬 郑蕊/整理

无论是电视剧《武媚娘传奇》
引发的“大头娃娃”事件，以及近期
在网络上频传的“遮羞布”截图，还
是因明星劣迹行为导致多部国产
影片遭遇上映急刹车， 受政策影
响，今年以来多部影视作品都经历
了或正在经历着返工之痛。与此同
时，后期特效行业也成了备受影视
公司热捧的香饽饽。

时代出版与安徽电信签署合作协议
时代出版传媒股份有限公司 （以下简称 “时代出

版”，600551）近日发布公告表示，公司已与中国电信安
徽分公司签署《战略合作框架协议》，在2015-2020年
期间开展全面战略合作， 共同做大 “时光流影TIME鄄
FACE”数字平台。时代出版已先后与安徽联通、安徽移
动等运营商签署合作协议，在“时光流影”、信息化建设
等业务领域展开全方位合作，此次牵手安徽电信，可借
助安徽电信的已有网络，加快“时光流影”平台进入家
庭，快速提升用户人数，十分难得。

艾漫科技A轮融资超6000万元
国内影视大数据龙头企业艾漫科技于近日完成A

轮超6000万元的融资， 这是迄今为止国内关于娱乐影
视大数据领域最大的一笔A轮融资， 由荣联创富基金
和创势资本联合投资，其中，艾漫科技将把此次的融资
进一步用于团队扩展、 公司产品以及品牌推广上，同
时， 还将投入更多资金在大数据指引的追星生态平台
研发与推广。 艾漫科技是一家提供全媒体娱乐影视大
数据服务的公司， 未来将通过将大数据技术与影视项
目结合，可以在投资前期知道消费者的心理需求、情感
色彩和价值观，帮助影视企业把握商业趋势。

《全球传媒蓝皮书：全球传媒发
展报告（2014）》于近日在京发布，目
前中国图书市场发展迅速 ，2017年
中国将成为全球第二大图书市场 ，
图书收入总额将达132亿美元。该报
告还指出，相比文学类、教育类等其
他品类的图书， 专业类图书数字化
程度最高。 各大出版社为了抢占市
场份额，正在加强数字出版的发展，
面对当前的市场需求， 专业类图书
已经成为数字出版的重要板块。

相比其他种类的图书， 专业出
版主要是从事科研、金融 、财会 、律

师等行业的专业书籍。 百道网CEO
程三国告诉北京商报记者：“专业出
版的读者非常依赖信息的传播 ，他
们在工作中需要最快、最权威、最新
的行业信息，非常符合数字化特征，
所以根据目前的市场需求， 专业出
版的数字化普及程度最高。”

据程三国介绍， 目前的出版主
要分专业出版、 大众出版和教育出
版三大类。 由于大众出版主要是个
人的购买意愿， 现在数字化的进程
主要依靠人们的阅读习惯决定 ，而
教育出版的数字化最为复杂。 数字

教育是一个整体的生态系统， 学校
的基础设施、 教师是否会使用数字
图书的教学系统以及学生的数字图
书普及等方面都会对教育图书的数
字出版产生影响。“相比之下，由于专
业出版的用户主要为企业、 科研机
构，他们需要内容丰富、图书数量庞
大的论文库、数据库，对数字出版来
说是非常重要的发展机遇。出版公司
想要抢占市场份额，可以不断增加专
业类图书的数字出版以获得更广阔
的市场空间。”程三国如是说。

北京商报记者 卢扬 沈艳宇

专业类图书成数字出版市场竞争点

“艺术周模式”国内缘何难复制


