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2014年国内企业并购同比超五成

工行转身能否逆袭互联网金融

投资黄金需把眼光放长远
周科竞

事件经过：POS机代理商受蒙骗
POS机代销主要分为经销商和代理

商，但是在无序经营下，一些二级POS机
代理商也受到蒙骗。 不久之前，H市的张
先生向北京商报记者报料称， 他是XX通
手机POS机的代理商， 而XX通公司是一
家第三方支付公司的POS机经销商。

根据张先生出示的代理合同，张先生
卖出的POS机可以获得刷卡手续费分润
奖励。目前，不同种类商户有不同类的手
续费标准，分配利润自然也要根据标准而
来 ，0.5%的刷卡费率为手续费的 18% ；
0.66%的费率分润为手续费的16%， 商务
版每笔35元，可分得5元利润。每月5日为

分润奖励的结算日，不满500元分润，次月
满500元再进行结算。而在此之前，张先生
缴纳了11万元的区域代理费，并用了数万
元购买手机POS机，才获得了某地的“独
家代理权”。

在合同中，该公司称授权张先生为H
市独家代理， 若该公司在H市再设代理，
会按照50%的比例与张先生分配利润。不
过， 生意做了没多久张先生就发现了问
题，一是机器经常出现问题，到账慢；二是
结算利润的日期总一拖再拖；三是该公司
另外在H市招了代理， 但并未通知自己。
等到张先生想抽身不干时，明明有错在先
的XX通公司却拒绝赔偿， 公司老总避而
不见。

调查：都是利润分成惹的祸
其实 ， 与张先生遇到同样问题的

POS机代理商不在少数 ， 而这背后则
是混乱的第三方支付以及POS机销售
市场 。

这其中就涉及到多方的利润分成问
题。通过网络输入POS机代理，就会出现
很多零加盟费的广告，加盟POS机代理商
门槛并不一样，部分公司需要几万元加盟
费， 也有公司表示不需要任何加盟费，而
代理商的利润来源主要有两个，POS机差
价以及商户刷卡额分成。不过，北京商报
记者了解到， 不同的POS机价位有所不
同， 如张先生的手机POS机批发价为119

元，销售价格在200-500元不等。
此外，如果是移动的POS机，批发价一

般是1100元， 固定的POS机批发价是600
元，而费率提成各不相同。另一部分的盈
利来源在于刷POS机刷卡额提成。 北京商
报记者调查发现，“一般POS机的扣费率在
0.6%-0.8%不等， 代理商可以分到0.25%左
右的提成，刷卡量越大分成就越多”。

潜在风险：套码大肆泛滥
在调查过程中， 北京商报记者注意

到，不少代理商在与经销商洽谈利润分成
时，并不会按照分类进行分润，刷卡费率
即使有分类但并不像国家规定得那么详
细。自2013年2月25日起，银行卡刷卡手续
费新的收费标准按行业分类主要分成餐
饮娱乐类、一般类、民生类以及公益类四
大类， 餐饮娱乐类的刷卡手续费率最高，
为1.25%； 百货等一般商户手续费率为
0.78%；超市、加油站等手续费率为0.38%；
医院、教育等公益类则为零费率。

“在销售POS机过程中， 并不会考虑
是什么样的客户，最后客户刷卡的费率由
通道来定，这样就会出现套码行为。”张先
生表示。据了解，张先生交给销售公司的
11万元费用分3笔支付给了经销商， 但是
显示的内容就是家居、建材公司，实际上
这是出现了套码，但是套码很多时候并不
是商户自己作假，而是经销商、第三方支
付公司为了节省自身的费用或者提升自
己的利润分成。

北京商报记者 闫瑾 孟凡霞

POS机代理商自曝利润分成不均
如今，第三方支付机构已经成为

收单市场的重要参与方。相较于商业
银行的POS机发放， 第三方支付公
司普遍存在POS机布放外包的情
况，POS机代理销售情况泛滥，有的
外包机构甚至不需要收取任何加盟
费，直接让下线购买POS机即可。由
于不同商户和不同交易类型存在手
续费的价格差， 造成了大量的“套
码”、“套渠道”交易，这背后主要还是
利润分成带来的乱象丛生。

在上周末举行的中国并购合作
联盟高峰论坛上， 民生银行董事长
洪崎透露 ，2014年我国企业并购共
发生了1929起， 同比增长56.6%，并
购金额 1184.9亿美元 ， 同比增长
27.1%。

洪崎表示， 快速发展的并购市
场，正在推进转型带来了新的亮点，
显示了市场化并购的力量、 整合的
力量和创新的力量。

洪崎指出， 经济新常态倒逼产
业结构调整，在此背景下，企业重大
的资产并购重组交易， 传统的产业
和新进产业相比， 新进产业内容也
在大规模地并购整合， 所以经济新
常态成为近两年国内并购市场繁荣
市场机制的核心动力， 并购整合将
是推动经济结构调整和实现可持续

发展的战略途径， 相信国内商业银
行拓展并购业务的积极性也将逐步
增强。

“当然也应该看到2014年以并
购重组热点、 以短期市值管理为目
的的所谓并购期， 说明证券市场和
重组市场推动专业升级和转型还有
相当长的路要走。”

“另外从银行到股权融资基金、
从监管到政权服务机构， 在服务创
新、 产品创新等方面也存在着很多
问题， 并购业务的复杂性和多样性
决定了企业需要各领域并购专家提
供并购的组合从交易到融资。”洪崎
补充道。

中国银行业协会首席经济学
家巴曙松也做了题为 《寻找经济金
融的新常态———2015经济 金融发

展趋势》的主题演讲。他表示 ，一些
产能过剩的公司可以选择并购 、整
合、转型、升级，在新常态下无论是
国际还是国内通过并购重组是找
到经济发展新动力的非常重要的
思路。

巴曙松表示， 现在所谓的新常
态在国际上表现为，如美国低利率、
低增长， 在全球表现出不同的经济
体复苏的节奏差异性很大， 对一个
有全球视野的企业家和金融家来
说， 正好提供了金融体进行资产配
制的机会， 而中国所谓的新常态需
要技术升级， 不再过多地依赖低水
平、低价格的投资，需要找到技术的
升级转型， 所以就要进行企业融合
来升级。

北京商报记者 闫瑾

当股市火热、楼市喊底，除了偶尔接听到白银投资
推销电话还能让人想起贵金属， 似乎投资者已经把贵
金属投资遗忘在角落， 黄金真的不再具备投资价值了
吗？北京商报记者调查发现，黄金具有其他投资品种不
具备的优势，投资者还是应该适当配置黄金资产。

黄金投资已经发生巨大变化。 随着国家规定企业
进出口黄金需要经过审批的政策出台， 全世界黄金价
格联动的机制正在减弱。 一旦出现国内黄金需求大幅
提高或者下降， 可能会面临境外黄金无法补充或者无
法泄洪的窘境。

假如有一天国内投资者对黄金发生极大兴趣，喜
欢购买黄金佛像摆放在家中、 喜欢购买黄金饰品佩戴
在身上、喜欢购买金条抵御通货膨胀，一旦出现这样的
流行趋势，那么黄金可能会出现供不应求的局面，此时
如果管理层不审批通过进口黄金， 那么国内的金价将
有可能远高于国际黄金价格。

反之，如果国内的黄金需求不旺，新开采出的黄金
缺少销路， 也会出现国内黄金价格低于国际市场的可
能。当然，如果黄金价格偏低，可能会有大型投资者大
量抄底，这种概率出现的机会不大。

徽商期货北京营业部分析师王盾认为， 黄金具有
天然的保值属性，尤其是在黄金并不过热的时候买入。
投资者购买黄金可以选择纸黄金、 黄金期货、 黄金
T+D、 投资金条等方式， 其中黄金期货的交易成本最
低，还能使用交易杠杆，如果是纯粹以投资为目的的买
入，黄金期货为首选，但黄金期货需要每半年进行一次
换月操作，投资者不要忘记；如果是黄金T+D，可以买
入后长期不动，但其交易成本较黄金期货略高。对于不
喜欢使用杠杆的投资者，可以选择银行纸黄金，交易成
本也可以接受。如果是对黄金实物有偏好的投资者，应
该选择投资金条。如果是女性投资者，在投资的同时还
有佩戴的需求，可以选择黄金饰品。

投资者投资黄金， 应把眼光放长远。 股市虽然火
爆，但已经进入高风险区域，楼市虽然扶持政策源源不
断，但房价也存在下跌的风险。黄金则经过长时间的盘
整，价格基本稳定，未来一旦出现投资者找不到合适投
资去向之时，黄金的避险功能将发挥作用。

在分析人士看来， 银行经营环
境严峻，转型需求更为迫切，但身躯
庞大的国有银行转型并不容易 ，互
联网金融产品设计以用户体验为
主， 而传统金融机构产品设计方面
防控风险更为重要，效率相对较低。
对于发展互联网金融， 银行的业务
定位和产品设计都是较大考验 。同
时，银行借助互联网转型，对于有些
银行而言只是多了一个接口、 多了
个销售渠道， 互联网精神并没有被
过多考虑。

相较于外在的改变 ，更为重要

的是内部机制的更新 ，即组织架构
和企业文化的变革 。中央财经大学
中国银行业研究中心主任郭田勇
指出 ，“大银行发展互联网金融还
面临着体制 、 集团内部利益分配
等问题 。 从大行体制方面来看 ，
规模大 、人员结构复杂 ，以前主营
传 统 业 务 ， 短 时 间 很 难 华 丽 转
身 ”。同时他表示 ，目前一些年轻
客户不再去柜台 ， 喜欢在网上解
决吃穿住行等方面的问题 ， 银行
为了激活这些存量客户 ， 就必须
发展互联网金融 。 随着大力推进

互联网金融产品 、 搭建一站式服
务平台 ， 未来银行可以与互联网
金融机构全面竞争 。

中金公司研究部董事总经理毛
军华指出， 未来3-5年垂直互联网
金融机构进入整合期， 大型金融机
构也将加速转型来试图掌控价值
链， 大型商业银行和保险公司目前
转型的成果还不明显， 如果不能在
战略选择、 组织架构和企业文化上
进行更积极的变革， 很可能会成为
主要的市场份额丢失者。
北京商报记者孟凡霞/文贾丛丛/制图


