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北京商报讯（记者 李铎 王运）动作不断的菜鸟网络
再做人事调整。阿里巴巴集团COO、菜鸟网络CEO昨日
在菜鸟网络内部年会上宣布，任命童文红为公司总裁。

童文红被称为阿里“最励志”的合伙人。2000年进入
阿里后，童文红从公司前台做起，之后陆续担任集团行
政、客服、人力资源等管理工作，在2013年5月菜鸟网络
成立后，担任阿里集团资源副总裁兼菜鸟COO，一直是
菜鸟网络业务的主要操盘手。

此前，童文红一直倡导快递公司协同发展，提出利
用大数据和服务能力，帮助行业提升效率；围绕消费者
体验，建立良好的市场秩序，帮助快递公司提升服务，告
别低端的价格竞争。童文红被任命后表示，菜鸟网络今
年除了继续构建天、地、人三网形成一套大数据物流服
务平台之外，还将发力仓配网、快递网、末端网等三张网
络，同时在农村物流和跨境物流方面加大投入。

旗下飞牛网今起在京上线

大润发杀入京城电商乱战
资生堂或与Burberry开发护肤品

·商讯·

大中华区销售疲软

Prada遭遇上市以来首次净利下跌
国美在线携手《速7》玩跨界

北京商报讯（记者 王晓然）此前因香水业务提振营
业收入增长的英国奢侈品牌博柏利Burberry， 宣布将把
旗下香水业务的日本分销权交给日本美妆品牌资生堂，
并释放出与其合作开发护肤品的信号。 昨日有报道称，
Burberry与资生堂正在深度磋商合作开发护肤品和彩妆
的具体细节，委托香水分销权只是合作之一，更重要的
是深度开发护肤美妆市场。

Burberry与资生堂的合作由来已 久 ， 自 2013年
Burberry将香水美容类业务收归自营后， 就曾与资生堂
旗下香水公司合作，授权分销在法国、美国、欧洲和部分
亚太旅游市场的零售。去年中，Burberry高层曾宣布进军
奢侈品护肤市场，并宣称“力求成为奢侈护肤品产业的
顶级品牌”，2015年正是其承诺的正式启动时间。 拥有
140余年历史的资生堂则刚刚宣布要在日本建立新的
“全球创新中心”。

北京商报讯（记者 李铎 陈克远）一直瞄准京东做营销
的国美在线，当然不会放过截留“6·18”的机会。国美在线
昨日宣布，正式启动“4·18购物大趴-放肆一把”。值得注意
的是，今年的“4·18”大促，国美在线与即将上映的好莱坞
大片《速度与激情7》达成合作，玩起了跨界营销。

对于此次合作，国美在线董事长牟贵先笑言，“完全是
碰上了”，他表示国美在线向该电影投资数十万元人民币，
获得了《速度与激情7》片花、名称使用等权利，并成为该电
影在中国区惟一电商合作伙伴。国美在线副总裁黄向平表
示，《速度与激情7》将于4月12日上映，电影上映前后，国美
在线将推出送电影票等系列活动。 国美在线将于4月1日-
18日举办4周年庆系列活动，牟贵先称要将“4·18”打造为
“中国上半年最大的网购狂欢节”，比肩下半年的“双11”。

从数据上看，去年在线交易额同比提升84.4%的国美在
线的确冲劲十足，B2C市场份额排名由第九位升至第五位。
不过国美去年线上业务交易总额为77亿元， 与京东的2600
亿元销售额仍相去甚远。“4·18”能否取代京东“6·18”，成为
足以比肩“双11”的网购节日尚未可知。牟贵先透露，今年一
季度国美在线GMV复合增速已达到120%， 到今年4月要保
证成为销售额破200亿元的电商平台。

童文红升任菜鸟网络总裁

北京商报讯（记者 王晓然）继上月曝出销售萎缩
后，Prada再次传来更糟糕的业绩表现，其净利润出现
自2011年上市以来的首次下跌， 跌幅高达28.2%。大
中华区市场的销售下滑最为严重。

Prada集团昨日于港交所发布的2014年度完整财
报数据显示，截至2015年1月31日，全年净利润从2013
财年的6.278亿欧元下跌至4.507亿欧元，跌幅28.2%。因
销售额跌1%和零售网络扩张导致成本增加，营业利润
为9.542亿欧元， 相比上年度的11.432亿欧元下滑了
16.5%。此外，毛利率为71.8%同比微跌；批发渠道和直
营渠道收入均出现萎缩，分别下跌4%和0.5%。

在2014年度的不佳业绩中， 亚太地区无疑成为
重灾区，销售下跌3.1%，按固定汇率计算下跌4.5%，
至12.928亿欧元。在整个亚太区域中，大中华区销售
出现了6.3%的跌幅。在Prada全球销售业绩中，亚太区
占比为35.7%，而大中华区的销售则占到其亚太区域
的60%。

财报分析表示， 中国市场的反腐行动加上中国
香港和澳门负面表现令亚太区销售不佳，此外，欧元
区域汇率波动也属雪上加霜。 欧洲区全年零售收入
下跌4.9%。

实际上，Prada的糟糕业绩早有端倪， 其去年底发
布的2014年三季度业绩显示， 净利润出现过44%的暴
跌。 北京商报记者注意到，Prada在财报中解释业绩下
跌原因时，均怪到外部环境的突变。然而，相关专家表
示，成熟品牌公司理应根据外部环境和消费市场波动
适时做出恰当应对。 市场环境严峻的情形下，Prada在
产品环节上并未做好充分的准备，2014年间被消费者
频繁吐槽开线掉色等与奢侈品定位不符的问题。

对此 ，Prada也曾表示将计划增加价位在1000-
1200元的产品面向大众消费。但奢侈品领域专家、财富
品质研究院院长周婷认为， 短期内部分弥补业绩损失
的做法，很可能稀释品牌核心价值，品牌必须直面的不
仅是销售业绩，而且还有品牌价值缩水和信誉危机。

独自在京奋斗五年的大润发超市终
于迎来线上搭档。 昨日大润发宣布旗下
B2C电子商城飞牛网正式进驻北京。飞牛
网事业拓展部及物流配送部总经理、大润
发O2O项目负责人袁彬表示， 飞牛网入
驻北京是大润发重要且艰苦的一战，大润
发已经做好让飞牛网连亏五年的准备。

飞牛网进京自营
自五年前高调进入北京市场后，大

润发一直在北京默默经营。昨日，大润发
宣布旗下飞牛网进入北京市场， 今日起
飞牛网将在北京市开放购买， 北京市内
客户所购买下单的商品， 也将由大润发
位于奥体中心的民族园门店发出。 袁彬
对北京商报记者表示， 因为落地配送依
靠大润发自建团队， 北京五环以内飞牛
网可以实现当日或次日送达。袁彬透露，
飞牛网今年不仅要在北京、 天津等城市

推广，在接下来的两个月时间内，大润发
还会将飞牛网推向全国。

据了解， 飞牛网由大润发与台资企
业Uitox共同投资开发，是一家自营模式
的全品类综合零售购物网站。 该网站成
立于2013年6月， 于去年1月16日正式上
线营业。飞牛网首先在上海、江苏、浙江、
安徽四省市率先运营。袁彬表示，经过一
年多的发展，飞牛网订单量超过预期，目
前一省日订单量500单以上。

烧钱抢市场
为提升订单量、抢占市场，烧钱打价

格战是电商企业颇为推崇的手段之一，
飞牛网进入北京市场也将遵循此法。袁
彬表示，电商竞争中价格战是最有效，也
是最无奈的武器， 飞牛网的价格战要针
对同业的所有电商进行比价。

在袁彬看来，北京电商市场发达，作

为后进者飞牛网必然会遇到困难。 但北
京拥有优质的网购环境， 飞牛网不需要
花费精力去培养消费者的网购习惯。同
时，飞牛网作为新进入者知名度还很低，
但其线下实体大润发则是闻名全国。因
此， 利用线下实体优势去拓展线上更加
可行。

不过在业内人士看来，在北京只拥有
一家实体店的大润发优势并不明显，自营
配送成本难以摊薄，烧钱抢市场更会耗资
巨大。袁彬直言，大润发已经做好飞牛网
连续亏损五年的准备。北京商报记者了解
到，飞牛网去年亏损达1.62亿元。

不安于现状
袁彬坦言， 大润发仍将继续新开实

体店，但是由于选址等问题，最近两年没
有在北京市场开店计划， 但这并不代表
大润发安于现状。

据北京商报记者了解， 大润发去年
开始向多元化经营转型， 除新开40家门
店外，还在无锡购入商业地块，试水购物
中心； 并悄然开出国内首家新概念便利
店“喜士多”云超市。

与此同时， 大润发也在寻找合适的
合作伙伴。去年9月，中国石化与大润发
喜士多便利连锁有限公司在上海合作的
8座易捷便利店正式营业，双方将继续在
便利店运营、商品采购、电子商务等方面
展开合作。

来自北商商业研究院的观点认为，
对孤军作战的北京大润发门店来说，飞
牛网的到来至少可以提升门店效率，在
采购、 仓储等环节形成合力。 但是短期
内，飞牛网只是大润发门店的线上补充，
难以成为大润发互联网化转型的一步
棋———至少在北京市场阻力重重。

北京商报记者 李铎 孙麒翔

昨日上午，北京稻香村前门店在大栅栏开业。始建于
清光绪21年稻香村进驻北京时的第一家门脸就设在前门
大栅栏， 而此次北京稻香村前门店的开业也标志着稻香
村时隔120年后“重回故里”。据店内工作人员介绍，北京
稻香村前门店主打“文化”牌，通过店里设置的文化长廊、
体验产品等方式让来到北京的游客更深刻地感受北京稻
香村的故事和味道。 北京商报记者张笑嫣/文并摄

稻香村120年后重回前门


