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车展进入“新”常态
“已有的事，后必再有；已行的事，后必再

行。日光之下，并无新事。”用在描述每年的车
展上，这句话相当准确。

2015年广州车展， 背景是汽车市场增长
放缓的新常态，很多企业低调了许多，往年的
标配“车展庆功宴”、“××之夜”今年都已改
弦更张。 大家都有共识———为经销商减压才
是适应常态的“新”举措。

今年为期9天的第十三届广州车展， 入场
观众63万人次。22万平方米的展出面积吸引了
603家企业参展，其中乘用车企业85家，电动车
企业22家，汽车零部件及用品企业496家。

本届广州车展开设的电动汽车题材展，
是第二次单独设展，展会面积比上届增长一
倍，保时捷、奔驰、宝马、奥迪、通用、大众、丰
田、雷诺、东风、长安、广汽、上汽、北汽、比亚

迪、奇瑞、吉利、华晨、长城、江淮、启辰、知豆
等国内外新能源汽车品牌都有参展。笔者注
意到，在技术路线选择上，除了纯电动外，还
有油电混合动力的雷克萨斯新款GS450h、
插电式混合动力的奔驰C350eL、 宝马X5插
电式混合动力版、 沃尔沃XC90T8插电混动
版等产品出现。虽然新能源汽车的政策推进
在短期内并不能改变中国车市整体低迷的
状态， 但是在技术研发的演进和突破上，始
终令人期待。

在今年广州车展的67场新车发布会中，
共计全球首发车36辆，首发概念车7款。相对
于北京和上海两个车展而言， 广州车展上亮
相的重磅车型不多。

此次广州车展比之以往， 智能化的新信
号表达得很积极：特斯拉、福特、奥迪、丰田、

凯迪拉克、日产、别克、北汽、东风裕隆等诸多品
牌都展出了自己的智能化成果。特斯拉7.0车载
系统、丰田HMI系统、凯迪拉克CUE移动互联
系统、东风裕隆纳智捷PadInCar智慧系统、奔驰
COMAND系统都各有千秋。

汽车进入智商时代， 这是广州车展为我们
传达的瞩目信息。

颇令人觉得遗憾的是，相比法兰克福、底特
律这样的国际车展，我们还不是很专业。胡歌撑
场北京现代，雷诺邀请范冰冰，明星出现的一瞬
间，场馆里人群涌动，摩肩接踵，状态甚是初级。
很多观众坦言，如果场馆里有明星、车模，自己
还是冲着他们去的，至于产品本身，反倒没什么
兴趣。显然，在中国汽车市场的新常态下，车企
要将明星代言制造的影响力转为切实的产品影
响力和购买力才更为务实吧。
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