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·商讯·

北京商报讯（记者 李铎 孙麒翔）零售市场因电商崛
起正在发生巨变。北京商报记者日前获悉，由重庆市人
民政府支持，亿邦动力网主办，重庆市商业委员会、江北
区人民政府联合主办的第十届中国网上零售年会将于
12月16日-17日在重庆举行。据悉，本届年会以网上零售
为前提，助力零售产业链整合。传统外贸、投资增长齐放
缓的背景下，消费成为国家经济增长的重要引擎，在李
克强总理日前主持召开的国务院常务会议上，第一个议
题便是部署以消费升级促进产业升级，培育形成新供给
新动力扩大内需。给予消费更多重视，使得零售市场的
变化加快速度。

过去一年，跨境电商的兴起，让中国零售业在一年之
内快速对接了全球供应链；O2O创新模式的大发展，让非
实物的服务类商品得以更有效率的对接消费者； 社交网
络与物流网络的双重作用， 让实物类零售企业在供应链
上下游进行基础设施的大整合，追求“小单快返”式的柔
性供应链升级即将到来； 品牌零售企业在全渠道布局上
进行数据大贯通， 规划以用户为中心的随时随地随心的
交互关系； 零售业俨然已经成为了碎片需求的精准捕捉
者以及需求满足的高效实现者。据年会组委会介绍，第十
届中国网上零售正是以这个大背景为前提， 分为一个主
论坛和五个分论坛，包括品牌零售、农村、技术、服务、跨
境等专场，重庆市江北区还将举办招商座谈会，为优质企
业和地方政府的对接搭建一个良好的平台。同时，包括苏
宁云商、京东、阿里、亚马逊电商平台和传统零售企业负
责人，共同探索中国零售业的发展方向。

跑步社交O2O掘金“马拉松热”
北京商报讯（记者 李铎 陈克远）万

达、乐视等巨头玩家涌入体育产业掘金赛
事经济，创业企业想要从中分羹，寻路“小
而美”。跑步社交App悦跑圈日前宣布，完
成由动域资本投资的1800万美元B轮融
资。悦跑圈CEO梁峰表示，资金将用于打
造“跑团经济”，进行跑步运动的商业化探
索和运营。 马拉松俨然成为热点运动，借
着这股热潮，以跑步、徒步走为切入点的
运动O2O找到了活法。

全民健身热潮引来众多企业涉足体
育产业。万达集团、苏宁云商、乐视体育
等众多基因不同的巨头玩家， 动辄千万
元的投资让人们看到了体育经济的巨大
魅力。但在巨头玩家涉足之余，还有众多
创业企业在市场中活跃。以悦跑圈为例，

没有巨头玩家的雄厚基础， 他们的选择
是深耕垂直市场。

悦跑圈是一款跑步社交App，用户通
过App可进行行程记录、动态分享、装备
测评等操作。通过悦动圈开发的“线上马
拉松”功能，用户可通过线上报名，参加
其他省市举办的马拉松活动。 对于本轮
融资资金，梁峰透露，一方面将用于技术
团队扩充，加快产品功能创新，提升跑步
社交链的用户黏性； 另一方面， 将打造
“跑团经济”，通过组建跑团、开展培训、
赛事举办等手段， 进行商业化的探索和
运营。

万达等巨头企业布局体育市场，多
是瞄准专业体育赛事的转播和承办，但
对于创业企业来说， 更多是打造适合大

众亲身体验的参与性玩法。 就跑步类运
动而言，如悦跑圈、咕咚运动、悦动圈等，
每个月都会有不同主题的马拉松活动。
专业的体育赛事在参与上有着较高的准
入门槛， 但马拉松是一个可以全民参与
的活动，其中同样潜藏商机。

马拉松俨然成为全民健身的热门运
动项目。北京市徒步运动协会常务副秘书
长李峰松表示，“老百姓参与运动的整体
氛围已经被营造出来”。 根据中国田径协
会数据，2015年在中国内地举行的马拉松
赛事为56场，在2011年，这一数字仅是22
场；今年北京马拉松报名人数超过6万人。

群众的参与热情在运动O2O企业眼
中也意味着巨大的商机。 传统体育赛事
环节中涉及的赛事赞助、 运动装备以及

耐消品等都是承办企业的盈利点。 梁峰
表示，“悦跑圈不是一个纯互联网公司，
也不是一个做App的公司，归根到底是一
个体育公司”。

尽管有着很好的前景， 但是互联网
企业在发展初期不盈利已不是什么秘
密。 一位不愿透露姓名的投资行业人士
表示， 基于社交属性的运动O2O企业大
多处于培育用户阶段， 前期很难实现盈
利，投资方往往更关注于用户数据增长。

运动O2O企业同样存在着同质化竞
争严重的难题。如悦跑圈、咕咚运动、悦
动圈等， 都是通过行动记录功能吸引用
户并通过举办主题活动增加黏性。 而围
绕咕咚运动和悦跑圈之间的“抄袭”风波
也一直在延续。

零售巨头聚焦O2O产业链整合

电商成为推动发票 “互联网 ”化的
急先锋。继国家税务总局明确全国统一
推行增值税电子发票系统后，全国电子
商务领域首家电子发票试点企业京东
集团昨日启动增值税电子发票系统升
级，并在全国推广。分析认为，电子发票
的使用将降低电商企业运营成本，提高
用户报销效率，推动电商税收征管集中
化升级，但真正完成全面对接与推广还
有很长的路要走。

支持报销
“近两年来电子发票只算是试水，支

持‘报销版’电子发票的开出才意味着电
子发票全面实施”，在京东集团税务与资
金副总裁蔡磊看来， 电子发票已进入到
全面推广阶段。

与此前的电子发票不同， 本次升级
最大亮点是支持报销， 这意味着电子发
票在企业端获得认可。2013年6月27日，
京东开出中国电子商务领域首张电子发
票，但只是面向北京地区个人消费者，即
只具备支持售后等功能，不支持报销。

电子发票的升级与政策支持有直接

关系。根据国家税务总局发布的《关于推
行通过增值税电子发票系统开具的增值
税电子普通发票有关问题的公告》（以下
简称“公告”），从本月1日起，推行通过增
值税电子发票系统开具的增值税电子普
通发票，消费者可以自行打印增值税电子
普通发票的版式文件，法律效力、基本用
途、基本使用规定等与税务机关监制的增
值税普通发票相同。 这意味着在政策支
持下，电子发票可以报销入账。

2亿张省6000万
“节省纸张成本只是很小一部分，最

重要的还是提升管理效率”， 蔡磊认为，
升级版电子发票将对企业全流程运作大
有裨益。

从纸张、管理、寄送等方面来看，电子
发票具有纸质发票不可比拟的优势。京东
表示，截至目前，公司已开具2亿张电子发
票， 节省发票综合成本超过6000万元。此
外，电子发票还将利于企业全流程电子化
作业。据介绍，京东联合航天信息、金蝶推
出的电子发票全流程应用可以提供自动
开具、接收、自动记账，再到电子会计凭证

自动归档的全系统闭环流程。
蔡磊举例表示， 如果消费者购买袜

子等低价、 低利润率商品，“企业利润已
经很低， 如果平台商户采用电商仓储设
施， 再单独给消费者快递发票的话将直
接亏本”。在蔡磊看来，电子发票将直接
打破时间、 空间概念，“对电商企业而言
可大幅降低开票成本， 对消费者而言则
可摆脱存储、粘票等工作，企业财务部门
也将因此大幅提高效率，降低成本”。

北京市国家税务局相关负责人表
示，电子发票对营造健康、有序的市场环
境具有推动作用，“电子发票有利于管理
部门加强监管， 这对于平台商户也起到
一定的监督把控作用”。国家税务总局在
公告中表示， 推行全国统一的增值税电
子发票管理系统， 是税务征管体系变革
的基础和关键， 这将极大推动全国电商
税收征管的集中化管理。

多场景应用
电子发票的诸多益处不言而喻，但

推广并非一片坦途。
“消费者、 企业接受程度是一个重

要因素”，在上述税务部门负责人看来，
消费者及企业还没有对电子发票形成
清晰的认识 ，“几乎所有的企业都还未
对接电子发票系统，这需要时间和资金
成本”。据蔡磊介绍，目前企业对接电子
发票系统还需要一定的成本 ，“但这相
对于企业纸质发票的成本还是非常值
得投入的”。

在上述税务部门负责人看来， 随着
电子发票应用场景的增加， 全社会将逐
步感受到电子发票的便利之处。

增值税电子发票目前将与纸质发票
同时使用。如果企业完成系统对接，用户
在收到增值税电子发票后可以直接通过
微信、手机App完成报销，如果企业没有
对接， 用户可以将电子发票打印出来使
用，或者在消费的时候选择纸质发票。

公告指出， 升级版电子发票将在电
商、电信、快递、公用事业等消费集中的
行业推广。此外，除试点地区外，其他地
区应于2015年12月31日前完成相关系
统对接技术改造，明年起使用增值税电
子发票系统开具增值税电子普通发票。

北京商报记者 李铎 王运

电子发票可报 电商税管完善北京商报讯（记者 刘宇）三利百货原址收归西单大
悦城麾下。大悦城发布公告显示，间接全资附属公司西
单大悦城以5.6亿元收购北京昆庭资产管理有限公司
35％股权，目标收购公司主要管理及开发安定门项目。

2014年， 安定门商圈惟一百货店三利百货开拆，目
前原址仍被围挡包围。大悦城地产方面认为，安定门项
目的战略位置和潜力很大，物业建成后预期有良好的财
务回报。

尽管各个大悦城出租率保持在95%以上，租金收益上
涨，但由于选择稳健的扩张策略，能够支撑业绩快速增长
的销售物业货源不足，致使大悦城上半年整体业绩下滑。
大悦城方面需要增持项目补给。 目前， 大悦城地产在北
京、上海、天津、成都、香港等8个城市开发、持有、经营共
27个物业项目。大悦城董事认为，收购项目有助于进一步
增加集团总资产规模，扩大未来财务业绩，提升集团获得
稳定及持续回报的能力。公告显示，完成收购后，西单大
悦城与中国土产畜产分别持有目标公司65%和35%股权。
截至2014年底，目标公司未经审核净资产9.6亿元。安定门
项目毗邻地铁2号线安定门站，总占地面积1.3万平方米。

根据此前三利百货原址建筑调整方案公告，该项目
所属商业用地性质保持不变， 将被改造为阶梯式外貌，
改造完成后商业面积约在1.2万平方米左右。北京商报记
者了解到，由于发挥空间有限，中粮方面并无计划将此
纳入大悦城产品线， 将被改建成商业+写字楼模式的商
务综合体。中粮方面曾计划安定门项目于2014年年中动
工，2016年下半年投入使用。

西单大悦城拿下三利百货原址


