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除了来自世界各地的
各种珠宝玉石引人注目外，
本届珠宝展还特别开放一
个展厅用于“独立首饰设计
师高级珠宝艺术联展”。据

悉，此次设计师联展是历届珠宝展览中规
模最大、影响力最广的一次，吸引了行业
各界极大关注。每天前来观看的消费者络
绎不绝， 成为本次珠宝展中人气最旺、最
吸引观众的一大看点。

近年来，随着我国国民经济的快速发
展和居民生活水平的提高，珠宝首饰零售
行业呈现了高速发展的态势 。 据统计 ，
2014年中国珠宝首饰市场零售额超4700
亿元， 尽管较2013年同比下降约10%，但
珠宝市场的巨大需求量仍非常可观。

在珠宝艺术联展上，北京商报记者发
现，设计师们的设计原材料不再局限于传
统的金银，而是以不同的设计用材、多样

的设计风格和独具匠心的设计展现出首
饰的精美， 同时也和现代高科技相结合，
利用3D建模手段打造精美的饰品， 充分
展现了设计者的巧思与智慧。

一位设计师在展示自己产品时表示，
传统的金银不再是年轻人追求的， 相反，
那些独具个性的材质比如彩金、钛、钢之
类的材质逐渐被融入到饰品中，这些东西
符合年轻人的审美观、价值观。而且，这些
设计定制产品将原来的品牌概念淡化，凸
显出的是产品的定制化、 设计的个性化。
对于年轻人来讲，品牌不是关键，个性才
是追求的新亮点。

主办方也表示，在生活越来越多元化
的今天，设计的多元化才能体现出这个时
代的精神特质，更好地展示出佩戴者应有
的个性气质和生活态度，在人们追求个性
化的今天，设计师定制一定会受到热捧。

北京商报记者 马嘉会 张茜琦

刚刚结束的2015中国国际珠宝展一直以来
被行内人誉为珠宝行业景气度的风向标与晴雨
表。本届展会从招展规模、展览面积及国际展团
数量来看都呈现出两位数的增长态势。 尽管如
此，因近两年珠宝玉石行业受国内外经济大环
境的影响，市场并不景气，客流量及成交量明
显低于往年。 从此次展会纵观今年及未来珠宝
玉石业的行情可以看出，珠宝玉石市场中，品牌
概念正被逐渐模糊， 买家对珠宝玉石的需求更
趋向定制化、个性化发展；有机宝石的展商数量
已逐渐超越传统玉石展商， 成为珠宝市场的热
门品类； 消费者在珠宝玉石的选择上更趋于精
品化。

珠宝市场难掩颓势
出路在哪

中国国际珠宝展是展
示品牌形象和企业综合实
力最有效的平台，吸引了众
多国内外珠宝企业参展。此
次展览汇聚来自23个国家

和地区的国际展商参展，境外展商整体展
位数达510个，展商数量达350家。北京商
报记者在走访过程中发现， 销售和田玉、
翡翠等传统玉石的摊位远不如琥珀 、蜜
蜡、彩色宝石的摊位多，有机宝石占领了
本次展销会的半边天。而消费者的喜好也
从最初的和田玉、翡翠等传统宝石向有机
宝石、彩色宝石转变。

潘家园作为本次参展商户之一，携手
本市场商户给广大市民带来不少精品好
货。据介绍，此次参展的潘家园商户以琥
珀、蜜蜡产品为主，青金石与各种彩色宝

石为辅，传统的翡翠只占很小的一部分。
而这些彩宝、有机宝石展位前围绕着

大量消费者，甚至有市民专门前来购买这
些新兴宝石。一位消费者表示，“我是特意
过来看琥珀的，今年琥珀的价格可以说是
稳中有升。 我买琥珀主要是为了佩戴，若
按收藏价值来讲，这些有机宝石还是不如
传统的和田玉、翡翠收藏价值高”。

潘家园旧货市场总经理、国家级珠宝
鉴定师师俊超表示：“本次展览是国际珠
宝展，有许多国外的展商参展，所以本次
展会的主要基调以有机宝石、彩色宝石为
主。另一方面，由于近几年琥珀、蜜蜡逐渐
被认可，国内消费者对彩色宝石的认知深
入， 所以彩色宝石也开始被市场认可。这
几方面的原因促成了有机宝石、彩色宝石
占领展会半边天的局势。”

传统玉石份额缩水

尽管本次珠宝展中，传
统玉石展位远不如有机宝
石、 彩色宝石的摊位多，可
是这些翡翠、玉石摊位上也
有不少消费者驻足询问。师

俊超表示，翡翠、玉石这类产品，不仅原料
稀缺，而且加工成本很高，所以它们的市
场价格才居高不下。精品的玉石、翡翠收
藏价值极高，所以增值、保值成为了传统
玉石的一大卖点。

除了商户外，典当行也作为参展商户
带来了不少迎合大众喜好的蜜蜡、 钻石、
翡翠饰品。宝瑞通典当行销售总监李杨表
示，“为了迎合大众的偏好，本次展会特意
带来了不少翡翠、钻石以及琥珀、蜜蜡饰
品。琥珀、蜜蜡等有机宝石大家还是以佩
戴为主，投资收藏的人比较少。而高端的

珠宝，像钻石、红、蓝宝石等，它的保值性
与增值性更高， 因为它的原材料相对稀
缺，而且价格比较高，所以更适合作为投
资收藏用，价格也相对稳定”。

有的消费者看到近年来有机宝石的
发展态势，准备从原来的翡翠、玛瑙、和田
玉投资转向投资有机宝石、 彩色宝石。在
此，师俊超表示，中国传统玉石文化已经
流传了几千年，对于国内市场而言，传统
玉石仍是人们的主要消费对象，精品玉石
未来价格也是只涨不跌。

我国玉石文化源远流长，在古代和氏
壁的传说就家喻户晓，还有“黄金有价玉
无价，藏金不如藏玉”之说。玉石在中国历
史发展中的地位一直都是财富与权力的
象征，虽然发展至今大量新兴珠宝材质占
领市场，可是玉石的地位仍然稳健。

有机宝石短期难上位

定制概念能否激活市场


