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泛冰雪产业抢滩10倍预增市场
电商巨头掘金企业采购市场

·商讯·

北京2022年冬奥会和冬残奥会组织
委员会昨日成立。 北京冬奥会筹备工作
正式起步之际，旅游、装备、赛事、体育概
念股等关联产业迎来利好。数据显示，目
前国内年参与滑雪的人次突破1000万，
中国滑雪市场每年产值约120亿元。对比
美国可比的市场体量， 有着高达10倍的
增长空间。 这块巨大的蛋糕势必启动关
联经济的“井喷效应”。

冰雪旅游：直接的受益者
作为冬季奥运会的主要参赛项目，

冰雪旅游市场无疑是最直接的受益者。
据不完全统计， 目前中国滑雪市场

每年产值约120亿元，年参与滑雪人次突
破1000万 ， 但滑雪人口仅占总人口的
0.4%， 参与人次仍仅相当于美国上世纪
70年代初的水平。相比之下，美国冰雪市
场的体量约1200亿元， 滑雪人次6000万
左右，滑雪人口占比为2.51%。业内人士
分析 ， 如果中国参与滑雪的人次达到
2.5%左右，将轻易实现720亿元的市场体
量。 按照中国经济发展和消费水平提高
速度，千亿市场并不遥远。

北京、 张家口市2022年冬奥会的成
功申办， 意味着户外运动将逐渐成为城
市各阶层生活的重要一部分。 据了解，
2014年我国的雪场总数有458家，2010-
2015年期间，中国的滑雪人口和滑雪人次
保持在10%以上的年均增长速度； 相对成
熟的300家滑雪场，年收入超过百亿元；而
全国（除港澳台地区）开展冰雪运动的达到
29个。仅就冬奥会主要场馆所在地之一张
家口来说，来自官方的数据显示，张家口具
备建设滑雪场条件的地域面积达到300多
平方公里， 目前雪域资源开发还不足2%，
超过九成的雪域资源为今后的市场开发
以及商业模式的运作留出了巨大的市场
空间。据了解，今后五年，张家口新建大型
滑雪场6个、雪道200公里。

除了雪域资源， 滑雪场游客访问量
的逐年增加也为市场开发奠定了基础。
张家口云顶滑雪场运营总监宋志勇告诉
北京商报记者，“云顶滑雪场的游客流量
从去年开始就有明显增加， 高峰时日客
流量能达到5000人， 去年季卡的销售量
也达到了6000多张”。云顶滑雪场相关工
作人员透露，包括餐饮、住宿在内，云顶滑

雪场去年的营收在2000多万元。

带动城镇：投资项目井喷
“冬奥整合了崇礼、赤城和延庆的旅

游资源，将形成多层面双赢的格局：河北
和北京共同发展、政府合作和百姓致富，
最终形成体育产业与旅游产业融合发
展。”国家旅游局规划专家王兴斌表示。

北京的延庆，张家口的怀来、崇礼等
地经济相对比较落后， 老百姓生活水平
较低。 北京携手张家口共同主办2022年
第24届冬季奥林匹克运动会， 有望破解
这一困局。这是摆在张家口面前的“经济
蛋糕”，政策投资“井喷效应”将拉动科技
型企业发展和服务业发展，推动北京等地
项目迁移，使张家口发展进入黄金时期。

前北京奥运经济研究会执行会长、
京张冬奥研究中心主任委员陈剑坦言，
奥运会带来的“注意力经济”会使张家口
从筹备到举办这七年时间里， 获得全国
乃至全世界的关注。 这些关注度会转化
为经济效益，提速张家口的经济发展，有
机会借势脱颖而出，一举甩掉贫困。前往
张家口考察、 洽谈和投资的国内外客商
大幅增加， 阿里巴巴北方云基地数据港
张北数据中心、 中国太平洋建设集团洋
河高科园基础设施建设、 星美新能源电
动汽车等一批大项目先后落户张家口。

户外装备：小众领域走到风口
滑雪等装备市场也迎来了冬奥 “红

利”。有媒体测算，待市场成熟，中国个人
滑雪装备年消费规模有望达到150亿元。

资深体育人士认为，在我国，体育产
业分为本体产业、 相关产业和外围产业，
前两者包括赛事、体育传媒相关电视版权

交易等，但目前还是以政府为主导，半职
业化缺乏竞争力，处于外围产业的体育用
品只是很小的一块。“北京申办冬奥会将
会推动冬奥项目的普及，冰雪类产品受到
利好刺激，专业程度越高受益度就越高。”

国内体育品牌361度与北欧户外品
牌One Way Sport共同成立的中兰体育
总经理李翔曾对北京商报记者表示，冬
季项目是一个小众市场， 多集中在北方
且成本偏高。 冬奥会对户外产品来说是
一个非常好的机会。

据了解， 目前国内尚没有专注于冰
雪类运动的户外品牌。 资深户外人士向
记者表示， 滑雪等冬奥会项目在国内尚
属中高端， 国内户外品牌专门做滑雪等
冰雪类项目的还不多， 几乎都是代理国
际品牌。同时，热衷于冰雪类项目的消费
者经济条件较好，倾向于选择国外品牌。
数据显示， 国外品牌占据了国内滑雪器
材市场85%以上的市场份额。初学者购置
滑雪板、滑雪杖、滑雪靴等齐全的专业初
级滑雪装备约花费7000-8000元。但国内
户外品牌已开始切入冰雪产业。 探路者
先后成立合资公司经营造雪设备和雪场
施工、推出冰雪服装，打造户外生态圈。

投资市场：利好体育概念股
自北京获得2022年冬奥会举办权以

来，中体产业、北辰实业等相关概念股已
经多次闻风而动，在业内人士看来，北京
2022年冬奥会和冬残奥会组织委员会的
正式成立或拉动新一波行情。昨日，部分
沾有冬奥会概念的个股已有表现。 据同
花顺 iFinD数据显示， 截至昨日收盘，14
只正在交易的冬奥会概念股中12只上
涨， 而子公司中标冬奥会举办地崇礼县

污水处理工程的碧水源更是在午盘封上
涨停板。此外，信隆实业、北京文化、河北
宣工、中体文化等股票也有不错的表现。
安信证券分析师表示，从历史经验来看，
一般大型体育赛事申办成功后， 相关领
域及个股均会有不错的投资机会， 冬奥
会的申办，将对京张当地的基建、环保、
消费及体育等相关个股带来积极利好。

国泰君安也曾发布研报称，投资者可
以从北京张家口申奥成功带来的对于冰
雪体育的刺激效应，以及对北京本地区域
效应两方面考虑投资机会。而兴业证券则
看好基础设施以及环保等行业股票。在研
报中，兴业证券分析师表示，为了筹备赛
事，一个城市的基础设施，尤其是体育场
馆将会有质的飞跃， 这些项目的投资建
设，会刺激经济增长并带来更多的就业机
会，节能环保相关产业也会有投资机会。

竞技项目：更多民资将进场
我国冰雪产业起步晚、 发展快，增

加冰雪人口、找到产业发展新突破口将
成为掘金“冰雪经济”的主要方向。乐视
体育副总裁金航表示，构建冰雪产业首
先要从赛事转播做起，要让大家观赏比
赛，进而产生参与兴趣吸引更多人爱上
冰雪。目前我国观看冰雪赛事的人口约
有1500万人， 要达到国家预期的3亿人
以上还有20倍的成长空间，市场潜力足
够大。

出于对冰雪产业前景的看好， 国内
体育巨头也纷纷加速资源争抢。 包括万
达、 乐视体育等纷纷发力赛事资源的争
抢。 北京大学中国体育产业研究中心秘
书长郭斌对北京商报记者表示， 以冬奥
会为契机发展冰雪项目， 未来可能不会
仅限于体育巨头之间的争夺， 更多民间
资本、中小企业迎来发展契机。冰雪产业
拥有很长的产业链， 在竞技冰雪资源开
发上，体育巨头拥有资金、资源等优势，
可以引发冰雪项目的“粉丝经济”，受到
更多的人关注。 但中小企业在开发休闲
性质的 “戏雪经济” 上则更具本地化优
势。“休闲类冰雪项目体验性更强， 区域
性的中小企业在本地资源的整合和开发
上更好操作。”

北京商报记者 邵蓝洁 方彬楠 孙麒翔
张致宁 姜鑫/文 贾丛丛/制表

北京商报讯（记者 李铎 陈克远）继刚刚结束的多场
面向一般消费者的电商大促之后，瞄准时机的京东开启
企业采购促销。京东昨日首次针对企业级市场推出主题
促销节，推出包括电脑、数码等多种办公类产品大促活
动。临近年末，企业进入采购旺季。不只是京东，苏宁云
商日前也宣布联合多家供应商成立“政企采购电商化联
盟”， 发力企业采购电商化市场。B2B采购市场成为电商
巨头掘金新方向。

京东于昨日宣布开启企业采购节，面向已注册的京
东企业频道B.JD会员客户，推出10万件商品年终特惠活
动，品类包括电脑、数码等办公类产品。京东大客户部总
经理宋春正表示，企业采购节是京东第一次针对企业级
市场推出的主题促销节。通过整合企业采买系统、供货
系统，有助于提升企业采购效率。业内分析认为，京东发
力企业级采购市场，有助于提升京东在企业级市场的上
下游资源协调能力。

企业采购市场的巨大增长空间正在吸引电商巨头
纷纷入局。根据赛迪研究院日前公布的《中国自营式企
业网购分析报告》预测，2016-2018年，中国企业网购市
场将迎来风口，年均增长率将保持在30%，高于电子商务
整体增长率。据了解，不仅是京东，苏宁云商也于日前开
始发力，打造电子化交互采购平台，并联合史泰博 （中
国）、阳光公采科技等企业，宣布成立“政企采购电商化
联盟”。此外，今年5月，1号店与中国物流与采购联合会
公共采购分会、中国公共采购有限公司签署三方战略合
作协议，入驻公共采购电子商城，推送1号店自营商品，
迈入公共采购市场。

北京商报讯（记者 王晓然 赵子航）近两年一直在扩
张业务版图的寺库又将目光瞄准在金融领域。寺库创始
人兼CEO李日学日前在寺库1217奢侈品购物节媒体沟
通会上表示，寺库即将推出白条业务，正在做内部测试。
未来寺库的布局将由奢侈品电商过渡到多产业共同发
展的布局。

据李日学透露，寺库即将进军消费金融板块，推出
的产品为白条，正在内部测试，在功能上类似于京东的
白条产品。此外，寺库在跨境金融领域与万事达合作了
消费卡产品。李日学介绍，产品实现了方便跨境退税的
功能，明年1月或2月将推上市场。成为了寺库高端客户
后，可把退税工作交给寺库工作人员，税金将被退回到
这个消费卡产品中。 免去了在机场排队等待的过程 。
“未来，根据全球化企业版图，还会有理财的功能 。”李
日学表示。

寺库近两年一直在进行业务的扩张，在寺库昨日发
布的业务版图上已包括了拍卖、O2O、 电商等共计11个
领域。不过，电商仍然是最为核心的业务。“寺库将80%-
90%的人力、物力、财力投放在电商上面。”李日学说。

在电商上， 造节已经成为了互联网行业的强项。相
较于被引入中国的“黑五”，西方奢侈品购物节“Boxing
Day”还并未被熟知，这一概念也被寺库引入，成为每年
一度的寺库1217奢侈品购物节，去年也已经有其他平台
在参与这个节日。李日学表示，希望今年能有更多平台
或者实体店都参与到这个节日中来。

寺库将推白条业务扩展金融领域
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