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酒仙网1000万元入股华龙酒业

酒业O2O上演整合大战
酒仙网宣布以1000万元入股黑

龙江省华龙酒直达供应链管理有限
公司（以下简称“华龙酒业 ”）。在此
之前 ，1919酒类直供宣布合并购酒
网； 歌德盈香吞并酒老板与也买酒，
都是通过整合来补齐自身短板 。业
内人士指出， 酒业现处于深度调整
期，此时抱团取暖不失为明智之选。

酒仙网入股华龙补线下短板
12月11日， 酒仙网宣布对外投

资，以1000万元入股华龙酒业。其中
12.87 万 元 用 于 认 缴 注 册 资 本 ，
987.13万元作为资本公积金。

酒仙网董事长郝鸿峰对此表
示，双方将从产品、技术等多方面整
合资源，优势互补，深挖酒业O2O的
市场空间。 未来还将通过资本的力
量和更多线下优质企业达成合作 ，
做线上线下联动的业务拓展。

资料显示，华龙酒业成立于1989
年，今年发力O2O，在黑龙江全省及
山东青岛市开通了29分钟送达业务，
7月宣布启动新三板上市。据悉，酒仙
网旗下酒快到将为华龙酒业提供全
方位的技术拓展和支持。此外，华龙
酒业所有连锁店铺将全部入驻酒快
到平台，使得酒快到在全国的布局进
一步深化，极大地丰富消费者体验。

白酒行业专家蔡学飞表示 ，酒
仙网入股后将加深对东北和山东区
域的市场渗透率， 并且通过华龙酒
业掌握真正意义的线下资源， 将线
上优势嫁接到线下； 而华龙酒业也
能借力酒仙网将资源上移， 双方能
够交叉互补产生协同交应， 实现合
作共赢。

O2O横向整合态势凸显
事实上， 今年酒业O2O深度整

合频发，歌德盈香先收也买酒，再收
酒老板，并与广东、福建、浙江等11

家酒类流通大商成立合资公司 ，补
充线下渠道发力O2O；11月，1919酒
类直供合并购酒网； 联想控股旗下
佳沃葡萄酒也宣布以股权众筹模式
进军酒业O2O。业内人士指出，酒业
持续深度调整期， 酒业O2O平台竞
争激烈，抱团取暖不失为明智之选。

蔡学飞指出， 酒业O2O已基本
形成以酒仙网、1919酒类直供为首的
格局，对于小型平台来讲，发展的空
间和余地已经不多。随着酒业链整合
进一步加速，酒业O2O平台整合的高
峰期即将来临，此时通过行业横向整
合增强自身实力，以免在下一轮洗牌
之前，被排除在资本的目光之外。

由此看来， 酒业O2O平台频频
整合、并购以增加竞争力，扩大企业
估值，以期获得更多话语权，最终目
的是吸引资本的助力。

对此， 白酒营销专家晋育峰也
表示，从传统平台到垂直领域、资本
主导游戏规则的力度， 以及对传统
垂直领域“互联网+”转型创新的推
动力， 金融逻辑越来越主导经济变
革，而不是产业和产品逻辑。

合作共赢或成未来趋势
近年来 ，O2O商业模式凭借线

上购买、线下服务的闭合特性，赢得
了广泛关注与尝试。1919酒类直供、

酒仙网、中酒网、华龙酒业、酒便利等
都以不同形式去发展O2O，大力整合
线下资源。然而如何平衡线上渠道和
线下传统实体店渠道利益，解决线上
线下的利润博弈成为了每个企业的
难题。 晋育峰表示，O2O模式意味着
线上线下不能单独剥离，要求企业一
定要形成真正的双线融合，才能充分
满足消费者多层次的需求。

事实上， 每家都有着不同的优
势或劣势，无论是以B2C从线上切入
的酒仙网、也买酒，还是以线下连锁
为优势的酒便利、酒立方等，以及一
些业外资本旗下的酒类经销渠道 ，
如联想控股旗下佳沃葡萄酒， 他们
都在发挥既有优势的基础上， 谋求
深度整合，以便发挥出协同效应，增
强自身的竞争力， 以谋求更大的市
场份额。

业内人士指出， 酒业O2O也在
经历着新一轮的颠覆与重塑，从“单
打独斗”阶段向“合作共赢”阶段过
渡。事实上，未来资本对于酒类电商
平台的投资或需进行更谨慎的评估
和考量， 原本依托于社会资本的酒
业O2O平台之间竞争会越发激烈 ，
一些单纯的电商平台或将被迫退
场，通过整合达到强强联合，不失为
行之有效的办法。

北京商报记者 刘一博 朱欣悦

·名企动态·

郎酒增设小郎酒事业部
有媒体报道 ,郎酒将撤销北部、西部两个大区，将

流通事业部一分为二。大区正式取消后 ，原郎酒北部
大区和西部大区负责的区域将会分别划归每个事业
部进行管理运营。目前郎酒内部正在做新一年各个事
业部运营规划及人事调整， 并将在2016年1月4日-7
日召开年度经销商大会，正式公布营销组织结构调整
及人员安排。

五粮液将召开厂商共赢大会
“2015中国白酒文化节” 将于12月18日在宜宾举

行， 期间将举行五粮液集团有限公司牵头举办的五粮
液“自由度”新品发布会和酒圣祭祀大典、五粮液文艺
晚会等活动，期间五粮液厂商共赢大会将继续举行，且
四川宜宾酒股份有限公司将宣布成立。

古越龙山提名独立董事候选人
12月9日，浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司发布

公告称，为尽快规范公司独立董事任职，提名杨米雄为
公司第七届董事会独立董事候选人。 并称上述议案已
经公司董事会提名委员会审议同意， 并由公司独立董
事对该议案发表了同意的独立意见。

海印股份建中酒国际商品交易中心
12月7日海印股份发布公告称，12月4日， 公司全资

子公司广州海印国际商品展贸城有限公司与中酒国际
商品交易中心有限公司签订了《合作开发意向书》，双方
将携手打造“中酒国际商品交易中心”。据了解，“中酒国
际商品交易中心”涵盖中国酒类期货现货交易所、国家
酒类流通技术监督质量检测中心等多项目，建成后将会
为中外酒企搭建起一个酒类商品流通的专业商贸平台。

歌德盈香斥数亿签约11家酒类大商
12月9日， 歌德盈香在北京举办战略合作研讨会，

同时与来自广东、福建、浙江、河南、湖北、湖南、四川等
7省11家酒类流通大商签订合资协议， 投资数亿元，成
立合资公司，共同开展酒类流通O2O业务。据了解，11
家酒类流通大商都在本地市场深耕细作多年， 覆盖传
统餐饮、商超、酒店、零售等全渠道，经营茅台、五粮液
等全国性知名白酒和区域强势白酒，以及进口葡萄酒、
烈酒、啤酒等全品类酒种。11家酒类流通大商，合计年
销售规模超过100亿元。 北京商报综合报道

12月10日，“全民出境———2016同程
旅游战略发布会”在北京召开。在这场年
度盛会上，同程旅游清晰地了传递了一个
信号：2016年将全面发力出境游， 明年也
被确定为同程的“出境旅游年”。

为什么是出境游？
经历了数年的努力 ，同程旅游目前

已是在线旅游门票及周边游领域无可
争辩的“老大 ”，占据了休闲旅游市场的
一个入口，业界也因此都在关注同程旅
游接下来将如何运用这一优势 。 然而 ，
令外界感到意外的是 ，同程旅游决定接
下来把大部分资源配置到出境游业务
上，并且对于重塑该领域的格局信心满
满 。不少人会有这样的疑问 ，为什么同
程旅游会选择出境游作为其下一步的
重点发力方向 ？其重塑行业格局的信心
来自哪里？

先来解答第一个问题。 笔者认为，至
少有三方面的原因使得同程旅游将2016
年的战略重心放在出境游上面。

非标品时代到来
总结2015年的互联网圈，“并购”无疑

是首当其冲的热门关键词，在线旅游也不

例外。快的和滴滴的合并、美团和大众点
评的合并以及携程和去哪儿的合并不仅
是“相爱相杀”的典型，同时也是影响了在
线旅游未来五年发展走向的重大事件。对
于去携合并，业界多数人士均认为，在线
旅游标品市场格局已定，非标品的休闲旅
游市场还有很多机会，尤其是出境游市场
更是在线旅游的“最后一片蓝海”。同程旅
游CEO吴志祥日前在接受媒体采访时表
示，未来三年，中国的度假市场规模将从
4000亿元增长到6000亿元-7000亿元左
右的规模，谁能成为线上新增的3000亿元
份额里的最大的一个玩家，谁就能笑到最
后。而制胜的关键，就在于海外目的地资
源的整合、服务的品质和口碑。

事实上，去携合并后，整个在线旅游行
业已经开始了格局的深刻调整， 各方力量
围绕休闲旅游尤其是出境游市场的争夺日
益激烈，2016年注定不会是平静的一年。

出境游市场的确是一片“蓝海”
国家旅游局发布的旅行社统计公

报数据显示，旅游业务营业收入3398.05
亿元，旅游业务利润170.32亿元，其中出
境游业务营业收入1331.33亿元，出境旅
游业务利润为64.03亿元，占全国旅行社

旅游业务利润总量的37.59%。这组数据
至少透露了两方面的信息 ，一是出境游
业务即便对于传统旅行社而言也是一
块“肥肉”，二是在线旅游无论是总体的
营收规模还是出境游业务的规模在整
个大盘中占比都很低 。2014年度 ， 整个
在线旅游行业的营收规模不超过150亿
元，而来自出境游的收入应不超过50亿
元 ，占整个大盘的比例不足4%，市场空
间的确很大。

面对巨大的市场空间， 各方势力都
志在必得。海航、众信 、凯撒等传统旅游
企业集团加快了并购的步伐， 线上与线
下的界限正变得越来越模糊。 在线休闲
旅游领域备受关注的同程旅游在获得60
亿融资后的资本动作也越来越多， 先是
通过并购南通辉煌国旅切入高速增长的
台湾游市场， 而后又相继与日本第二大
旅行社HIS和韩国乐天观光股份公司分
别成立合资公司以开拓炙手可热的日韩
游市场。与此同时，同程旅游在此次发布
会上还提到了一个与提升用户体验相关
的重磅举措， 要在全国范围内全面实施
一个庞大的“旅游顾问”计划 ，吴志祥将
其称之为“用人连接非标品 ”。以上这些
预计都将成为其2016年出境旅游年的重

要发力点。
另外， 从政策层面上看，2016年的出

境游存在着多重利好。一方面有国务院有
关刺激旅游消费增长的政策文件支持，另
一方面也有人民币加入SDR以及多国针
对中国居民的签证新政， 以及中国与美
国、英国等互办文化旅游年等，均对出境
游市场起着正面的刺激作用。

同程的目标是休闲游领域的“领头羊”
吴志祥在近日结束的同程旅游2015

年供应商大会上演讲时表示，“2015年是
我们在细分市场取得第一最多的一年 ，
也是我们构建休闲旅游生态链走得最快
的一年， 这将为我们在不久的将来实现
休闲旅游第一名的目标打下坚实的基
础”。公开报道显示 ，同程旅游目前已经
在景点门票、邮轮、周边自由行等细分市
场位居第一，机票、火车票等旅游大交通
业务也初具领先优势， 出境游和国内长
线游等业务的规模也均已进入行业前三
名。但吴志祥并不满足，他认为只有第一
名才有价值。 这也意味着同程旅游必须
在休闲旅游的每一个细分领域都取得领
先地位，包括出境游在内，从而成为休闲
旅游市场的“领头羊”。

同程旅游2016全面发力出境游，志在“休闲游第一名”


