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北京商报讯（记者 刘一博 张致宁）国家旅游局日前
发布三季度全国旅行社统计调查情况公报， 数据显示，
今年三季度，全国旅行社总数为27399家，较二季度增长
了149家。其中，完成三季度报表填报的为25929家，占总
数的94.63%。

根据国家旅游局发布的三季度全国旅行社统计调
查情况公报显示，包括出入境以及国内旅游市场在内的
三大旅游市场中，入境旅游市场的占比不足10%，出境旅
游市场的占比超过20%， 国内旅游市场的占比则超过了
61%。对此，北京交通大学旅游系主任张辉表示，国内和
出境游市场的较高占比反映出国人对于旅游的旺盛需
求，但是，入境旅游市场的低迷仍无法摆脱国际经济形
势以及国内旅游产品及服务等多重因素影响。

三季度全国旅行社新增149家

·资讯播报·

票房破纪录成为今年电影市场的高
频词语。今年圣诞节不仅总票房打破历年
纪录，位居当日票房首位的《恶棍天使》更
是以当日1.38亿元的单片票房超过了去
年圣诞节所有影片的票房之和。但《恶棍
天使》的口碑及评分却并不高，并被称为
“恶棍的口碑天使的票房”，无独有偶，《怦
然心动》、《不可思议》、《从天而降》这几部
豆瓣评分3.8左右的灾难电影，排片量、上
座率都很高。这种很难看却很好卖的国内
电影怪圈，着实让人费解。

票房口碑两极分化
12月25日圣诞节， 国内电影市场一

片火热， 不仅有已经上映一周的热门影
片《寻龙诀》、《万万没想到》，还有于前一
天才刚刚登陆全国各大院线的 《恶棍天
使》和《老炮儿》，使得当日票房冲至2.88
亿元。而在上映的众多影片中，最为亮眼
的无疑是《恶棍天使》，不仅以当日1.38亿
元的票房和44.57%的排片占比位居首
位， 还凭一己之力超过去年圣诞节所有
上映影片的票房之和。

但观察《恶棍天使》上映以来的表现
发现，尽管该影片自首日上映起票房就增
长迅猛，上映三天票房就已达4.18亿元，可
其口碑评价却并不高，在豆瓣上的评分只

有4.0分，远低于《老炮儿》的8.7分和《寻龙
诀》的8.0分，同时微博等网络平台上观众
对《恶棍天使》的负面评论也比比皆是。

值得注意的是， 今年低口碑高票房
的国产片并不是个例，除《恶棍天使》外，
《小时代4：灵魂尽头》的豆瓣评分只有4.7
分，但却获得近5亿元票房，豆瓣评分只有
4.4分的《九层妖塔》则收获6.83亿元票房。

粉丝经济成票房法宝
据了解，这种多以粉丝为基础的“粉

丝电影”，其制作成本低、拍摄周期短，以
人气明星为主演，重点消费粉丝购买力。

因此，不管评论有多差，都可以轻松获得
高票房收入。

“需求是产业发展的第一要素，而目
前随着电影票价的降低， 看电影的门槛
降低，观众愿意走进电影院观看电影，在
一定程度上使得电影的需求市场逐渐扩
大， 而这也使部分低口碑电影能获得一
部分分流观众。此外，部分观众对电影有
自己的偏好，喜欢看某一种类型片、某一
种题材， 或是粉丝对于某些演员的喜爱
等，并不在乎影片口碑的好坏”，北京市
社科院首都文化发展研究中心副主任沈
望舒表示。

内容仍是票房王道
由于人们现今所处的环境充斥着越

来越多的信息， 影视公司也愈发看重电
影营销环节。

在中央财经大学文化经济研究院院
长魏鹏举看来， 营销确实对票房起到一
定的推动作用，需要受到影片出品方、发
行方的重视， 但目前市场上已经出现将
营销看得过重的现象， 而影片能否成功
关键还是在于内容质量， 如果挤压影片
的制作费用并将其挪用到宣传营销环
节，这并不利于市场的发展。

据猫眼票房的分析数据显示，《恶棍
天使》的票房已经逐渐失去先前的优势，
截至北京商报记者发稿时， 该片昨日的
票房为7598.4万元，落后于《寻龙诀》，位
于所有影片的第二位。

重营销轻内容的电影在近两年没有
得到遏制，反而愈演愈烈。很多人认为这
是“愿打愿挨”的自然法则，但从长远看
来，几天拍摄的速成电影能挣好几亿，只
会搅乱投资人的心态， 让中国电影陷入
内容贫瘠的境地。对电影市场而言，是精
神和文化的双重沦陷；对观众而言，则失
去了享受真正优质电影的机会。
北京商报记者卢扬郑蕊/文代小杰/制表

“恶棍电影”卖出“天使票房”

北京商报讯（记者 刘一博 朱欣悦）12月26日，汾
酒集团在郑州召开2015经销商大会，会上总结2015公
司的各项工作及2016年的发展规划。据悉，汾酒今年
销量达2.88万吨， 集团公司营业收入预计突破130亿
元，2016年计划实现10%的增长，集团预计2020年将实
现200亿元的目标。

众所周知，汾酒作为山西地域性白酒品牌，在省
内表现强势，而省外则不尽如人意。在此次大会上，汾
酒集团副总经理、 汾酒销售公司总经理刘卫华也指
出，汾酒在全国化市场布局极不平衡，山西与省外市
场之间的矛盾凸显，省外市场基础薄弱。

针对上述情况， 汾酒集团则提出产品升级策略，
打造全国市场的大单品。 汾酒集团董事长李秋喜表
示，培育全国性大单品是未来公司的发展重点，但是
大单品不一定按汾酒现有产品系列来规划，而是集中
在几个重点产品上。因为按照公司情况，很难同时支
撑多个大单品。

与此同时，汾酒集团市场部部长、副总经理杨波
也表示，未来将逐步形成青花汾酒2个大单品、老白汾
酒2个大单品、大众汾酒多元化的产品格局，逐步形成
1-2款全国化大单品。

对此，白酒营销行业分析师蔡学飞认为，汾酒谋
划全国性大单品是其突破地域限制、布局全国市场的
重要战略。因为汾酒一直立足于山西，在省内并无同
等量级的竞争对手， 然而在全国市场拳头产品缺失则
成为企业的短板。

此外，在汾酒市场的整体布局上，将会更加侧重于
省外市场，把省级市场划分为五个层级，根据不同层级
的市场，在产品配置、渠道建设、费用投入、组织配称等
方面进行不同的要求和管理。据悉，2016年亿元级省级
市场要达到6-7个，千万级地级市场达到42个。

有业内人士认为，汾酒提出的产品和渠道措施都
较为务实，目光精确布局全面，适合于企业自身的发
展，关键取决于汾酒的下一步动作和实际运营情况。

汾酒借大单品破市场不平衡棋局 同程加码区域旅游市场
北京商报讯（记者刘一博白帆）同程旅游近日宣布全

资收购上海美辰国际旅行社有限公司（以下简称“美辰国
旅”），与此同时，同程旅游近期还成立了上海运营中心，未
来将与美辰旅游协同发展上海休闲游市场。此次收购线下
旅行社与并购南通辉煌国旅相距不足两个月。

据了解，2005年成立的美辰国旅是上海AAA级旅行
社，拥有国内游、出境游和入境游资质。同程旅游创始
人、总裁马和平表示，未来将用同程旅游的休闲旅游大
数据和移动端平台帮助美辰国旅实现运营模式的全面
升级，使线下和线上实现高度融合。

今年10月底， 同程旅游还收购了南通辉煌国旅，并
设立了南通城市运营中心。

据悉，今年8月以来，同程旅游推出“互联网+目的地”
战略，并在9月1日成立“互联网+城市”战略合作事业部。目
前，同程旅游已经先后与江门、威海市南海新区、南通、丽水
等地签约，与当地政府、旅游局围绕当地旅游资源推广、目
的地营销、景区合作等方面展开合作。此外，同程旅游还在
全国其他地区设立分公司以及体验店，加速O2O的布局。

北京商报讯（记者 刘一博 张致宁）80余件在抗战前
夕南迁避祸的颐和园文物于今日在颐和园扮戏楼首次
开展，其中，近30件为60多年来首次面世。颐和园工作人
员告诉北京商报记者：“目前， 颐和园已经执行冬季票
价，颐和园门票20元，德和园另收10元，游客参观此次展
览只需要30元。”

颐和园副园长秦雷此前接受媒体采访时表示，此次
“南迁文物”展共筹备了一年的时间，展览将按照国宝南
迁北返的时间线索，以园藏南迁文物珍品为主，共分为
奉命南迁、辗转西南、北返分配、归园精粹四个部分。反
映了颐和园2400余件南迁文物从1931年南迁到1951年
回归的过程。

据了解，颐和园文物南迁与故宫的文物大迁移同时
进行，1933年2月，13427箱64包故宫文物离京，除2972箱
共约60万间文物分三批运往台湾外，余下的近20万件文
物于1950-1958年期间分三批运回北京故宫博物院，另
有20余万件文物留在南京。

颐和园“南迁文物”今日首展

北京商报讯（记者 刘一博 郭白玉）据外交部网站消
息，尼泊尔政府日前宣布将给予中国赴尼泊尔旅游公民
免签证费待遇。

尼泊尔拥有不少旅游资源， 随着通达条件的改善，
赴尼泊尔旅游的中国游客也在逐渐增多。尼泊尔旅游局
局长图拉希·普拉萨德·高塔姆此前曾公开表示，去年前
11个月中国赴尼泊尔旅游人数已达9.3万人次。中国已经
连续两年成为仅次于印度的尼泊尔第二大国际游客来
源国。

业内人士表示，此次尼泊尔对赴尼旅游中国公民免
签证费或是为吸引中国游客赴尼泊尔旅游， 震后不久，
尼泊尔也曾采取简化签证手续、境内旅馆打折等方式来
重振旅游业。今年11月在昆明的2015中国国际旅游交易
会上，尼泊尔旅游局和6家旅行公司也到场参展，进行推
介。据悉，为了提振震后旅游，尼泊尔旅游推广委员会启
动官方项目为旅游者和专业机构提供实时信息。

尼泊尔对中国游客免签证费

2015年国产片排名前十位一览

《捉妖记》 24.39亿元1 《澳门风云2》 9.75亿元6

《港 》 16.13亿元2 《西游记之大圣归来》 9.56亿元7

《夏洛特烦恼》 14.41亿元3 《天将雄师》 7.44亿元8

《煎饼侠》 11.60亿元4 《狼图腾》 6.99亿元9

《寻龙诀》（热映中） 11.19亿元5 《九层妖塔》 6.83亿元10


