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进货宝月交易额破1500万元

版权采购“买血”阶段已过

网络视频造血有几张牌

从产品看产业

QQ浏览器抢票调用大数据能力
开售30秒内成功率最高

上线70天，B2B采购平台进货宝近日宣布累计注
册用户数量破1.5万，月交易额突破1500万元，业务规
模月增长率为280%，订单量月增长量为366%。进货宝
以社区商业为突破口， 将厂商与零售终端卖家进行无
缝连接，为后者提供了包括电商平台、软件、金融、仓储
物流、代运营、营销等多元化的服务体系。

进货宝将处于商品流通环节上游的厂商或大经销
商与处于流通环节末端的零售终端商直接关联， 通过
去中间化将原45%－70%的流通成本压缩到15%之内。
借助于社区数百万小微商业主体达成结盟的关系，进
货宝还将以移动互联网技术改善这些小微商业主体的
商业环境，通过移动电商、智能物流、互联网金融等服
务提高商业地位，促进社区商业彻底触网。

领英中国新版App加速本地化
领英中国近日发布了新版移动端App， 新版领英

由“首页”、“我”、“消息”、“人脉”及“职位”五大功能模
块构成。为更好地助力中国职场人士，领英中国在职位
搜索、职业人脉智能管理、交互设计、首页动态个性化
匹配四大方面进行了深度优化， 重新定义移动端的职
场沟通。

截至今年9月， 领英中国注册用户数从刚入华的
400万增至2015年三季度的1300万，已成为中国最大的
职场社交平台。而在此期间，领英发现简单的产品汉化
不能很好的满足中国职场人的需求， 还特别推出全新
版移动端App赤兔。领英全球副总裁、中国总裁沈博阳
表示， 领英中国希望新版本能与赤兔在移动端上形成
良好的互补，前者架起连接中国与世界的平台，后者肩
负起为中国年轻职场人创造发展机会的重任。

爱奇艺与央视电影频道合拍电影
爱奇艺与CCTV-6电影频道近日正式达成深度战

略合作，未来五年，爱奇艺与电影频道将共同投资制作
3套精品系列电影、10部网络大电影， 并择优质项目进
行院线电影衍生， 双方合作将深度渗透到合拍项目投
资、制作播出、宣传发行等电影制作环节。

电影频道覆盖人口近10亿，其出品影片约1700部。
爱奇艺则持续在影片制作发行、宣传营销、衍生开发等
众多领域推动电影产业与互联网深度融合， 释放电影
市场活力。目前双方合拍的第一部影片《功夫机器侠》
主创阵容已正式公布， 该片是集中国功夫与科幻机械
于一体的动作系列电影，由新锐导演张番番执导、好莱
坞著名功夫明星陈虎主演、 好莱坞顶级特效团队联合
制作，制作完成后将在爱奇艺和电影频道同时播出。

北京商报记者 魏蔚/整理

e代驾发布2015“中国城市应酬指数”
近日，e代驾大数据中心发布 《2015中国城市应酬

指数报告》， 一定程度上反映了中国餐饮行业发展趋
势、经济环境走向。

2015年中国主要城市平均应酬指数为 67.8，较
2014年同期下降了近5个点。其中，北京成为应酬指数
最高的城市。在应酬的场所中，高档饭店、五星级酒店
所占比重持续下滑，私人会所的应酬数量进一步萎缩，
取而代之的是中档餐厅首次成为应酬首选场所。 有七
成受访者表示参加应酬是“被迫”，近四成的应酬不是
为了沟通感情，而是要账、清款。此外，全国各地应酬的
平均花费为386元/次，平均花费在500-1000元/次之前
的占比为37%，今年下降为22%。

网易云音乐校园歌手大赛收官
历时3个月的海选和城市赛角逐，2015 “网易云音

乐音乐有态度” 全国校园歌手大赛总决赛日前落下帷
幕。大赛由戴佩妮、华晨宇、薛之谦、宋冬野组成评审
团，环球音乐、太合音乐、海蝶音乐等十多家知名音乐、
娱乐公司高层以及唱片公司参与， 优质获奖选手有机
会被这些唱片公司发掘签约。

截至总决赛的前一天， 大赛官网线上活动参与人
数已接近800万， 线下直接覆盖大学生人数达到1000
万。网易粉丝现场体验了精彩纷呈的总决赛。值得一提
的是， 场外观众也通过网易云音乐平台及华数互联网
电视的同步直播欣赏到了总决赛的精彩演出。 作为本
次活动的互联网电视独家合作方， 华数互联网电视之
后还会继续推出本场总决赛的录播视频。

铁道部统计数据显示， 截至12
月9日 ，12306网站共发售车票7813
万张。而这其中，哪些路线车票最难
抢？什么时间最容易抢票成功？通过
QQ浏览器大数据许能看出一二。

16： 30为全天售票高峰
QQ浏览器大数据显示：每天售

票高峰共有5个，分别是9： 00-9： 30；
11： 30；13： 00-13： 30；14： 00-14： 30；
16： 30。 而16： 30则是全天售票车次
最多、最密集的时候，相应也成为购
票高峰。

12306每天早8:00开始售票 ，每
天7： 30已有很多用户提前进入等候
放票。QQ浏览器大数据显示， 抢票
成功率最高的时段通常是开始售票
后半分钟内，这时候人群刚好涌入，
服务器还未拥堵，且车票余量大，还
未被抢光。因此，成功买票还需快人
一步。

QQ浏览器大数据显示 ：12月7
日-9日为售票最多的3天。12月7日
开售腊月二十七的车票 ，是今年的
抢票最高峰。这意味着抢2月4日车
票的人最多 。2016年的除夕恰逢周
日， 在这之前是个完整的自然周 。
因此，大部分人都选择集中购买腊
月二十六至二十八的车票回家过
年 。再加上今年没有年三十 ，这样
能够保证大多数人腊月二十九在
家过年。

节前热门始发、终点站
QQ浏览器大数据显示 ： 年前

热门回家始发站主要集中在广东 、
江苏 、北京 、上海 、浙江 、福建这些
一线城市以及二线城市较多的沿
海省份。

四川、湖北、河南 、湖南 、陕西 、
黑龙江成为节前热门终点站。 因此
也可预测， 返程抢票期这几地车票

将成为热门。
与热门始发站对应，以下这9条

热门线路车票基本“秒空”：广州-武
汉、广州-重庆、广州-郑州、深圳-
武汉、深圳-长沙、北京-哈尔滨、北
京-武汉、北京-西安、上海-西安。

哪里人最着急回家
四川、陕西、黑龙江三地因路途

遥远，路上花费时间较长，人群集中
在2月1日-6日陆续返家， 车票也相
应紧俏。

广东、 福建等地的人们更倾向
在2月4日之前回家。 这主要是因为
南方城市工厂较多、放假早，所以会
选择提前请假回家。

湖北、湖南、河南等地因到达车
次较多，大多数人选择在除夕前1-2
天返家。而生活在北京、上海等地的
人群则更多选择在2月7日回家 ，那
一天已经是春节前一天了。

结盟制作团队
怎样培养网络视频企业自己的

造血能力是个老话题， 也是行业持
续烧钱未盈利的症结， 迫使视频网
站至今还在不断尝试。 近日， 合一
（原优酷土豆）集团与米未传媒的战
略合作就是网络视频在摆脱版权采
买方面的新尝试。

据北京商报记者了解， 由原爱
奇艺首席内容官马东新创立的米未
传媒将在明年于优酷、 土豆双平台
发布全新IP（知识产权，在网生内容
领域指有品牌号召力的小说、人物、
歌曲等），作为以内容制作为主导的
互联网公司， 米未传媒内容制作的
重点对象是年轻人， 专注互联网视
频内容， 旨在打造一个内容垂直生
态系统。

值得注意的是， 优酷土豆与制
作团队类似这样的结盟自今年6月
以来未曾间断过， 具体的计划在优
酷土豆生态大会上已经透露， 宣称
将在明年联合国内六大顶级综艺团
队，合力打造网生综艺节目，其中包
括曾经打造湖南卫视《天天向上》和
《越策越开心》的制作团队，打造《中
国达人秀》、《妈妈咪呀》、《中国梦之
声》 等综艺节目的SMG节目制作团
队等。

吸纳海外力量
除了与国内制作团队合作自制

内容之外， 视频网站还在拉拢海外
力量。 北京商报记者了解到，“韩剧
中国制”即搜狐视频开启的新模式，
虽然该模式是韩国明星推动、 对白
为全韩语、韩国团队拍摄，但是却由
搜狐视频负责剧本开发、演员选择、
场景挑选、 剪辑方式选择和娱乐营
销等， 共同制作的内容将在搜狐视
频独家播出。

简而言之， 在此模式中搜狐视
频扮演的角色更像是投资人与项目
的产品经理，今年11月中旬《高品格
单恋》 作为国内首部韩剧已经正式
上线搜狐视频， 开播首日播放量破
710万。同时，明年即将上线的《花样
排球》也是采取这种合作模式，目前
该剧已经进入剪辑阶段。

“从韩流热度来看 ， 搜狐视频
在自制方面的试水可以说是破冰
式的 ，值得借鉴 ，有样本的作用 ”，
业内人士向北京商报记者坦言 ，
“但是想要成规模效应还需要时间
沉淀，而且观看海外剧的用户群与
国产剧相比仍然属于小众 ，跨国制
作需要时间以及沟通成本比较大 ，
在瞬息万变的互联网竞争中这不
算优势。”

搭建开放平台
如果说结盟国内制作团队和拉

拢海外资源优势是自营模式， 那么
推出自频道就称得上平台模式 。自
频道是合一集团网生内容的重要载
体， 是视频自媒体在优酷平台的呈
现方式，集自媒体收录视频、连接观
众、粉丝互动等功能。简单的说就类
似于用户在优酷平台上注册了一个
发布有关视频的“淘宝”账号。

据优酷土豆介绍，目前优酷、土
豆平台的网生内容流量占比已超
50％， 每月自频道播放数已超过100
亿次， 每分钟可产生30小时的网生
内容， 过去一年间发布内容的自频
道数超1000万。

目前，暴走漫画、罗辑思维等10
家自频道的估值过亿元， 超过50家
自频道估值过千万元。

有意思的是， 跟阿里巴巴的平
台运营模式一样， 优酷土豆对自频
道也推出了多种盈利途径， 包括广
告分成、送礼、游戏、卡券、软广招商
等。“跟电商模式一样， 搭平台搞开
放招商， 可以在短时间内拉动网生
内容流量和丰富性”，另有分析人士
这样认为， 然而对于网生内容的质
量控制力却相对较弱。

北京商报记者 魏蔚

视频网站只拼版权采购就
是死路一条，这是行业共识。近
日， 爱奇艺投资5亿元鼓励
PGC（专业生产内容）， 搜狐
CEO张朝阳亲自坐镇自制网
剧上线更加印证了这一点。然
而，除靠资金刺激原创、集全网
资源包括集团CEO之力强推
资源等老招数之外， 网络视频
还能靠什么对抗广电系内容？

搜狐CEO张朝阳（右一）这些年屡次为自家网络自制剧站台


