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·资讯播报·

北京商报讯（记者 卢扬 陈丽君）万达集团与步步高
集团达成战略合作，双方将在院线、购物中心、电商等方
面展开合作。其中，万达院线拟与步步高集团就万达影
城的进驻进行全面的战略合作。万达院线将会就步步高
商业的现有影城进行整体评估，并从技术升级、品牌管
理、营运保障方面给予相应建议，为双方今后的深化合
作打下基础。

万达院线曾表示， 未来公司将继续专注影院经营，
并计划通过收购兼并等方式增加影院数量。今年，万达
院线仍在加速扩张国内院线市场， 除了加快自建影院
外，也收购了国内一些院线。据北京商报记者查阅资料
发现，此次与万达集团达成战略合作的步步高影城主要
集中在重庆、长沙、湘潭等二三线城市。

此次与步步高达成合作，意味着未来步步高影城可
能会交给万达捆绑运营，或者被万达收购，实现万达院
线的国内扩张。北京大学文化产业研究院副院长陈少峰
认为，国内院线市场还有开发的潜力，尤其是二三线城
市，已经成为目前院线市场争夺的重点。

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）两天后就将正式进
入2016年， 各影视公司2016年发展战略也纷纷出台，
其中乐视影业将以基于分众的IP运营模式推出20部
电影，并推出多部重量级IP改编自制剧。此外，乐视还
将与影院合作，将线上乐视会员与影院会员进行会员
联名合作。

根据规划，乐视影业明年所推出的20部影片包括
6部面向年轻观众的青春电影、7部面向25-35岁白领
观众的娱乐电影、2部面向文艺片市场的人文纪录电
影，以及面向亲子观众的动画电影、面向全球市场的
《长城》和3部好莱坞巨制电影。在全球化发展方面，乐
视影业还发布了13个中美合作项目。乐视影业副总裁
黄紫燕对此表示， 在整体电影市场爆炸式增长的同
时，国产电影市场空间仍然广阔，数据显示，在年轻观
众市场、儿童观众市场、文艺青年及影迷市场，都有很
大的开发潜力。

今年以来，国内票房迅速增长，在本月初就已破
400亿元，并向440亿元迈进。值得注意的是，部分上映

影片虽然口碑分化，引起广泛争议，但票房却仍不断
增加，其中最明显的就是《小时代》系列电影，而这与
该电影有精准的受众市场有密切联系。在中国电影资
料馆副研究员左衡看来，现阶段国内电影市场在扩大
规模的同时也在逐渐深耕，各种各样的市场划分也已
出现，分众基础已逐渐形成。分众影片能满足观众的
多元需求，并保证影片有一定的观众群体，只是市场
还不成熟。

除电影外，乐视影业明年还将制作超过30部自制
剧，如《凡人修仙传》、《仙逆》、《茅山后裔》、《尸语者》、
《午门囧事》等，并通过营销增值实现资本价值、版权
价值、广告价值以及多产品价值。此外，乐视影业还准
备将线上乐视会员与影院会员进行会员联名合作，共
同打造联名会员厅， 实现线上线下会员权益共享，届
时联名会员将能免费观看乐视电影，同时还将获得超
前影院点映、明星见面会优先参与等权益，会员厅也
能获得乐视电影优先路演权，乐视生态内容免费在影
院播放、LePar生态硬件体验等。

北京商报讯（记者 卢扬 陈丽君） 阿里音乐昨日确
认，何炅将加入阿里音乐出任首席内容官（COO）一职。
至此，高晓松、宋柯、何炅“铁三角”正式出炉。

阿里巴巴此前表示，未来两大重要战略方向之一是
文化娱乐。今年7月15日，阿里巴巴集团宣布成立阿里音
乐集团，专注音乐领域，全面整合虾米、天天动听等阿里
系音乐业务，高晓松出任董事长，宋柯出任CEO。具体分
工方面，高晓松主要负责内容和战略，宋柯主要负责经
营和管理。业内人士表示，何炅的加盟应该兼具名人效
应和综合效应。身兼主持人、歌手、导演等多重身份的何
炅，此次加盟可以带来更多的艺人、内容等资源，帮助阿
里塑造明星歌手。

恒大音乐宣传总监王毅表示，阿里系和芒果系之前
曾合作过“双11”晚会。何炅加盟阿里音乐后，湖南广电
的泛娱乐音乐方面也可能向阿里倾斜，未来双方可能会
以《我是歌手》这样的音乐综艺IP为基础，共同开发更多
的音乐、演出、文化IP项目。

何炅出任阿里音乐COO

万达牵手步步高扩张院线

乐视明年20部新片主打细分市场

对于去哪儿网新任CEO的消息，北
京商报记者向去哪儿网公关核实此事，
对方表示确实有去哪儿网新任CEO的消
息，但未确认是否为谌振宇。

去哪儿网CEO庄辰超此前表示，未
来中国所有的旅游公司都将成为无线
公司。 从庄辰超的观点中不难看出，去
哪儿网对无线端业务十分看重。去哪儿

网三季度财报显示，去哪儿网三季度无
线收入为9.755亿元， 同比增长381.3%，
占总营收的73.6%。同时 ，财报还指出 ，
连续9个季度， 去哪儿网无线端每季度
的增速超过300%，无线业务的增长带动
去哪儿网2015年三季度整体营收同比
增速达164.4%。

值得注意的是，除了谌振宇，也有消
息称去哪儿网新任CEO有可能是同为去
哪儿网集团执行副总裁的张强， 张强同
时是目的地事业群CEO。

去年1月，去哪儿网成立目的地服务
事业部， 美团原高管张强出任目的地服
务事业部总经理，并担任公司副总裁。今
年9月，在去哪儿网进行组织架构改组的
同时， 晋升目的地事业部CEO张强为目
的地事业群CEO、集团执行副总裁。去哪
儿网在晋升张强时介绍道， 在张强进入
去哪儿网不到两年的时间里， 帮助去哪
儿网建立了强大的地推团队， 签约数十
万家酒店， 铺设了近万人的地面推广兼
职网络，而这样的团队被称为“铁军”。

在庄辰超出走几成定论的背景下，
此次接任人选的消息传出， 或许离谜底
公布之日不远，有消息称去哪儿网将在1
月1日公开新帅人选，但去哪儿网公关人
士对此亦未确认。

携程去哪儿合并之后， 双方原有业
务将如何整合亦引人关注。 在用户整合
方面，庄辰超曾表示，目前去哪儿网还在
探索与携程合作的方式， 双方的用户有
重叠的情况 （用户同时使用两个平台），
所以总用户数不是两家公司用户数相
加， 去哪儿网会想办法与携程共享库存
以服务这些重叠用户。

携程首席战略官武文洁表示，去哪
儿的供应商平台十分出色，而携程与航
空公司的关系紧密，未来双方将确保资
源共享 ，提高效率 。劲旅网总裁魏长仁
则指出，携程与去哪儿的机票业务之间
竞争激烈，未来去哪儿的机票业务一定
是携程整改的重点领域。

11月 ， 去哪儿网在机票领域推出
C2B的创新销售模式“穿山甲”，并计划

招募2000名 “机票经纪人 ”。根据 “穿山
甲”的玩法，消费者选择价格，供应商后
台 “抢单”， 去哪儿网从中做出价格指
导，并对资源进行匹配。

“穿山甲”上线一个月之后，去哪儿
网公布的数据显示，该平台的出票量已
经占到了去哪儿网整体出票量的30%，
其中，国际机票达70%，出票量环比提升
25%，同比大增超过350%。易观分析师
朱正煜认为，机票销售的中间利润越来
越薄 ，如何扩大利润 、合理分配资源成
为关键，而“穿山甲”跳出了传统产品的
分销模式， 加上服务费等收费方式，可
扩大交易规模，是个“厉害角色”。

在酒店领域，去哪儿网的低星酒店
是其优势。在携程今年三季度高管解读
财报会议上，携程联合总裁兼COO孙洁
表示 ， 携程在中高端酒店部分十分强
劲，而去哪儿网在三四线城市十分有竞
争力 、业务范围很广 ，所以双方的合作
可以吸引更多用户。

北京商报记者 闫文亮 白帆

去哪儿网换帅 谁是接任者

北京商报讯（记者 闫文亮 郭白玉）锦江股份昨日发
布有限服务型连锁酒店11月部分经营数据简报，数据显
示，11月经济型酒店继续低迷，中端品牌相对理想。

根据公告，锦江都城公司旗下锦江之星、金广快捷、
百时快捷三经济型酒店品牌11月平均出租率及RevPAR
均较上年同期下降， 锦江之星平均出租率自去年同期
81.58%下降到今年的75.39%，金广快捷对应的数据分别
是58.3%和51.05%，百时快捷对应的数据分别是62.71%和
53.56%。同整个市场大环境一致，在经济型酒店品牌业
绩继续低迷的同时，锦江都城公司中档酒店品牌锦江都
城相应数据均有所上升，其中RevPAR增长5.9%。

锦江内部人士坦言，市场环境确实是目前全行业低
迷现状的原因之一。高成本和中高档酒店价格下沉带来
的压力使得经济型酒店双面受压，经济型酒店多着眼于
成本的压缩，而非品质的提升。“事实上，对于10-20元的
房价差别，客人并没有那么敏感，但体验则直接决定其
下回是否继续选择该酒店甚至是该品牌。”

北京商报讯（记者 刘一博 朱欣悦）昨日上午，贵州
习酒召开2016年全国经销商大会，会上总结了公司2015
年工作及2016年的发展规划。 据会上透露，2015年习酒
的销售业绩超过20亿元，同比增长20%以上，2016年销售
目标是在今年的基础上保持增长20%以上， 在省外打造
一个亿级市场，培育两个5000万级市场。

据了解，习酒是区域性强势酱香型白酒品牌，其核
心市场在贵州，主要瞄准婚宴市场，省外市场较为弱势。
数据显示， 贵州省平均每天就有60家宴席用酒选择习
酒。习酒销售公司总经理杨云表示，习酒省外市场发展
则相对缓慢，网络布局有待完善，而且品牌建设不系统，
产品升级换代不能满足需求。

白酒行业分析师蔡学飞表示， 习酒业绩主要依托于
企业原有的产能释放，而并不是新的业务增长点的爆发，
所以在销售逐渐趋稳后，必然需要拓展市场，如通过打造
大单品突围全国，寻找资金的支持和利润上的突破。

北京商报讯（记者 刘一博 朱欣悦）昨日晚间，泸
州老窖发布2015年度业绩预告。据公告披露，公司全
年盈利13.37亿-14.96亿元 ， 比上年同期增长52% -
70%； 基本每股收益为0.95-1.07元。 对此泸州老窖表
示，业绩发生变动主要原因系收入和投资收益较去年
同期大幅增长。

白酒营销专家晋育峰表示， 新任领导班子上台
后，频频动刀产品体系，发布多项铁腕政策治理市场、
收缩产品战线，现在初步效果凸显，使销售业绩上扬。

据了解，自今年以来，泸州老窖采取了一系列措
施，包括梳理产品线，清晰产品定位，明确国窖、窖龄、
特曲、头曲、二曲五大核心单品，除五大核心产品外，
停产带“泸州老窖”的产品，以确保核心产品的有利地
位和利润。与此同时，严格管控、清理开发条码，强势
提价百元以下的经销产品，清理经销商团队。据悉，泸
州老窖将产品条码由3000多个缩减至900多个， 且缩

减的开发品牌主要集中在100元以下的价位段。
白酒行业分析师蔡学飞指出，泸州老窖业绩增长

一方面由于砍掉了利润低的产品，另外对部分产品提
价以提升利润率。此外，公司之前为了赚取短期利润，
对经销商管控不严，而经过调整，清理了部分中低端
经销商，将资源向核心经销商体系倾斜，保护后者利
润。从目前的业绩看来，泸州老窖的政策适合企业自
身发展和行业的形势。

据悉，茅台、五粮液也相继对外宣布完成了全年
销售目标。业内人士指出，白酒行业呈现弱复苏趋势，
市场环境的好转也影响到酒企的销售业绩。

此外，泸州老窖宣布了聘任张宿义为公司副总经
理的任命。公开资料显示，张宿义曾任泸州老窖酿酒
有限责任公司酒体设计中心主任、副总经理。有业内
人士猜测，此次的任命释放出一个信号，即泸州老窖
或将加快旗下新产品的研发速度。

泸州老窖全年净利预增超50%

锦江经济型酒店品牌继续低迷

北京商报讯（记者 闫文亮 张致宁）云南旅游昨日发
布提示性公告，称已于12月25日收到公司股东云南世博
广告有限公司（以下简称“世博广告”）的通知，世博广告
计划在未来3个月内增持公司股票， 增持金额不低于人
民币5000万元，不超过7000万元。

据了解，此次计划增持前，世博广告以第三大股东
的身份占公司发行总股份的5.5%。除此次披露的千万资
金增持云南旅游外，今年12月22日，云南旅游第五届董
事会第二十二次（临时）会议审议通过，公司拟以不低于
10.63元/股的价格非公开发行股票 ， 募集资金不超过
13.7亿元，世博广告以1.3亿元现金参与本次发行认购。

根据云南旅游早前披露的公司三季报显示，今年前
三季度公司实现营业收入8.28亿元，同比增长71.43%，营
业利润5293.71万元，较去年同期-75.71万元增加5369.42
万元，实现净利润4564.89万元，同比增长291.69%。对于
业绩增长的原因，云南旅游方面表示，主要是由于报告
期内公司园区经营、旅游交通、会议酒店等经营业务的
正常开展，以及云南旅游的控股子公司江南园林有限公
司纳入合并范围所致。

世博广告千万资金增持云南旅游

习酒欲借大单品破局全国市场

北京商报讯（记者 闫文亮 郭诗卉）继新美大融资28
亿元、饿了么获得阿里12.5亿元投资后，近日，一份疑似
百度外卖的融资计划书在网上流传。 据该计划书显示，
百度外卖这轮融资从11月启动， 拟募集资金3亿-5亿美
元，将于2016年1月完成。

百度外卖在融资计划书中预计，外卖平台2015年整
体交易额超过80亿元， 而2016年的目标是交易额超过
250亿元，日均订单100万单，单一配送人员日均派单20
单；融资中40%用于平台建设，20%用于产品研发，20%用
于品类拓展，20%用于市场推广。

据了解， 百度外卖本次融资以 “同城即时物流平
台”作为卖点。今年1-10月，其月均流水增长为30%。其
中，不使用百度物流的均单价为31元，使用物流的均单
价达到49元。

网传百度外卖新一轮融资下月完成

庄辰超出走已然成为定局，未
来由谁接任成为业内关注的焦点。
北京商报记者获悉，去哪儿网集团
执行副总裁、无线事业群CEO谌振
宇和集团执行副总裁、 目的地事业
群CEO张强都是庄辰超接班人的
有力竞争者。 到底谁将成为去哪儿
网新帅？ 会给去哪儿网带来何种影
响？ 归入携程系的去哪儿网又将如
何定位自己？


