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啤酒市场呈现疲态
今年以来，啤酒行业持续24年的增长势头戛然而止，国

内啤酒行业突然陷入寒潮。据国家统计局发布的数据显示，
2015年1-10月中国啤酒产量为4197万千升 ， 同比下降
5.73%，在白酒、红酒、啤酒三大酒种中下滑幅度最大。据了
解，无论是进口啤酒还是国内啤酒品牌，今年的业绩数字都
并不乐观。嘉士伯三季度净亏损约41.4亿元，其认为受俄罗
斯和中国市场不景气所致，为此宣布了裁员计划，还下调了
全年业绩预期。嘉士伯旗下的啤酒花宣布卖壳，并将正式退
出啤酒市场。

与此同时，国内啤酒企业三季度财报普遍表现疲软，有些
酒企甚至出现营收净利双降，步入下行通道。区域性啤酒品牌
兰州黄河也对外宣布寻求卖壳，主业将从啤酒变为地产。

值得注意的是，在广告投入方面，啤酒企业的投放数字
也出现了缩水。 在素来有中国经济晴雨表之称的央视黄金
资源广告招标会中 ， 今年啤酒方面中标的企业总额为
1.4239亿元，而在2015年的央视招标会上，啤酒中标总额为
5.8727亿元。种种迹象表明，在连续增长势头结束之后，国
内啤酒行业呈现颓势。

产品细分或成破局利器
据卓越用户满意度测评中心常年监测和研究结果显

示，啤酒消费正在由增量阶段转为增质阶段，差异化、低浓
度、高品质啤酒成消费升级趋势，而品质升级的主要爆发
点可能在生啤及听装化啤酒。

对此，业内人士分析，在国内啤酒产量转向负增长的
当下，年轻消费者对于个性化、高端化的品类更感兴趣，而
这个群体决定了未来国内啤酒市场的走向。随着竞争的激

烈，啤酒企业接下来要开始拼产品品质和个性化的阶段。
朱丹蓬分析，啤酒企业应收缩战线，聚焦强势市场和强

势产品，针对消费者的不同需求，将产品线细分，对应餐饮、
夜场，以及自饮渠道推出不同的产品，精耕渠道以对接重度
消费群体。此外，将产品结构向中高端转移，加快产品换挡速
度，开拓网络电商渠道以增厚业绩，都是能够发挥企业所长
的选择。 北京商报记者 刘一博 朱欣悦/文 胡潇/漫画

啤酒在产能过剩中煎熬

对于任何一个产业来说， 连续24年的增
长都是一个奇迹，会在一个时间点被打破，但
这并不意味着啤酒行业从此就进入了下降通
道。我们判断，未来3-5年，中国啤酒业的消
费容量仍有增长空间， 但大幅度增长或者连
续多年增长将不复存在， 波段上涨将成为未
来主流， 中国啤酒业也会从成长期向成熟期
过渡。

啤酒行业一直以来竞争激烈， 啤酒售
价和啤酒的价值不对等， 整个行业每听只
赚8分钱是普遍现象，而人工、营销等成本
却在不断上涨。 这意味着啤酒企业未来必
须提高产品档次，让价格与价值对等，才能
取得大发展。

专家观点

中国酒业协会副秘书长兼啤酒分会秘书长何勇：

啤酒市场迎波段上涨

记者手记

如果说2014年是国内啤酒市场遭遇危
机的元年，那么2015年则被业内认为是啤酒
企业自我救赎的开始。去年，国内啤酒产销
量24年来出现首次负增长。

有业内专家认为，随着增速放缓，啤酒
行业进入了发展成熟期，行业集中度持续上
升，盈利能力有所增强。

如何平稳度过市场收窄，并找到相应的
对策是国内外啤酒企业面临的棘手问题。

嘉士伯选择裁员，重庆啤酒选择关闭负
资产公司，燕京、青岛、雪花则积极研发新产
品，从而吸引年轻消费者的关注。

对于拥有巨大产能的啤酒业而言，要做
到加快产品升级还需抓好市场营销。在线下
渠道方面，啤酒企业全面提升市场覆盖率，积
极拓展广大农村市场。在线上渠道方面，啤酒
企业在天猫、京东、1号店等开设旗舰店，通过
电商实现消费便利化。

谁能救起啤酒企业
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销量下滑凸显产能过剩
据有关数据显示，目前我国人均啤酒消费量达到34.2升/

年，已经高于世界平均水平的33升/年。中国品牌研究院食品
饮料行业研究员朱丹蓬指出，国内啤酒行业的产能遭遇瓶颈，
直接影响啤酒企业的销售，以致啤酒行业陷入低谷。据了解，
嘉士伯控股的重庆啤酒日前连续宣布关停冗余公司， 原因正
是由于销量下滑使得公司的产能过剩问题愈发凸显。

朱丹蓬认为，国内经济环境疲软，夜场消费锐减，消费

者的消费欲望降低，直接涉及到啤酒企业的销量；国产啤酒
在进行中高端产品升级，对于中低端的促销力度放缓，与此
同时， 饮料的促销力度加大， 抢占部分原有啤酒的市场份
额，使国内的啤酒消费受到抑制。

北京商报记者了解到，国内啤酒价格低廉，但是同质化严
重，很难满足年轻消费者对于产品的香味、口感等个性化的需
求，也导致了“90后”、“00后”消费者对于啤酒依赖减弱。

据中泰国际日前发布的啤酒行业系列
报告显示，国内啤酒消费量基本见顶，相对
市场占有率较低致行业盈利能力较弱，国内
企业进入零和博弈。

朱丹蓬认为，今年每一家啤酒企业不约
而同地在进行着产品的更新换代,由此看来,
2016年啤酒企业仍将继续保持产品升级策
略,以应对消费者的不同需求。此外，进口啤
酒将保持增长趋势，但由于基数过小，很难
带动起整个行业市场，所以明年啤酒市场仍
将持续低谷期。

业内人士指出,从长远来看,国内的啤酒
行业仍有增长空间，但是如同之前连续多年
的大幅度增长将一去不复返，未来啤酒行业
或将呈现波段式上涨。

啤酒行业进入零和博弈

2016预测

今年以来， 进口啤酒企业
在国内的业绩出现下滑， 嘉士
伯三季度财报大幅缩水， 为此
甚至宣布了截员计划。 其控股
的重庆啤酒也出现连续关停子
公司，以优化产能结构。

与此同时， 国产啤酒品牌
也在困局中煎熬， 不少酒企的
财报数字与营销投放均大幅缩
水。业内人士分析，国内的啤酒
行业产能过剩， 致使行业陷入
低谷期。
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