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北京商报

在年会的高峰论坛上，以设计领衔创新，变革因循守旧和价格战的传统思维，追求
创新与价值成为共识。

2015年进入尾声之际，对于2016
年的预期， 家居行业唱衰声不断。在
2015年12月23日举行的北京家居行
业协会年会上， 会长汪林朋却宣称，
呈现在家居行业面前的有难关，更有
供给侧改革、京津冀一体化和“一带
一路”三大发展机遇，激发起一股勇
往直前的正能量。 有识之士指出，变
革因循守旧和价格战的传统思维，追
求创新与价值， 将成为抓住三大机
遇、实现持续发展的两大利器。

三大机遇来临
12月23日晚， 在北京家居企业

自己的年会上，“汪老大” 对行业现
状的分析如同一个正熊熊燃烧的火
炬， 让场内北京家居企业的大佬们
看到新希望，一时间，齐聚数百人的
会场鸦雀无声。

“家居行业正处于转型升级阶
段 ， 危机后面一个字就是机会的
‘机 ’。” 作为北京家居行业协会会
长、 居然之家董事长兼总裁的汪林
朋身着一套淡蓝色西装， 显得清爽
却又庄严，他字字句句掷地有声，分
析着家居行业面临三大发展机遇 ：
一是中央反复提到的供给侧改革 ，
即中国的制造业需要进行生产结构
改革，满足中高端人群的消费；二是
京津冀一体化，这也是国家战略，家
居建材行业属于一般制造业， 未来
几年要陆续迁出北京， 抓住这个机
会能够实现企业转型升级；三是“一
带一路”，对于中国家居建材行业来
说，无论工厂还是卖场，目前存在百
分之三四十过剩的情况，跟欧洲、美
国、日本比，可能没有太大优势 ，但
与东南亚、中亚、中东、非洲比具有
明显优势。

设计领衔创新
机遇就在面前， 谁能够把握，靠

什么才能取得商机？ 以设计领衔创
新，推动企业变革，成为行业的共识。

在很多人感觉能持平就非常不

错的2015年， 经营进口家具和推崇
原创设计的品牌不但没有遇到困
难，而且越来越好，就是源于产品的
创新。“中高端消费群体不是没有消
费能力， 而是国内生产的产品质量
和设计满足不了他们的消费需求。”
跑遍全球到处招揽顶级进口家具 ，
并将它们引进国内市场的蓝色早晨
董事长刘万友表示， 进口家具之所
以受到中高端人群的青睐， 就是因
为设计、 产品的品质和使用价值与
众不同，“让消费者尖叫的产品一定
有市场”。

北京商报记者注意到， 在北京
家居行业协会年会上举办的论坛主
题就是“创新驱动未来 ”。荣麟家居
董事长戚麟直接将创新之刃指向了
原创设计：“荣麟2006年开始做原创
设计， 今年设计价值越来越体现出
来，荣麟也享受到原创红利，未来行
业还是需要设计商业品牌， 把设计
师个人能力和企业能动性嫁接起
来，开发消费者必需的商品，这种品
牌比设计师品牌更有发展潜力。”

即使红木这个依托中国传统的
行业， 也在创新中寻找到了新的增
长点。 元亨利董事长杨波表示 ，从
2013年开始他就意识到创新的重要
性， 以白酸枝为原料开发了一些适
用于年轻人的产品 ，“保持了老客
户，又抓住了新客户”。

价格回归价值
“目前家居消费已经由价格导

向转变为价值导向， 产品的价格和
品质有着直接关系， 正所谓一分钱
一分货，物美价不廉，这才是真正体
现市场经济的价值规律。” 北京家居
行业协会常务副会长兼秘书长刘晨
表示，家居企业紧抓发展机遇，要迎
合消费趋势，让价格回归价值，是紧
抓三大发展机遇的另一大利器。

如果不是TATA木门董事长吴
晨曦在刘晨的逼问下亲自承认 ，人
们也许很难想象得到“网销1亿元还
亏损”是真事儿，而且是家居企业中
电商发展堪称楷模的TATA经历 。
“我们试过做了一个几千元的产品，
价格很低，在网上卖到1亿元的时候
还亏损， 这给我们的教训是家居产
品网上销售时不能一味低价， 更需
要有底蕴、有设计、有高附加值。”

坚持名码实价的朗斯沐浴房，显
然追求的是价值导向，玻璃能够防爆、
滑轮能开合上万次。 朗斯淋浴房董事
长向伟昌表示，“未来五年内， 这个品
类的国外品牌在中国基本上活不下
去”。 在人们追求国际品牌的大潮下，
朗斯专注于一个小品类，不打价格战，
体现出产品的真正价值， 给同行带来
深刻启示：好东西就不应该便宜，好东
西也不怕贵。 北京商报记者 谢佳婷

行业年会上正能量盖过唱衰声

三大机遇促发家居企业变革
北京商报讯（记者 谢佳婷 实习生 曲英杰）12月27

日，在“2015年（第三届）中国家居产业发展年会暨中国
家居产业领袖峰会上，12位设计师荣获“居然杯”中国
室内设计大奖家居设计奖。

北京商报记者查阅《2015年居然杯CIDA中国室内
设计大奖评选办法》看到，这12位获奖设计师的选拔历
经重重把关。由相关单位与专业人员自愿参与，采用推
荐提名方式，由地区大奖学术委员会遴选，地区组委会
推荐， 由中国室内设计大奖学术委员会组织评选出各
地区和全国获奖者。

“从我们行业来讲，设计时代到来了”，在中国家居
产业发展年会上， 居然之家董事长兼总裁汪林朋一再
强调设计于当今家居行业的重要性。 居然之家对设计
的重视并未止于意识层面，早在两年前，居然之家便与
中国室内装饰协会共同推出了“居然杯CIDA中国室内
设计大奖”，推动国内设计创新。如今，中国室内设计大
奖已成为我国室内设计领域的最高奖项。“居然之家正
在向高端迈进， 不想跟其他卖场处在同一个定位水平
上，搞同质化竞争，重视设计就是其中一个重要策略。”
汪林朋表示。

·行业纵横·

北京商报讯（记者 谢佳婷 实习生 曲英杰）12月27
日下午， 在聚光灯和场下1500人掌声的簇拥下， 十位
2015年度“大雁奖”中国家居产业十大领袖人物从行业
协会领导的手中接过寓意着家居行业领头雁的大雁奖
奖杯。巨大的LED显示屏上闪耀着他们的名字：居然之
家董事长兼总裁汪林朋、敏华控股董事局主席黄敏利、
东鹏控股董事长何新明、索菲亚董事长江淦钧、大自然
家居执行董事佘建彬、乐华集团董事长谢岳荣、九牧厨
卫董事长林孝发、意风家具董事长温世权、TATA木门
董事长吴晨曦、 广东星艺装饰集团股份有限公司创始
人董事长余静赣。

这是十座极有分量的奖杯， 代表着家居行业对
十位领袖人物2015年工作的充分肯定。 被业内称做
“老大哥 ”的汪林朋 ，在2015年率领居然之家开设进
口食品超市推增值服务、 并购元洲促进家装行业深
度整合 、斥资200亿元打造家居产业园 ，在2015年这
个家居建材行业内有史以来最难的年份交出了9.5%
增长率的答卷。

素有家居奥斯卡之称的“大雁奖”自2013年12月诞
生起便备受瞩目。 中国室内装饰协会副会长田万良表
示，“‘十大领袖人物’是对我们家居业‘领头雁’们的表
彰与肯定， 他们引领着所有家居人一起为改善人居环
境质量、实现中华民族美好家居梦而努力奋斗。”

12位设计师获“居然杯”家居设计奖

十位企业家获颁领袖人物“大雁奖”


