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A3 A4 车企热衷两代同堂抢市场京城新能源车市未现“退坡”效应A2 伦理问题成为无人驾驶瓶颈
当汽车摆脱了驾驶员， 它是不是就成了一个轮

式移动机器人？十年前，43岁的谷歌街景地图服务创
造人、斯坦福大学人工智能实验室主任Thrun开始研
发无人驾驶汽车。

今年以来，国内新能源车销量的“断崖式”下降，
以及新能源车补贴的逐年减少，给新能源车的发展前
景蒙上了一层阴影。然而，北京新能源车市场未受补
贴政策“退坡”影响，销量依然保持高位。

面对竞争激烈的国内车市， 众多车企开始采用
新老两款车型同时销售的战略抢夺细分市场份额。
近日， 雪佛兰迈锐宝XL正式上市， 作为主力销售的
1.5T车型价格已下探至20万元以内。

汽车七日

长安汽车与吉利集团合作新能源
长安汽车与科力远日前共同发布公告称， 重庆长安

汽车拟与浙江吉利集团、湖南科力远、昆明云内动力就投
资科力远混合动力技术（CHS）有限公司签订《增资扩股
框架协议》。根据协议，长安汽车以技术和现金共2亿元，
科力远以现金2亿元， 云内动力以现金6000万元同时对
CHS进行增资，吉利集团保留本次增资的权利，但增资额
不高于2亿元。由此，长安汽车成为CHS新股东，双方在新
能源领域的协同合作正式展开。

点评：此前，国内汽车企业的联盟形式在中国汽车企
业中并不少见，但成功案例并不多。长安汽车与吉利集团
在混合动力关键零部件领域合作， 借科力远作为国际级
供应商的技术能力， 将极有可能为中国汽车产业格局带
来更多新启发。

进口车落地完税政策即将取消
已经运行十年之久的进口车“落地完税”政策有望在

本月调整。近日，有消息称，在天津和上海自贸区的进口
车将享受一定期限的保税政策。“落地完税”是指，国家发
改委2004年发布的《汽车产业发展政策》规定：“从2005年
起， 所有进口口岸保税区不得存放以进入国内市场为目
的的汽车。”因此，海关总署规定，“从2005年起，以进入国
内市场为目的的汽车，应直接在口岸海关办理进口报关、
纳税等手续”。

点评：“落地完税”政策取消后,将缓解进口贸易商和
经销商的资金压力， 平行进口贸易商或将成为最大受益
者。而随着平行进口业务进入稳定健康发展阶段，市场补
充作用得到更好的发挥, 这对进口车市场的整体价格体
系也将带来重要影响。

郑州日产将进行资产与业务调整
日前，有消息称，东风汽车股份有限公司将对郑州日

产进行资产与业务重大调整，但未对外说明调整细节，不
过此次调整涉及面十分广， 东风汽车股份有限公司对此
次调整也实行了股市停牌， 显示出此次郑州日产资产与
业务调整的重要性。资料显示，郑州日产成立于1993年3
月，是东风与日产合资的整车制造企业，为东风集团控股
子公司。成立22年来，郑州日产旗下的品牌并没有在市场
上产生大规模的影响力。

点评： 2015年，郑州日产提出三年战略规划。但郑州
日产2015年完成的销量规划并不理想。 从此次东风针对
郑州日产业务调整来看， 虽然没有对外正式宣布调整细
节， 但对于郑州日产跌宕起伏一年之久的企业来说意义
重大。 北京商报记者 蓝朝晖

备受“高价”争议的观致，在销量低迷
下，调低价格体系，但市场前景依然不容
乐观。近日，观致官方宣布正式调整旗下
观致3轿车、 观致3五门版以及观致3都市
SUV全系车型的官方指导售价，下调幅度
最高达到2.6万元。

业内人士认为，作为国内最年轻的汽
车品牌， 观致自2013年首款产品上市后，
就扛起中国品牌定位最高、价格比肩合资
品牌的大旗。但在惨淡的销量面前，可以
说是全面落败。 此次官方调低价格体系，
不仅是拯救销量的无奈之举，而且也是对
其定位的一次调整。

北京商报记者得到的消息是，在即将
召开的观致商务年会上，观致汽车也会做
出2016年商务政策调整，同时就新价格体
系对经销商进行说明。同时，经销商也希
望对即将上市的新车价格提出建议，避免
重蹈此前车型定价“高冷”的覆辙。

拯救销量
事实上，这已不是观致汽车第一次采

取官方降价的方式促进销量。去年8月，观
致汽车推出了4款入门配置车型， 最低价
格下探到10万元区间。通过去年入门级的
价格调整以及对中国市场的回归，观致的
销量开始提升。统计数据显示，2014年，观
致亏损扩大了37%至22亿元左右，年销量
不足7000辆。2015年， 观致全年销量达到
了1.4万辆。

不过， 北京商报记者走访市场发现，
目前经销商对于观致汽车的最新价格调
整并未感到惊喜。“此前观致全系车型在
经销商处已经有大幅优惠，而此次官方降
价只是将经销商处的优惠摆在了明处，终

端成交价格变化并不明显。” 一位观致经
销商负责人坦言，由于官方降价，导致潜
在消费者加大了对经销商优惠的预期，在
市场终端已经出现持币待购的现象。

汽车市场专家颜景辉认为，与其他品
牌官方降价让利不同，观致汽车的官方降
价更是扭转销量困境的尝试。但降价也是
一把双刃剑， 既要起到刺激销量的作用，
又要避免伤害此前购买观致的消费者，从
目前来看，观致的降价或许会出现消费者
对其观望的态势，市场前景很难预料。

定位下移
对于此次价格调整，业内对观致汽车

的定位也产生了困惑。此前，观致品牌定
位于“来源于中国的国际品牌”，试图用国
际化的身段与合资品牌展开竞争。尽管近

年来观致的产品技术和品质得到了业界
的认可，但缺乏品牌溢价能力，始终无法
摆脱销量低迷的困境。

按照观致汽车市场与销售执行副总
裁孙晓东的说法，“我们要扛，但我们不死
扛”。然而，通过降价，观致汽车无疑属于
放低了身段，不再与合资品牌竞品展开直
面竞争。同时，观致定位也从“国际化的中
国品牌”转变为“高品质的中国品牌”。

一位观致经销商表示，消费者对观致
的印象并非是高品质，而是贵。“对于一个
缺乏品牌力的国产车型，价格上始终保持
在合资竞品的区间，而忽略了消费者的接
受能力，这不仅是价格体系的问题，更是
定位上的失误。”上述经销商表示，观致降
低到更有竞争力的价格不是不可能，而定
位上也应放低，与自主品牌保持同步。

“以往的市场证明， 中国品牌价格要
像合资品牌产品看齐还没有成功案例。”
汽车分析师贾新光认为，尽管自主品牌的
技术、品质已达到甚至超过了合资品牌的
水平，但市场价值尚未得到认可，只有经
过时间积累，才能突破价格天花板。

SUV最后一搏
按照计划，为扭转观致连年亏损的局

面，今年观致汽车销量目标为3万-5万辆，
同比增长170%-200%。 同时，3月11日，观
致将推出首款SUV车型———观致5。 观致
方面认为，官方降价加上SUV产品，无疑
将成为观致今年提升销量的两大助推力。

为了弥补渠道上的短板，观致计划在
2016年底将经销商数量扩充到160家，其
中也会吸纳奇瑞经销商加盟。观致方面预
测，观致5上市后，加上经销商数量增加，
观致汽车月度销量将迎来翻番。

值得关注的是，从观致5 SUV预售价
格发布之后，就不断有质疑声称其定价过
高。去年在广州车展上，观致发布该车型
的预售价为15万元起。一家观致经销商的
销售负责人担心，如果预售价成为最终的
上市价格，观致5势必会重蹈观致3销售失
利的覆辙。

然而，有消息称，作为观致的股东方，
奇瑞汽车在今年并未对观致增加投入。业
内猜测，这或许是奇瑞对观致的“最后考
验”。按照计划，观致2016年最低销售目标
将是3万辆， 这将是其生存底线。“官方降
价仅仅是开始，观致5 SUV上市才是真正
的考验， 这也或将是观致汽车的最后一
搏。”一位业内人士说。

北京商报记者 蓝朝晖

全系产品官降开启自救

放下高冷身段 观致最后一搏


