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北京商报

号称携数十个顶级品牌11月到上海开分展

米兰展来华：拓市还是噱头
·行业纵横·

米兰展“搬”到上海
每年的4月，一大批中国家居品

牌领头人、设计师、经销商将踏上一
年一度的“朝圣之旅”：经过13-16个
小时的飞行， 跨越近1.2万公里的里
程， 抵达意大利西北部那座叫米兰
的城市。那里，有着“全球家居界奥
斯卡”之称的米兰国际家具展，慷慨
地将全球最新潮流资讯和蓬勃的设
计灵感赐予这批远道而来的朝圣
者。2015年，这个中国“朝圣团”人数
达到2.26万人。

不过，2016年踏上 “朝圣之旅”
时，他们的心态或许会与以往不同。
11 月 19 日 -21 日 ，SalonedelMobile.
Milano米兰国际家具展将首次登陆
中国上海开出分展， 曾经需要远涉
重洋才可观摩的“朝圣”之所 ，如今
“搬”到了家门口，这个消息2月23日
经米兰国际家具展组委会证实 ，便
成为中国家居业热议话题。

伴随着米兰国际家具展中国战
略新闻发布会在东莞厚街、 四川成
都等地相继召开， 越来越多的细节
传出：40-50个家具参展商、1.5万平
方米的展览规模、 来自意大利设计
界的大师讲堂、 为新锐设计师提供
绝佳展示平台的SaloneSatellite卫星
展、以“Made in Italy意大利制造”为
主题的意大利生活方式展览等 ，都
撩拨着家具界人士的心。

拓展中国高端市场
在中国各地做新闻发布会和接

受媒体采访时， 米兰国际家具展主
席RobertoSnaidero一直强调着这样

一组数据：2015年1-9月， 中国市场
对意大利家具的采购量增加了19%，
而且增长前景尤为乐观， 到2019年
预计增幅可超过40%。 这两个数据
是他离开经济形势严峻的意大利 ，
远涉重洋来到中国市场的重要原
因，“在这里， 意大利家具已经在家
具及室内装饰产品的进口份额中占
据首位”。

“中国的设计家具市场正迎来
爆炸式增长，中国消费者越来越成
熟， 他们的品位和审美越来越好 ，
越来越多消费者不愿再购买仿冒
产品 ， 他们更青睐正宗意大利家
具，这个分展场正好可以将意大利
的 原 装 设 计 家 具 带 到 中 国 人 身
边 。”RobertoSnaidero坦言 ， 建立上
海分展的初衷 ，并不止步于为意大
利设计增加一个对外展示的平台 ，
还希望借助这个平台为意大利家
具品牌在中国高端家具市场竞争
中争得一杯羹。

“如果这个展览能将米兰国际化
的大品牌带到中国来， 就近就能看，
可以很方便地把其中适合中国家居
市场的品牌给选择出来。那就不需要
我们在米兰展那样的 ‘汪洋大海’中
寻找，说不定可以帮助更多国际品牌
拓展市场。” 尚品宅配北京公司总经
理高申认为，米兰家具展来华也许真
能如其所愿揽得订单。不过，这个家
门口的展览对普通消费者来说，仍然
是遥不可及。米兰国际家具（上海）展
览会的合作主办方、上海万耀企龙展
览有限公司总裁仲刚告诉北京商报
记者，“我们将关门办展，会邀请参观
者，不希望谁都来”。

主办方一厢情愿？
大张旗鼓地宣传， 却又神秘地

办展，在吊人胃口的同时，也出现一
些猜疑之声：这不会是玩儿噱头吧？

“通过展览吸引客人去意大利
给他们国家带来了很多收益， 他们
不可能来中国上海办展会， 只是会
有一些不太知名的品牌来借助一个
由头。”在中国经营多个意大利高端
家具品牌的蓝色早晨总经理刘万友
表示，“米兰展来上海只是中国举办
方的一厢情愿”。

刘万友的看法并非空穴来风 。
据统计 ，2015年参加米兰家具展的
非意大利专业观众达到193024人 ，
其中中国参观者占比接近12%，到上
海办展意味着或将失去中国参观者
带来的经济收入。 米兰展真要搬到
中国来，意大利的损失谁来补？

澳大利亚最大床垫品牌造梦者
中国区域品牌授权人高辰宇认为 ，
即使上海举办的米兰展有一个完美
的亮相， 也不能保证那些意大利品
牌进入中国之后， 能交出一份满意
的业绩，“排起队伍， 迈着整齐的步
伐，跟在国家的身后来到中国。到了
中国后，如果没有成熟、严格 、规范
的代理制，又会变成散沙了”。

对于米兰展的真正意义， 仲刚
的说法更加耐人寻味：“该去米兰还
是要去米兰， 米兰展和上海展是不
一样的，米兰是针对全球潮流趋势，
米兰家具展的上海展是针对中国市
场的精选展。”

北京商报记者 谢佳婷
实习生 曲英杰

正当中国家具界人士在为4月出席一年一度的米兰家具展忙着办签证、订
行程之时，米兰展将来中国开分展的消息传来，引发不小震动。据称，2016年11
月19日-21日，SalonedelMobile.Milano米兰国际家具展将首次登陆上海，将
40-50个意大利品牌送到中国参展。一直被中国家具从业者视做“朝圣”之所的
米兰展到中国开展，到底是为了拓展市场还是玩儿一回噱头？

北京商报讯（记者 吕承锦）为更加贴近顺义区
消费群体的消费习惯， 满足消费者对家居产品品质
需求的不断增长，2月26日， 居然之家顺义店尚屋家
居生活馆开启新一轮招商， 以自身四大优势加速京
郊扩张步伐。

北邻怀柔、密云，南接朝阳、通州，东靠平谷，西通
昌平，附近小区人口密集，优越的地理位置成为尚屋
家居生活馆第一大优势；经过三年的发展，如今的居然
之家顺义店已经是一座集家居商场、家装设计中心、家
具建材品牌专卖店等多种业态为一体的综合型家居卖
场，成熟的家居建材环境成为其第二大优势；充分利用
场地与卖场资源，为入驻商户提供优质的服务与管理，
优秀的管理团队成为其第三大优势；而能够背靠居然
之家这块金字招牌进行投资，强大的品牌优势则成为
其第四大优势。

据北京商报记者了解， 此次居然之家顺义店尚屋
家居生活馆的招商范围包括安康进口食品及有机蔬菜
超市、床品家纺、家居家饰、儿童用品、保健养生、钟表音
响、茶叶茶道以及水族绿植等项目，将把居然之家顺义
店打造成一座京郊大家居一站式主题购物中心。

北京商报讯（记者 谢佳婷 实习生 曲英杰） 2月29
日， 在代表中国实木地板联盟17个企业向中国绿化基
金会捐赠100万元人民币后， 中国实木地板联盟主席、
大自然家居（中国）有限公司董事长佘学彬将手放到启
动球上，宣布绿色公民行动“守护珍禽王国———湿地保
护”项目正式启动。

北京商报记者了解到， 这个活动是由中国绿化基
金会组织依托中国实木地板联盟在全国范围内开展的
一场公益宣传活动。 在这个活动中， 凡购买包括大自
然、久盛、大卫等在内的中国实木地板联盟企业产品，
并完成木材实名制认证的会员， 将有机会亲临鄱阳湖
等湿地进行实地探访活动。 活动旨在呼吁公众保护湿
地资源，维护湿地生态功能和生物多样性，保障湿地资
源的可持续利用，促进生态和经济社会的协调发展，解
决候鸟越冬觅食难等问题。

在近年来多个绿色公益行动中， 都可看到大自然
家居的身影。2015年10月31日，在意大利米兰世博会期
间举办的“2015世界绿色设计论坛米兰峰会”上，大自
然家居还曾因在低碳环保和绿色公益领域的杰出表
现，荣获“绿色家居国际贡献奖”这一世界级大奖。

四大优势加速京郊扩张步伐

居然之家打造一站式主题购物中心

联手17个实木地板企业关注鄱阳湖生态

大自然家居捐款支持“绿色公民行动”


