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北京商报 2016.3.3
家居产业周刊

北京商报讯 （记者 谢佳婷 实习生 曲英杰）3月中
下旬，第37届中国（广州）国际家具博览会将拉开帷幕。与
往届不同的是，除了位于广州琶洲的广交会展馆外，保利
世贸博览馆也将首次启用，成为展会的户外家居展区。

将占地近7万平方米的保利展馆被纳入展览场地，
广州家博会的展览规模增至75万平方米， 得以为参展
企业提供更广阔的空间展示品牌实力。 今年的广州家
博会上， 预计有超过3800家来自全球30多个国家和地
区的品牌企业参展，190多个国家和地区的具有商业价
值的专业观众到会。

北京商报记者了解到，今年广州家博会将分为两期
举行，第一期展会的展览时间为3月18日-21日，第二期展
会的展览时间为3月28日-31日。届时，家博会将为参观者
展示家具、饰品、家纺等一体化的家居软装饰配套的“大
家居”潮流和对贯通家具上下游的探索。

北京商报讯（记者 谢佳婷 实习
生 曲英杰）2月29日上午8点，春寒笼
罩着京城， 一场誓师大会却在城外
诚广场上火热上演。 身着笔挺职业
装的商户代表们轮番登台宣誓 ，
1200个商户超过3000人的叫好鼓掌
声不时将气氛推向高潮。 让这些商
户如此血脉喷张的，是即将于3月12
日开启的城外诚春季营销。 在这场
2016年首场大促中， 城外诚联手34
个京派家居品牌联盟企业， 为消费
者献上一场优惠盛宴， 锁定销售额

达1亿元。
北京商报记者了解到， 包括意

风、非同、荣麟、华日、爱依瑞斯等品
牌在内的34个京派联盟品牌届时将
为消费者献上四重豪礼。在3月11日
前购买《联盟扫货卡》的顾客 ，最高
可免6600元， 并可享无购物免单；3
月12日上午10点到场并持有 《联盟
扫货卡》的顾客，均可参加无购物抽
免单活动，最高可得2000元免单卡；
活动当日顾客在联盟品牌购物满两
家及以上，单品牌消费满3000元，即

可享受联单好礼；3月12日当天顾客
在联盟品牌购物首付20%及以上，实
付金额满3000元可参加联盟购物抽
奖一次，多买多抽，幸运的消费者有
机会把大屏彩电抱回家。

城外诚家居广场副总经理刘
洋告诉北京商报记者 ，此次营销活
动的业绩目标锁定在了1亿元 。除
了京派联盟以外 ，诚信联盟 、惠家
联盟和为爱联盟均有十余个品牌
参与，在春天到来之际给消费者送
去春的温暖。

·行业动向·

品牌关注

“我们正在为旗下的互联网家装
品牌———速美超级家征集全国事业
合伙人， 计划今年在100个城市开出
150家标准店， 明年再开300家。”2月
28日，东易日盛董事长陈辉向北京商
报记者透露这一重大动向：他本人亲
自担任速美产品经理，试图通过速美
的探索，加速东易日盛这个传统家装
公司向互联网家装转型的步伐。

全国征集事业合伙人
若非亲眼所见很难想象， 陈辉

这个家装行业惟一一家上市公司董
事长， 就窝在十里河一间不到15平
方米的小屋子里长达半年之久 ，埋
头谋划一件大事———构建互联网家
装品牌速美超级家。2月28日， 他的
谋划终于尘埃落定， 决定为速美即
将在全国版图开疆辟土、 攻城略地
的新店挑选店长， 不过他要挑选的
并非普通店长，而是事业合伙人。

事业合伙人与通常的代理商和
合资的城市合伙人不同， 他们只是
速美体系内的落地服务商。“他们自
己都是老板， 负责辅助客户在线签
约和落地施工， 我们为他们提供组
织架构、薪酬服务、人力素质模型到
信息化系统的全套数据包， 其中包
括DIM+。”在他那小小的办公室里，
陈辉兴致勃勃地向北京商报记者描
绘“事业合伙人”的模样：他们不需
要十八般武艺皆会， 只需要会踏踏
实实干活， 最好在家装行业做过几
年， 具有一定的运营能力和施工现
场管理经验， 根据地域不同能投资
几十万到100多万元，为总部分发的
业务做好落地服务。

按照陈辉的规划， 将以贴近客
户为原则开新店， 比如北京每个区
县都开一家，今年会在全国100座城
市开出150家面积在200-400平方米
的标准店，明年再开300家新店。

开启家装“京东模式”
全国征集事业合伙人， 速美超

级家提供给消费者的是什么产品 ？
在陈辉办公室边上， 被浓缩到几个
展厅里的产品呈现在北京商报记者
面前：从基础家装到木作产品，均有
实物展示， 但它们又不是一个个现
成的体验间，而是可以实现“后台标
准化，前台个性化”的“魔方”。

999元/平方米的价格、45天的工
期、 针对60-120平方米的白领阶层，

以互联网手段提供 “所见即所得”的
产品，是速美超级家的杀手锏，品质
依照东易日盛的A6进行管控，用陈辉
的话说， 众多互联网家装采用的是
“大牌尾货”，速美则是“大牌尖货”，
都是大品牌最畅销的产品。 门厅柜、
衣柜、橱柜等木作成品中，暗把手、阻
尼轨、收纳间随处可见，设计特别人
性化，比如橱柜的主体做成抽屉而不
是拉门， 为了是主妇取放东西之后，
用屁股粗暴地一顶就可以回位，用不
着小心翼翼地怕碰坏了柜门。

没有体验间， 只有展示产品的
“魔方”，如何呈现装修效果？陈辉告
诉北京商报记者：靠DIM+。DIM+将
内部ERP系统、CRM系统、 物流系
统和施工系统全面打通， 提供给顾
客的是三维图而不是CAD图， 每个
空间都在图上真实地展现出来 ，用
料、报价也即时生成，设计是什么样
完成后就是什么样， 连隐蔽工程中
用了多少龙骨、水管、电线都一目了
然，真正实现“所见即所得”。

DIM+系统帮助速美实现了良
好的体验性，效率和成本怎么解决？
陈辉称自己在做家装行业的 “京东
模式”：在北京、上海、武汉、广州、成
都五大城市建立区域仓储， 在石家
庄、太原、济南、呼和浩特等12大城
市建立中心仓储，全面覆盖华北、华
东、华中、华南和西部，为所有事业
合伙人提供除水泥、 沙子、 青砖以
外， 所有的木做产品及其他装修材
料的配送服务。

加速东易日盛转型
“我是速美的产品经理， 我来这

里时，不仅带来了执行总裁，而且带来
了集团研发、网络科技、木作工厂团
队，以董事长的力量进行资源调配，才
是最有效的。”陈辉如此表示自己对速
美这个互联网家装品牌的重视。

2015年7月15日开始研发、2015
年10月31日发布、2016年2月28日正
式面向全国征集事业合伙人，速美超
级家作为东易日盛的一个子品牌，为
何会让陈辉这个上市公司董事长如
此倾注？“这是我的第二次创业，虽然
我把东易日盛做上市了，如果转型互
联网不成功就可能死掉。” 陈辉向北
京商报记者坦言，东易日盛的传统家
装业务增长缓慢，互联网家装这块儿
一旦做好了就可以不断爆发，但传统
家装业务仍承担着公司的业绩和利
润，马上转型不容易，以速美这个全
新的品牌试水，一旦成功，将加速整
个东易日盛集团向互联网转型。

互联网家装在过去的2015年里
呈风起云涌之势 ，2016年将是原形
毕露的一年， 仅靠概念炒作是玩不
下去的，爱空间、悦装网等获得众多
资本青睐的互联网家装企业将进入
生与死的搏杀中， 背靠上市公司东
易日盛的速美超级家胜算又有几
何？ 陈辉的回答让人产生无限想像
力：“如果速美是第一个成功的话 ，
那么爱空间应该是第二个。”

北京商报记者 谢佳婷

董事长陈辉亲任产品经理 速美全国征集事业合伙人

东易日盛加速互联网转型

东易日盛董事长陈辉现场演示,亲任速美产品经理设计的产品有多人性化。

京派联盟34个品牌主打 1200个商户参与

城外诚春季营销目标锁定1亿元

北京商报讯（记者 吕承锦）3月5日，集美家居卢沟
桥店与鼎盛联盟将联合举办家居建材工厂直供大会，
以开春放“价”的形式为消费者带来四重特惠惊喜。

工厂直供价最高降价70%，此为第一重优惠；消费
者凭“品质通行证”入场，可在成功集章和活动结束后
各获得一份精美礼品，此为第二重特惠；3月5日，业主
购物满一定数额还有机会赢取液晶电视、电冰箱、洗衣
机等大奖，此为第三重特惠；现场订单超过3单送蒸汽
挂烫机一台，超过5单加赠吸尘器各一台，超过7单的消
费者还可以获得品牌电压力锅一台，此为第四重优惠。
与此同时，鼎盛联盟的工厂老总还将签订承诺书，每种
品牌只需交500元定金，即可定下当天优惠政策，三天
内可无理由退单并保价一年。

据悉， 鼎盛联盟是由入驻集美家居的品牌商家组
成的营销联盟，这些品牌包括爱依瑞斯、圣华家具、美
的整体吊顶、亚美特家具等13个家居品牌。

集美家居鼎盛联盟开春放“价”

九牧智慧产品演绎卫浴空间生态化

北京商报讯（记者 吕承锦）从“智能卫浴”到“智慧
卫浴”， 一字之差却让智能产品不再是冷冰冰的科技。3
月1日，在九牧智慧卫浴入驻厦门思明媒体沟通会上，九
牧通过两大产品的解读展示出智慧卫浴空间的生态化。

沟通会上， 九牧卫浴所展示的其中一款产品名为
Reou（睿鸥）智能魔盒，这款魔盒可与浴室中的所有智
能产品连接起来，在云技术的支持下，实现产品间的互
联与数据共享，记录下每位使用者的习惯，同时魔盒搭
载的手势感应及语音识别功能也让Reou充满了对人性
的关怀，方便了老年人以及残障人士的使用。与Reou同
时展示的另一款产品则是九牧第五代高端智能马桶
G5，该产品除了沿用乔治罗亚的跑车外观设计之外，电
解除菌水洗技术更是这款产品的王牌功能， 三重除菌的
先进技术甚至可以让过滤水达到直接饮用的地步。

“九牧通过一系列智慧卫浴产品的研发和借助互
联网、物联网思维及技术、实现了智慧卫浴空间的生态
化。” 九牧卫浴副董事长林四南表示，2016年九牧将以
全新的视角布局市场，打造浴室、卫浴、厨房、阳台等全
产业链，提升品牌效益，引领行业的发展。

北京商报讯（记者 吕承锦）3月1日，由闽龙集团与
中国砂浆网联合发起的北京闽龙工长联盟正式成立，
这标志着旨在扶持退伍军人创业、为百姓提供放心工
匠的“工匠工程”也正式启动。

据了解，“兵匠工程” 是一项提供预制住宅安装、
瓷砖饰面、艺术饰面、艺术地坪等“泥水匠”专业施工
业务的项目，该项目将先进的材料、放心的工匠有机
融合在一起，在北京陶瓷商会下属众多陶瓷与新材料
企业的支持下，已经发展成为中国首个只为转服退役
军人创业就业服务的专业施工平台。

首批20多名兵匠创业先锋将在德国与日本专家培
训下，历时半年的时间，学习和掌握目前国际上最先
进的预拌砂浆装修技能和施工工艺。闽龙集团董事长
陈进林向北京商报记者表示，有别于以往的一些类似
项目，该工程的针对性与实效性将是陶瓷企业转向综
合服务商的具体措施之一。据悉，与兵匠工程相辅相成
的泥水匠移动电商平台也将于3月20日上线运行。

闽龙成立工长联盟兵匠创业营

广州家博会增设保利展馆


