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北京商报讯（记者 钱瑜 石飞月）昨日，中兴公告确认了
美国商务部拟对中兴实施出口限制措施一事， 该公司表示
目前正在与各方面沟通。 由于中兴财报未披露在美国的营
收，目前还无法评估会对该公司造成多大损失。

日前，因涉嫌违反美国对伊朗的出口管制政策，中兴遭
到美商务部处罚， 美商务部下令限制中兴在美国的供应商
向中兴出口产品。 据悉， 美商务部针对中兴的出口限令指
出，美国供应商在向中兴出口任何货物前，均需向美商务部
申请许可。但就以往经验而言，这些申请通常会被拒绝。

中兴公告显示， 公司正在全面评估此事件对其可能产
生的影响，由于此事存在重大不确定性，公司股票自昨日开
市起停牌。北京商报记者也就此事联系到中兴相关负责人，
该负责人表示一切以公告为准。

长期以来， 美国政府针对伊朗一直执行高科技产品出
口禁运令。美商务部对中兴的调查，关注焦点在于中兴在购
买了美国产品后， 是否将这些产品运往伊朗从而违反了美
国对伊朗的制裁政策。目前，中兴仍然可以对美国的这一决
定提出申诉， 但是否会申诉中兴官方暂时还没有直接做出
任何回应。据中兴公布的能够显示区域收入情况的报告，在
2015年上半年营收中，欧美以及大洋洲占比24.2%，具体到
美国市场的收入占比，财报上并未具体透露。美商务部对中
兴的限制会对其造成多大影响，目前尚不能具体估算出。

中兴遭美出口限制
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加多宝虚假宣传案二审败诉

北京商报讯（记者 蓝朝晖 蒋梦
惟）在昨日全国政协小组会议期间，全
国政协委员、 国家电网公司董事长刘
振亚向北京商报记者透露， 在我国电
动车充电新国标出台之前， 特斯拉坚
持用自己的标准，随着时间的推移，特
斯拉的态度有所转变， 并宣布统一采
用中国标准。

刘振亚介绍，“虽然我国电动车充
电新国标今年初才出台， 但其实国家
电网早已制定了标准， 提交后就是国
家标准， 当时国家电网与特斯拉进行
讨论， 建议特斯拉进入中国时能够按
照我国的标准做， 但当时特斯拉坚持
用自己的标准”。

据了解，去年12月底，国家标准化
管理委员会对外发布电动汽车充电接
口及通信协议新国标， 对传导充电装
置和系统、交直流电接口、通信协议做

了统一要求， 规定充电桩和电动汽车
都需要统一的生产、制造和检验标准。
此前，2011年的国标基本统一了物理
接口， 而2015版新国际则统一充电桩
的通信协议，强调互通互联的重要性，
这意味着充电接口的兼容性和安全性
有所提高。

然而， 特斯拉因在中国独立建设
充电桩， 与国家电网建造的充电桩并
不兼容而饱受诟病。刘振亚认为，这是
特斯拉自信心过强的表现， 坚持自己
的充电标准是把“双刃剑”，本来这种
汽车就是大众公用的， 坚持自己的标
准阻碍了别人的发展也封闭了自己。

业内人士认为， 特斯拉独立建设
充电站并采用自己的标准， 与其在国
外的生产不无关系。 由于是纯进口车
型，在新国标实施前，很难有动力进行
改造，而新国标实施后，在销售与舆论

的压力下， 不得不解决充电标准统一
的难题。

刘振亚也感受到了近段时间与特
斯拉接触时态度的明显变化。据悉，刘
振亚此前前往美国出差时， 特斯拉已
经释放了“和解”之意，邀请刘振亚会
面。不过，刘振亚透露，尽管特斯拉已
宣布与我国电动车充电新国标统一标
准， 但目前与国家电网尚未在充电合
作方面展开探讨。

特斯拉方面在北京商报记者的采
访回复中表示，“公司希望能够跟更多
的第三方进行合作， 具体的合作方式
还在研究当中， 我们肯定希望未来大
家能够一起支持新国标的执行和实
施，但现在首要任务是做到标准统一，
没有一个统一的标准， 这一切都是没
有办法再往下合作或者是探讨”。

特斯拉中国公共政策与充电设施

总监高翔告诉北京商报记者， 特斯拉
美国工厂未来面向中国市场生产的新
车型将会统一采用新的充电标准，目
前相应的技术解决方案还在研究中，
在新国标出台后， 特斯拉将继续按原
计划推进充电设施建设， 并争取尽快
实现车辆与新国标的100%兼容。

按照特斯拉的规划， 面向中国市
场生产的新车型将会统一采用新的充
电标准， 但仍需要一段时间进行解决
方案的配套和试验。另外，特斯拉所有
充电站不会在短期内进行改造升级，
未来如何接入其他品牌新能源车辆、
实现互联互通还有待研究。

一位特斯拉内部人士透露，如果
不出意外，本月底特斯拉将对外公布
充电桩改造的最新进展，并有国内相
关机构就充电新国标的合作信息对
外发布。

北京商报讯（记者 张绪旺）关于小米上市，外界
可能比全国人大代表、 小米董事长雷军更为着急。
针对不久前涉及的IPO传言， 雷军不得不在昨日的
两会记者会上自辩清白：小米对于上市的态度没有
变， 五年内不会上市， 并且账上有超过100亿元现
金，没有资金压力。

上周四，雷军在证监会演讲中的一句“小米不
排斥IPO”引发轩然大波，业界开始猜测雷军主导的
小米何时奔上资本市场，尤其是战略新兴板呼之欲
出的当下，任何明星级企业的资本动作都会引发行
业热炒。

不过， 雷军昨日对这种误读进行了解释。“我说小
米不IPO也不合适，其实我还是之前的态度，五年内不
上市。”雷军说，“小米不会为了上市而上市。”

去年年中，雷军在接受采访时透露了“五年内
不上市”的心声。

之所以在证监会提到IPO的话题，主要是雷军对
公司发展和IPO的关系有深刻领悟。雷军认为，首先
是因为小米是冲着“伟大的公司”来的，不会急于做
一些资本运作；其次，上市是企业发展的一个阶段，
是一个顺势而为的事情，不是一个强求的事情，小米

也没有为此订立一个明确的上市时间表；第三，包括
金山、迅雷等公司已经上市，作为董事长，雷军深知
上市的优点和缺点， 公众股东对于公司的短期股价
是有要求的，如果定位做不好，会出现一些问题，所
以小米希望将准备做得更充分一些。

而为了进一步反驳外界关于“小米上市和资本
压力”的观点，雷军透露，小米在经历了2014年的11
亿美元融资之后，并没有做过新一轮融资。目前小
米账上有100亿元以上的现金量，足以把小米做好，
没有资金压力。

此外，北京商报记者获悉，雷军今年参加两会
带来两条建议，分别是“修改《公司法》”和“大力发
展农村互联网”。 这已经是雷军连续两年建议修订
《公司法》，雷军坦言，这是因为从去年双创活动开
展以来，《公司法》的修订变得越来越重要。“今天的
《公司法》和很多创业的大环境已经脱节。”雷军说。

之所以建议国家大力发展农村互联网，在雷军
看来，农村互联网正在形成巨大的台风口，是中国
未来十年的黄金创业机会。“小米目前没有计划做
农村互联网。” 但雷军的投资机构顺为资本已经在
农村互联网展开投资布局。

澄清上市传言 雷军“不愁钱”

北京商报讯（记者 钱瑜 阿茹汗）白云山昨日发布公
告称， 近日广药集团以及王老吉大健康收到广东省高级
人民法院关于虚假宣传及商业诋毁纠纷一案的二审判决
书，判决结果为维持一审判决结果，即王老吉再度胜诉。

公告内容显示，2014年11月18日， 广州市中级人民
法院对广药集团及王老吉大健康诉讼被告广东加多宝
饮料食品有限公司、被告广东胜佳超市有限公司、被告
广东胜佳超市有限公司石牌东分店虚假宣传及商业诋
毁纠纷一案做出判决，判决结果为被告广东加多宝被判
立即停止在广东地区媒体和产品包装上发布“中国每卖
10罐凉茶7罐加多宝，怕上火更多人喝加多宝，配方正宗
当然更多人喝 ”、“全国销量领先的红罐凉茶———加多
宝”和“加多宝凉茶全国销量遥遥领先”的虚假广告语，
并立即销毁含有上述虚假广告语的宣传物品。

被告胜佳超市石牌东分店也被判立即停止销售包
装上印有“全国销量领先的红罐凉茶———加多宝”的加
多宝红罐凉茶，并立即停止使用印有“中国每卖10罐凉
茶7罐加多宝”的广告纸牌。被告广东加多宝也应赔偿原
告王老吉大健康公司、原告广药集团500万元人民币。

对于上述一审结果，被告方面向广东高院提起了上
诉。日前，广东高院做出二审判决，驳回上诉，维持原判。
二审案件受理费用4.68万元，将由广东加多宝负担。

实际上，去年随着更换金罐，加多宝的广告语及宣
传已经摒弃了此前的方案，围绕“金罐”进行，因此在业
内人士看来，此次判决结果，除了会产生500万元的赔偿
费用外，对于加多宝而言不会产生其他影响，不过另值
得注意的是， 连续的胜诉也提振了老对手王老吉的势
头，二者的竞争会愈加激烈。

对于此次判决结果，加多宝方面向北京商报记者回
应表示， 该公司及代理律师均未收到法院的任何通知，
加多宝又重申，该公司的广告不存在误导消费者，不构
成虚假宣传。

彩电厂商集体加码白电业务

北京商报讯（记者 陈维）互联网企业跨界进军彩电
市场，而老牌彩电巨头却在加快布局白电领域。继创维
全面收购东芝白电，联合东芝推出系列冰箱、洗衣机新
品后，昨日，彩电巨头TCL正式发布免污式洗衣机，加码
白电市场。

在洗衣机领域 ，“污水洗衣 ”是困扰行业多年的难
题 ，指的是因为内筒和外桶之间的结构问题 ，让外表
看上去很干净的洗衣机 ，里面残存了很多污垢 ，这些
污垢在洗衣机再次工作的时候 ，都会进入干净水中完
成洗衣的任务 。而TCL试图通过免污式洗衣机解决这
一问题。

值得注意的是，相比海尔、美的、格力三大白电巨头
不断深耕白电市场， 彩电厂商近年来则是动作频频。除
了海信、 长虹分别早早收购科龙和美菱，2014年10月，
TCL家电合肥产业园开园投产，承接TCL冰箱、洗衣机、
冰柜的研制、生产和销售。而创维继2014年底在南京建厂
后，去年9月还与东芝签署战略协议，全面接管东芝白电
业务，并看做是创维发力白电的重要信号。

在中国互联网协会网络营销专家委员洪仕斌看
来，之所以近年来黑电企业频频发力白电市场，主要原
因有两方面，一方面是寻求新增长，彩电市场在整个家
电领域不仅毛利润较低， 而且市场增量有限。 另一方
面，则是通过布局白电，实现黑白互动，打通所有家电
品类，推行智能家居，发展一站式家电服务 ，提升企业
综合竞争力。

不过彩电厂商想要在彩电领域做大做强也并不容
易。洪仕斌表示，国内白电市场格局较为稳固，一直由海
尔、美的、格力以及一些外资品牌所掌控，这些厂商在规
模、品牌、技术积累方面都有一定的优势。这些都是彩电
厂商需要解决的难题。

图片社交应用in上市谋生

北京商报讯（记者 钱瑜 姜红）图片社交应用仍未找
到更适宜的商业模式， 但并不意味着资本市场不欢迎。
昨日消息， 仍然处于亏损状态的图片社交应用in近日收
到了新三板同意挂牌函。

公开资料显示，in的母公司九言科技于2012年7月先
推出了爱图购，2014年6月推出了in。 先后获得了国科嘉
和、盈动投资、经纬中国和知名投资人林利军等人的投
资，最近一轮投资于2015年6月完成，经纬中国领投了其
B轮3亿元融资。

据九言科技提交的《公开转让说明书 》，截至去年7
月 ， 公司净亏损5874.99万元 ； 报告期末未分配利润
为-3671.49万元。 该公司明确提示将存在报告期内持
续亏损和现金流量持续为负的两项风险。

in方面解释称，公司净利润为负数，主要因为目前尚
处于业务发展阶段， 首要目标是积累用户数和流量。目
前，主要通过持续的研发及硬件投入、市场推广和品牌
塑造积累产品用户数量，成本投入很高。

事实上， 图片社交应用在国内一直以来便无法复
刻国外一些应用的成绩。易观国际分析认为，如何提升
图片内容价值、激励更多用户参与、增强用户黏性 ，是
未来图片社交应用是否能继续高速发展的关键因素。

业内人士分析称， 在国内图片社交领域in的市场份
额比较具有优势，但竞争仍然很激烈。上市将为其注入
资本支持，这也将帮助缓解亏损带来的压力，为产品的
开发创造更多条件，从而增加用户黏性。

继涉足智能手机后， 格力又计划模
仿乐视将目标瞄向了跨度极大的新能源
车。3月6日，格力发布公告称，拟收购主
营新能源汽车的珠海银隆新能源有限公
司（以下简称“珠海银隆”）。业内人士指
出， 空调业临近天花板以及新能源车较
大的发展空间是格力筹划这一交易的主
要原因， 格力具备市场竞争力和跨界的
能力，但对于新能源汽车来说还是外行，
未来将面临很大挑战。

跨界新能源车
格力发布公告称， 公司正在筹划发

行股份购买资产事项， 该交易标的为珠
海银隆。资料显示，珠海银隆是一家专门
从事纯电动汽车、混合动力汽车、增程式
电动车驱动系统总成等的高科技企业，
该公司正式进军新能源汽车产业是在
2008年。珠海银隆于2015年6月、2016年2
月进行了两轮融资，在不到一年时间内，
共获得数十亿元人民币的注资。

目前格力收购价格还未最终确定，
仍在等待资产评估结果， 有业内人士根
据珠海银隆的融资情况做出估计， 格力
此次拿下珠海银隆可能要花百亿元。

这意味着，继涉足手机之后，格力电
器又要开始进军新能源汽车领域了。其
实早在今年2月23日，格力就曾发布公告
称，因该公司正在策划重大收购事项，尚
存在不确定性，经申请，该公司股票已于
2016年2月22日起停牌。

格力市场部部长陈自立对北京商报
记者表示， 格力确实打算进军新能源汽
车市场，不过目前这一交易还在研究中。

空调渐近天花板
对于进军新能源汽车的初衷， 陈自

立告诉北京商报记者， 现在国家对于新
能源汽车这一项目是支持的， 并发布了
多项举措来全方位推动这一产业的发
展， 格力正是看到新能源汽车未来不错
的发展前景才做出这一决定。

家电分析师梁振鹏则指出， 在刚刚
过去的2015年， 空调市场整体表现低迷,
市场供需陷入失衡状态 , 空调价格步入

下降通道， 这对于专业做空调的格力来
说，无疑是个巨大的挑战，预计2016年空
调市场表现依旧惨淡， 不排除发生更大
力度价格战的可能。在这种情况下，格力
必须寻求其他发展空间较大的领域。

中怡康数据显示 ，2015年空调整体
市场均价同比下降4.5%。市场上1匹变频
节能空调价格已经做到1200-1500元，甚
至逼近千元大关， 这几乎是十年前低端
定速空调的价位。因此，格力也承受着业
绩压力， 尽管该公司曾在2014年实现了
1400亿元的营收，但根据2015年半年报，
格力营收较2014年同期下降13.4%，创下
了近十年来最大幅度下跌。

格力曾尝试做手机， 格力董事长董
明珠也曾将格力手机每年的理想目标销
量定在5000万台， 但在手机激烈竞争之
下，缺乏爆点的格力手机销量未达预期。

跨界优势风险并存
从家电行业直接跨入汽车领域，这

一跨度着实不小。对此，梁振鹏认为，格
力要想在新行业做出不错的业绩， 未来
面对的挑战很大。“空调和汽车是完全不
同的概念， 格力擅长的空调技术对于做
新能源汽车并没有什么帮助， 格力目前
所熟悉的产品和销售流程与汽车行业也
并不相同， 所以进军这一新领域是有风
险的。”梁振鹏坦言。

全国乘用车信息联席会秘书长崔东
树也指出，论真正的造车技术，格力还是个
门外汉，做车容易做好车难，而且目前中国
汽车在世界上的地位相对较低，产品主要
在国内消化，再加上新能源车清查骗补、补
贴退坡、推荐目录瘦身等错综复杂的因素，
新能源车市场很难一下爆发。

格力正在策划收购的珠海银隆实力
并不弱，截至2015年底，该公司新能源汽
车拿下销售订单7000辆， 其中完成生产
纯电动客车3189辆， 累计增长2228%，市
场份额为3.6%，年销量全国排行第七。数
据显示，2015年前三季度珠海银隆实现
营收9.4亿元，净利润7700万元。

北京商报记者钱瑜石飞月/文
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