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·资讯播报·

江苏宏图高科技股份有限公司 （以
下简称“宏图高科” ）日前发布公告，公
司拟以发行股份的方式购买北京匡时国
际拍卖有限公司（以下简称“匡时国际”）
100%股权，如果交易完成，匡时国际将借
道登陆资本市场。 匡时国际董事长董国
强在接受北京商报记者独家采访时表
示，由于收购事宜还在进行之中，具体细
节不便透露， 但上市对匡时未来的发展
将会有很大帮助。

拍卖大佬借壳
今年初， 驰骋行业十年的匡时国际

将要上市的消息便不绝于耳。近期，发自
宏图高科的一项停牌公告终于为匡时国
际的上市之路落下定音。

2015年12月25日便开始停牌的宏图
高科于3月4日发布公告称， 公司拟以发
行股份的方式购买匡时文化、 董国强合
计持有的匡时国际100%股权， 并募集配
套资金。 具体的标的资产范围尚需根据
中介机构尽职调查情况最终确定。

北京商报记者了解到， 收购方也是
行业领军企业， 高科技信息产业公司宏
图高科早在上世纪90年代开始， 便专业
从事计算机系统集成、建筑智能化、视频
点播系统和软件开发。 旗下宏图三胞品

牌，更是先后获得中国连锁百强20位、中
国连锁企业电子商务10强、 品牌价值榜
“最具影响力连锁企业”、 中国连锁业最
佳O2O案例、 中国零售年度人物等多个
行业荣誉。 据宏图高科2015年半年报显
示，报告期内公司营业收入为83.02亿元，
同比增长8.79%，归属于上市公司股东的
净利润为2.6亿元，同比增加183.11%。

“拍卖行业最重要的是品牌，有上市
公司品牌背书，对于买家、卖家都会带来
更多的可信任度。因此此次被收购，就匡
时国际自身而言，无论是品牌、信誉度，
还是在资金链等方面都有重要帮助。尤
其对于正处于持续调整的国内拍卖市场
来说，此次匡时借道上市，也将对整个低
迷的拍卖行业产生积极作用。”中央财经
大学拍卖研究中心研究员季涛告诉北京
商报记者。

借力资本扩版图
匡时国际自成立以来专注于艺术品

拍卖业务， 主要以拍卖中国古代及近现
代书画、中国古董、中国现当代油画、雕
塑等艺术品为主， 并承接资产拍卖以及
各类慈善拍卖。 尽管此次宏图高科并没
有指出收购匡时国际的原因以及收购价
格，但据业内人士推测，如今已跻身艺术

品拍卖领域一线阵营的匡时国际， 在此
次交易过程中的身价一定不菲。

数据显示，2009年 ， 匡时春拍中八
大山人 《仿倪云林山水 》以8400万元的
成交价打破中国书画全球拍卖纪录，在
艺术品市场蓬勃发展时期，匡时的拍卖
成交额也在大幅度提升，2011年总成交
超40亿元，尤其在推出“书法夜场”的大
胆尝试后， 匡时也形成了自己的品牌，
并连续三年保持每年成交额30亿元左
右的成绩，在艺术品市场持续低迷的去
年 ，匡时总成交20亿元左右 ，排名艺术
品拍卖行业的第三名 ，位居保利 、嘉德
之后。

正如董国强所言，匡时围绕资本整
合的资本运作能力或许在三年前就已
经显现出来 。2012年底 ，匡时就曾与上
海恒利拍卖合并掀起业内波澜 。 有业
内人士指出 ，拍卖行业抱团取暖 、大鱼
吃小鱼以及寡头之争将会越来越多地
上演。

之前， 对于国内拍卖公司未来五年
内的格局变化，董国强就曾指出，中国的
拍卖市场还处于初级阶段， 座次很有可
能发生变化。 正如五年前没有人会想到
保利能够成为国内成交量第一的拍卖公
司， 五年后肯定会有资金量更大的企业

通过整合资源形成更大的拍卖集团。

寡头时代到来
在从业者看来，上市至少能夯实匡

时国际目前排名业内第三的业绩，也有
助于走出艺术品市场低谷。但需要注意
的是， 企业上市是动力也会是压力，更
加规范、 谨慎操作也是匡时国际需要注
意的。

“作为中介型公司而非产品公司，拍
卖公司在利润方面不稳定、 资金需求不
明显， 也导致国内拍卖公司单独上市没
有成功案例， 此次匡时借道上市对于行
业也会形成很大启发。 未来会有更多拍
卖公司上市案例， 或许有些条件稍次的
公司也有很大可能。”季涛强调。

随着艺术品市场的不断成熟， 拍卖
公司也有了更高要求， 小拍卖行需要精
耕细作， 大拍卖行还需要不断增加拍卖
标的种类，多个项目、多个平台相互协作
助推拍卖行的发展。 从保利文化集团上
市，到如今的匡时国际借道上市，国内的
拍卖企业都在通过借助资本的力量扩大
事业版图，对此业内人士分析称，伴随资
本化、市场化程度的加深，拍卖行业也即
将进入寡头时代。

北京商报记者 卢扬 陈丽君

匡时借道宏图高科谋上市

北京商报讯（记者 陈杰 白帆）北京
市消费者协会昨日发布的“在线旅游消
费者满意度调查” 数据显示，2015年在
线旅游投诉占全年旅游投诉的88.02%，
同时，79.38%的被调查者认为退改票费
比例不合理，为在线旅游售后服务中最
突出的问题。

《2015年度在线旅游满意度调查报
告 》显示 ，调查者对在线旅游网站 （含
App）的整体满意度并不高 ，仅5.93%的
被调查者表示非常满意，19.21%的被调
查者表示不太满意或不满意。网站存在
不公平格式条款、网上宣传产品及服务
与实际不相符、网站没有清楚告知权利
义务等成为旅游投诉的重灾区。

而在售后方面，满意度更低，53.82%
的被调查者不太满意或不满意。 其中，
79.38%的被调查者认为退改票费比例不
合理，67.37%的被调查者认为投诉处理
不及时，另有53.82%的被调查者认为退
订手续不便利。

北京市消费者协会副会长兼秘书长
杨晓军指出， 希望有关部门明确在线旅游
平台以及线下主题的责任和行为准则，并
加强监管。对于北京市消费者协会的建议，
去哪儿网承诺将更加严格地管理代理商、
实施全业务线的先行赔付、优化客户服务
体系。同程旅游也表示将建立用户点评回
访体系， 同时加强对供应商的筛选和管
控、优化投诉处理、引入先行赔付制度等。

北京商报讯（记者 刘亚力 郑艺佳）昨日，达内科技
公布了截至12月31日的2015年四季度及全年未经审计
的财报。财报显示，达内科技四季度净营收达到6000万
美元，同比增长51.2%；净利润达到1450万美元，同比增
长92.2%。2015年全年净营收为1.892亿美元， 净利润达
2870万美元。

公告显示，达内四季度营收增长的主要原因在于学
生注册量增加、内容减少以及标准学费增加。达内科技
四季度学生注册总数为23466人，比前一年同期的17155
人增长36.8%， 此增长主要是由于公司课程数量增多以
及受欢迎度增强。达内科技四季度提供的课程数量从上
一年同期的12科增加到16科，而教学中心的座位容量也
从上一年同期的31545个增加到42434个， 同比增长了
34.5%，这些增加主要是迎合课程需求增加。

从全年来看， 达内2015年总注册学员数量为78729
人，比上一年增长35.1%。净营收为1.892亿美元，比上一
年的1.362亿美元增长了38.9%， 也超过了公司此前预期
的1.832亿-1.852亿美元目标区间的上限。 净利润达到
2870万美元，比上一年的2470万美元增长了16.3%。

北京商报讯（记者 陈杰 郭白玉）餐
饮连锁品牌魏老香日前宣布获得锦盛
鑫源9000万元投资 ，魏老香表示 ，融资
将主要用于其火锅品牌直营店的建设
和魏老香鸡火锅这一品牌的品牌升级。

魏老香董事长魏利娟告诉北京商
报记者，魏老香目前直营店和加盟店一
共342家门店，主要是魏老香火锅品牌，
之后创立的娟娟红和辣小豌目前规模
较小。魏利娟表示，此次融资也主要用
于其魏老香火锅品牌直营店的建设和
品牌升级， 未来将加大品牌宣传力度，
强化品牌竞争力， 同时在门店形象上，
计划新开的门店也将全部采用明档厨
房前置风格。在门店布局上，也将加大

在北京市区扩展门店的力度，魏利娟表
示， 目前北京区域的门店主要是在郊
区，市中心门店布局相对较少。

据悉 ，魏老香创立自2004年 ，于去
年4月在上海股权托管交易中心挂牌上
市。但至于后续继续登陆新三板或是主
板市场，魏利娟表示，目前还没有进一
步的打算。近年来，不少餐企主板IPO纷
纷折戟，调转方向瞄准门槛相对较低的
新三板。去年的百富餐饮、紫罗兰、上海
粤珍小厨、青岛的优格花园、望湘园、狗
不理等以及今年初的红鼎豆捞，都成功
挂牌，且新三板挂牌的纯餐企数量已经
超过主板上纯餐企的数量，目前主板市
场纯餐企只有全聚德和西安饮食。

八成访客称在线旅游退改票费不合理 火锅品牌魏老香获9000万融资

国旅联合与当代集团成立国旅文投
北京商报讯（记者 陈杰 张致宁）国旅联合昨日发布

公告称，将与厦门当代集团有限公司（以下简称“当代集
团”）共同出资设立国旅联合（厦门）文化投资合伙企业
（有限合伙）（以工商部门最终核准的名称为准， 以下简
称“国旅文投”），作为公司业务培育的平台。

根据公告内容显示，国旅文投总规模为2亿元，当代
集团认缴出资额为1.7亿元，占比85%，国旅联合认缴出
资额为3000万元，占比15%。其中初始认缴出资额为1000
万元，由当代集团和国旅联合共同出资，当代集团初始
认缴出资为850万元，占比85%，国旅联合初始认缴出资
为150万元，占比15%。后续出资将视具体项目进展情况
决定到位时间。

国旅联合方面认为，此次对外投资有利于加快公司
的战略转型和业务布局，拓宽公司的投资渠道，提升市
场竞争力。

达内去年净利润达2870万美元

北京商报讯（记者 陈杰）据悉，总部设在维也纳的非
盈利机构———欧洲城市营销组织日前发布报告称，欧洲
城市游保持了强劲的增长趋势，2015年游客过夜总数增
长4.2%。国际游客过夜数增幅更高，达到4.4%。中国仍然
是增长最强劲的市场，增幅达32%，是2014年的两倍。

事实上，欧盟各国是中国重要的出境旅游目的地和
客源市场。自2004年2月中欧签署《关于中国旅游团队赴
欧共体旅游签证及相关事宜的谅解备忘录》以来，中欧
旅游合作稳步发展，旅游便利化程度不断提升，旅游合
作已成为中欧全面战略伙伴关系的重要组成部分。

据中国国家旅游局统计，2015年全年， 欧盟国家公
民来华人数达298.41万人次，持续处于高位运行；中国公
民首站赴欧盟国家人数约 342.76万人次 ， 同比增长
22.9%。

中国游客赴欧城市过夜量增三成


