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月嫂薪资赶超金融海归男
月嫂、 整理师等高薪女蓝领的薪酬已比肩甚至赶

超当下最热的互联网工程师、金融海归男。这是分类信
息网站百姓网的蓝领招聘数据显示的结果。

百姓网数据显示，2016年，一二线城市女性蓝领薪
资同比上涨11.8%，其中上海平均月薪最高，为5233元；
深圳和北京紧随其后，分别为5163元和5026元。

“相比于二三线城市，一线城市女性蓝领的需求更
大。”百姓网数据分析师表示，以月嫂/育婴师、保姆、护
工等家政类服务为例，一线城市需求远大于供给，多家
争抢一位月嫂的事情也时有发生。“加上一线城市生活
成本相对更高， 一线城市女性蓝领的薪资高于二三线
城市也是可以预料到的。”上述分析师提到。他还指出，
近年来蓝领技能水平的提升， 一定程度上也影响了女
性蓝领的薪资。

“除了近来火爆的家政行业，其他行业也能产生高
薪女蓝领。” 百姓网蓝领招聘负责人表示， 随着电商
O2O的发展，女性蓝领职位也在发生变化。

农村电商亟须打造全产业链
———专访苏宁云商董事长张近东

深耕产业链金融 民生易贷成交额超150亿

·资讯·

亚马逊中国瞄准“她”经济
面对最具购买潜力的女性市场， 各大电商早已开

始磨刀霍霍，瞄准女性这一主力市场。亚马逊中国日前
宣布，亚马逊中国已于3月7日推出为期两周的“摩登家
庭”国际大牌购物狂欢节。亚马逊中国副总裁牛英华表
示，与仅仅关注女性消费者的需求不同，“摩登家庭”围
绕女性消费者不同角色尤其是作为家庭成员的需求，
推出可以满足家庭成员的一站式采购。

不仅是亚马逊中国，在刚刚过去的“3·8”妇女节期
间，京东推出“蝴蝶节”主打个护、美妆等品类；苏宁易
购则推出闺蜜节专场；国美在线推出“女人节”。围绕她
经济，各大电商磨刀霍霍，但纵观国内网站，依然未能
脱离价格大战抢占市场。如1号店部分商品3.8折起、京
东国际护肤自营类满199减100等。

牛英华表示，目前亚马逊中国并非以价格战为主，
原因在于亚马逊中国海外购选品已超过1000万， 且选
品直接从供货商处拿货减少了很多中间环节， 可以做
到与美国亚马逊同质同价。 北京商报综合报道

打造农村电商孵化器
京东、阿里、苏宁等电子商务企

业纷纷布兵农村， 或通过加盟拓展
农村销售网点， 或通过深入村镇的
服务点为工业品下乡做前阵， 或通
过农产品进城拓展新业务增长点 。
刚刚公布的政府工作报告也明确提
出“推动电子商务进农村”。

农村虽成为电商大军的新战
场，但农村的物流、人才等弊端也是
现实。 张近东在接受北京商报记者
采访时表示， 农村地区电商人才缺
乏、 农民对电商的接受度不高已经
成为电子商务在农村进一步发展的
瓶颈。不仅如此，目前，农村电商培
训大多局限在教授电商平台的使用
环节上，并未形成从农户生产、计划
到平台运营、产品推广、物流运输的
全产业链深入。

张近东建议， 应该由国家牵头
来打造一个跨平台的农村电商教育
孵化体系，将各类涉农专家、企业电
商平台专家、 数据分析专家等聚集
在这一平台上， 打造一个可持续发
展的农村电商人才培养生态圈 ，从
前端入手，进行全方位培训。

同时， 通过政策支持和资源配
置， 鼓励具有实力的电商企业尤其

是大型平台企业为农村电商人才提
供实践机会和共享大数据等， 进一
步促进农产品进城，增加农民收入，
利用农村电商实现脱贫致富。

“不断改进电子商务人才的培
养模式， 培养更多符合市场需求的
专业人才， 尽快弥补农村电商的人
才缺口， 才是农村电商持续健康快
速发展的必由之路。”张近东强调。

创新是“剩者为王”
“创新从来不是三天打鱼 、两

天晒网的事情 ， 不仅需要创意 ，还
需要资金 、技术 、人才等大量的资
源整合，以及时间的积累 。”张近东
认为 ， 创新是引领发展的第一动
力 ，而创新就是 “剩者为王 ”，往往
最后坚持下来的企业才是最成功
的企业，坚持到最后的创新才具有
价值 。

一流企业做生态 ，二流企业做
平台，三流企业做产品。实际上 ，在
营造创新创业生态圈方面 ，苏宁已
经超前行动起来 。去年12月苏宁正
式对外宣布前期投入3亿元启动资
金 ， 在其南京总部附近打造集工
作、休闲、娱乐为一体的创客空间 ，
总面积达1万平方米。据悉 ，苏宁创
客空间今年4月将正式开营 。 除了
硬件上的扶持 ，苏宁还将邀请包括
凯文·凯利在内的多位创业导师成
为其合作伙伴 ，为创客们提供专业
指导。

“我们要在IP、 影视、 影院、足
球、游戏、创业孵化等方面 ，为年轻
人打造事业、 梦想与快乐的一揽子
支持平台， 为年轻人创造成长的风
口。”常常把创业比做终身职业的张
近东， 显然更乐于为广大创客们提

供支持。当然，这无疑将为旨在构建
生态圈的苏宁带来新鲜血液， 也可
推动社会创新发展。

首谈与格力破冰
传言多日的苏宁与格力打破两

年僵局将再度合作一事， 张近东笑
而承认， 这也是苏宁方面首次对双
方合作对外发声。张近东坦言，互联
网时代没有永久的敌人， 合作是共
识。格力是知名品牌，苏宁没理由不
卖。 张近东强调，“与董姐是多年老
朋友”。一句话化解了苏宁与格力断
交两年的恩怨。

张近东表示， 苏宁已完成互联
网转型， 在2015年已经与阿里巴巴
集团、万达集团达成合作，对于品牌
企业苏宁是合作的。 格力是知名品
牌，苏宁没有理由不卖格力产品。

对于2004年苏宁与格力因协议
条款未谈妥而中止合作一事，张近东
认为， 企业发展中有各自的规划，苏
宁与格力都是有个性、发展目标的企
业。不同时期企业有不同利益，企业
利益发生冲突的时候选择合作与不
合作是正常的。格力上世纪90年代后
期开始走专卖店、 区域公司模式，而
苏宁走的是大连锁路线。两种方式是
有冲突的，不合作是有企业判断的问
题，是有各自主张的问题。今天看，实
际是新的渠道问题，线上线下多渠道
发展的问题。现在大家把过去问题看
淡了，合作是必然的。

另外，对于一些电商企业的亏
损问题，张近东直言 ，“如果亏10亿
元苏宁就会毁掉 ，100亿元我就不
会出现在这里 。 苏宁亏100亿元的
话，给整个社会带来的损失可能就
是1000亿元”。北京商报记者 吴文治

继在2015年快速增长后， 网贷
行业的成交量今年出现负增长 。与
此同时， 一些平台凭借突出的优势
脱颖而出。

近日， 民生电商旗下投融资平
台民生易贷对外宣布， 其累计交易
额已经突破150亿元 。此时 ，距其交
易规模突破100亿元刚过去4个月 ，
距其成立仅过去18个多月。

“民生易贷的较快发展，得益于
我们深耕产业链金融以及追求稳
健。”民生易贷CEO陶静远说，“无论
是在融资企业的选择还是风险控制
上， 民生易贷都更多地从产业链角
度出发。我们追求稳，不会因为市场
环境而降低风控标准， 不会为了交
易额而干涉资产标的的市场定价 ，
业务的创新也是坚持合规化。”

受资产荒及春节等因素影响，网
贷行业整体成交趋冷。据网贷之家统
计， 网贷行业2月的成交环比下降
13.33%。然而，民生易贷的成交量却

稳步增长，截至2016年2月底，平台的
累计交易额超过150亿元。 这意味着
其最近4个月成交了50亿元。

“民生易贷交易额的稳定增长
得益于公司在获取优质资产方面较
强的能力， 以及积累的良好品牌影
响力等。”陶静远认为 ，在经济面临
下行压力的当下， 优质资产更为稀
缺，加上互联网金融行业由乱转治、
加速洗牌， 优质资产的争夺成为竞
争的关键。

据陶静远介绍， 相对于单纯解
决融资需求的网贷平台， 民生易贷
深耕产业链金融， 致力于为产业链
各企业提供融资服务。 无论是融资
企业的选择还是风控， 都更多地从
产业链角度出发。

以民生易贷今年2月推出的良
行天下产品为例， 融资方为某大型
冷链食品企业的股东， 融资款项用
于在某大型食材供应链交易平台向
进口商采购冷冻食品并加工销售给

下游餐饮和经销企业， 融资人以其
采购的商品进行质押担保。

“在与供应链核心企业的合作
中， 民生易贷通过核心企业上下游
关系， 考察融资企业与核心厂商之
间的履约能力和合作关系。 同时考
量核心企业在行业中的稳定性 、竞
争能力 ， 与核心企业合作控制风
险。”陶静远说。

此外，民生易贷还打造了民生e
房、大米理财、奶粉理财等 ，通过互
联网方式省去诸多中间环节， 将融
资属性和消费属性结合起来， 变革
传统行业产业链。

“在大家对收益率敏感、竞相攀
比的环境下， 民生易贷严格遵循各
类资产的市场定价， 并以此作为产
品收益率的依据， 只有这样才符合
金融规律，才能持续。”陶静远说，民
生易贷要提供的是稳健的产品 ，在
风险可控的前提下， 兼顾收益率和
流动性。

农村电商和创业环境是今年全国两会关注度较高的热词。全
国政协委员、苏宁云商董事长张近东根据苏宁转型互联网企业的
自身经验，提出通过系统培训，让“互联网+”意识进入农村；下月
苏宁创业园将正式开营， 并聘请包括凯文·凯利在内的多位创业
导师成为其合作伙伴，为创客们提供专业指导。

连锁业O2O大会下周启动
由中国连锁经营协会（CCFA）主办的“2016中国连

锁业O2O大会暨第十三届零售业信息化峰会&电商峰
会”将于3月16日-18日在深圳召开。

本届会议主题为“企业数字化转型之路”。会议将
围绕“探寻消费者和商业模式的变与不变”、“如何克服
企业数字化转型带来的挑战 ”、“企业数字化转型之
路———标杆企业分享” 等重点议题展开深入探讨。此
外，会议设有多场专题讲座，分享“大数据”、“客户体
验”、“跨境电商”、“行业趋势”等内容。

会议源于2004年开始每年举办的 “信息化峰会”，
随着电商的快速发展，协会于2012年开始举办“电商峰
会”。为更好地整合资源，协会将两个峰会合并召开，简
称为“O2O大会”。据北京商报记者了解，目前，已经有
超过300家企业报名参会。除了开放会议外，中国连锁
经营协会还将举行中国零售业全渠道（O2O）50人论坛
及中国连锁经营协会全渠道零售委员会例会。

国美用最强“链接”再造消费节
国美日前宣布从3月11日-15日再次启动以“黑色

星期伍”为主题的大促。国美除线上线下全渠道营造3
月大促外，还利用微店、售后服务“国美管家”，形成与
消费者的强链接。

国美“黑色星期伍”全国主题活动创立于2015年，
旨在“3·15”期间，为消费者打造低价商品、最优物流与
售后服务权益的消费节日。今年提出了“全渠道、新场
景、强链接”的战略行动方向，希望通过自身的变革去
抓住消费者需求的变化。

国美以2015年国美消费趋势数据解读了消费行
为。消费者购物理性逐渐回归，价格不再是单一主导因
素，他们对提升生活品质有所倾向，代表绿色、时尚、品
质生活的家电销量持续走高。

国美电器总裁王俊洲表示， 除了根据大数据分析
与品牌商联手将家电、数码产品进行底价促销外，今年
国美将借助前端门店和后端供应链的优势， 重拳出击
“家电后服务市场”。


