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爱康举报美年 体检两巨头掀口水战

·快讯·

无力还债 雨润难自救
北京房屋过户指导价调整不属实

雨润食品（01068.HK）身上隐藏的债
务可能难以如期兑付的风险再次出现。
日前，雨润食品发布的公告显示，该公司
旗下的核心子公司南京雨润在依时兑付
2016年3月17日到期、 本金额为5亿元人
民币的第一期短期融资券到期本息方面
存在不确定性。在去年10月，南京雨润也
曾出现13亿元中期票据面临违约的风
险。在连续出现的债务违约风险、资金紧
张的情况下，雨润没有放弃自救，今年1
月雨润食品开始通过雨润集团的商业板
块补强线上渠道。但在业内人士看来，补
强线上渠道对于雨润食品而言并没有实
质性的帮助， 在资金问题得不到解决的
情况下，雨润食品将难以走出困境。

再现债务违约风险
日前，雨润食品发布公告称，鉴于中

国高端餐饮及肉类消费市场疲软、 竞争
加剧、生产成本上升等多项原因，加上旗
下全资附属南京雨润在截至2015年9月
30日止的9个月录得综合亏损净额约5.24
亿元人民币，因此，南京雨润在依时兑付
2016年3月17日到期、 本金额5亿元人民
币的第一期短期融资券到期本息方面存
在不确定性。同时，雨润食品方面表示，
南京雨润目前正积极安排资金， 以兑付
第一期短期融资券。据了解，此次短期融
资券是雨润食品在2015年3月通过南京
雨润发行， 目的是偿还银行贷款及补充
流动资金。

事实上，数月之前，南京雨润曾出现
类似风险。资料显示，去年10月12日，南京
雨润在中国货币网发布公告称，因公司董
事长祝义财被执行监视居住，间接影响公
司生产经营，公司资金链紧张，生产经营及
财务状况面临较大的潜在风险。因此，公司10
月18日到期的13亿元中期票据“12MTN1”
本息兑付存在不确定性。随后，雨润食品在
10月19日发布公告称， 南京雨润的上述中
期票据已全数本息兑付。

有业内人士曾表示， 支援南京雨润
的神秘资金来自于当时有意收购雨润集
团的融创老总孙宏斌的运作。而目前，孙
宏斌已经放弃对雨润集团的收购， 雨润
集团的重组计划也无实质性进展， 在业
绩亏损的情况下， 雨润食品偿还债务的
压力可见一斑。

另外，同花顺数据显示，截止到2015
年6月30日， 雨润集团负债总计为108.73
亿港元，其中流动负债达97.01亿港元。

被列入负面观察名单
在连续出现票据兑付可能违约的风

险后， 雨润食品的核心公司南京雨润的
主体信用等级遭机构下调， 这对雨润食
品而言也是一个不小的打击。3月4日，上
海新世纪资信评估投资服务有限公司
（以下简称“新世纪”）发布关于下调南京
雨润信用等级并将该公司列入负面观察
名单的公告。新世纪方面表示，将南京雨
润的主体信用等级由A级下调为BB级 ，

并列入负面观察名单。
对于做出上述决定， 新世纪方面表

示，2015年前三季度， 南京雨润开工率同
比进一步下滑，生猪屠宰和熟肉食品产能
利用率分别降至14.55%和20.3%， 公司生
产经营压力进一步加大。同时，截至2015
年9月末， 南京雨润负债总额为95.47亿
元，其中，刚性债务余额为50.53亿元（短
期刚性债务余额为47.06亿元），在主业亏
损、自有资金不足以及现金回笼欠佳的情
况下，公司面临的流动性风险和集中偿债
压力进一步加大，该公司债务主要依赖于
外部支持。另外，南京雨润实际控制人祝
义财被监视也使该公司的融资能力和财
务状况受到很大程度的不利影响。

另外，早在去年雨润食品第一次出现
票据如期兑付可能有风险之时，中金公司
发布的研究报告显示，雨润食品此前已经
显现出盈利恶化、补贴持续性存疑、关联
方资金往来频繁、债务负担重、资金压力
大和实际控制人风险六大问题。

补强线上难自救
事实上，主业巨亏、实际控制人被监

视的雨润食品没有放弃自救。 据了解，在
2016年1月，雨润集团旗下商业板块启动了
“店联网战略”， 构建B2B2C/O2O全渠道
流通平台，其中采购批发平台“优润网”也
正式上线运营。北京商报记者登录该网站
发现，雨润生鲜放在了产品列表的首位。

雨润方面表示， 公司将会充分利用

“优润 ”网上批发平台 （B2B/O2O）以及
“优便利 ” 社区综合服务平台 （B2C/
O2O）两大核心，利用店联网战略中包含
的品牌商、综合批发中心、经销商、代理
商、便利店、仓储物流、生活服务类等商
家资源，集合社区用户需求，最终形成覆
盖人们日常生活新鲜食材社区网络。

而在搜猪网首席分析师冯永辉看
来， 通过补强线上销售渠道对于雨润的
产品销售而言并没有实质性的帮助。“国
内的鲜肉产品70%的最终去向是消费者
自己的餐桌， 而商超无疑是鲜肉的主要
销售渠道， 消费者更愿意与蔬菜等农产
品一起去购买。而剩下的30%则是餐饮行
业的需求， 这一方面餐饮行业的采购习
惯更多的是到农贸市场， 而非互联网。”
冯永辉说。

中国品牌研究院研究员朱丹蓬也认
为， 目前资金匮乏的雨润补强线上渠道
对于自身的帮助短期内难以显现。“如果
市场的需求没有问题， 那么通过补强线
上渠道来增加产品下搜后未尝不可，但
现在市场终端的销售低迷， 仅仅是丰富
销售渠道， 对于提升产品的销量是起不
到作用的， 况且是一个新成立不被大家
熟知的电商平台。”朱丹蓬说。

北京商报记者昨日就雨润食品此次
筹集资金以及对于线上销售预期等问题
联系了雨润食品相关负责人， 截至发稿
时并未收到回复。

北京商报记者 钱瑜 孙昊天

体检行业三足鼎立的格局在美年大健康收购慈
铭体检后被打破，令人意想不到的是，美年大健康与
爱康国宾二分天下的局面再生变数。昨日，爱康国宾
发布公开声明， 实名举报美年大健康及其实际控制
人俞熔违反反垄断法。

爱康国宾举报
今年3月，美年大健康发布公告称，拟以发行股

份方式购买天亿资管、东胜康业、韩小红和李世海等
4名股东持有的慈铭体检72.22%的股权， 交易作价
26.97亿元。

爱康国宾认为 ，在此次交易之前 ，俞熔就已经
在2015年3月和11月分别通过美年大健康和天亿资
管对慈铭体检进行了两次股权收购交易，取得了对
慈铭体检的独家控制权。根据美年大健康公布的数
据， 美年大健康2014年度中国境内营业额为14.3亿
元人民币， 慈铭体检为9.1亿元人民币， 两家公司
2014年度的中国境内营业额均已超过了《国务院关
于经营者集中申报标准的规定 》中的申报门槛 ，该
交易应在第二次收购 （即俞熔通过天亿资管收购
慈铭体检68.4%股份 ）交易完成前 ，向商务部反垄
断局进行反垄断申报。 由于美年大健康至今未向

商务部提交任何关于该次交易的申报，爱康国宾认
为该行为违反了《反垄断法》和商务部的有关规定，
并对此进行实名举报。

此外，爱康国宾在声明中指出，美年大健康、慈
铭体检与爱康国宾为中国健康体检市场中的前三大
民营专业体检机构， 此次收购打破了目前中国民营
体检市场的竞争格局， 导致市场主要竞争者由三家
减少为两家， 对于相关市场的良性竞争造成了严重
损害， 并可能对下游客户及社会消费者在体检服务
供应商的选择空间和议价能力方面造成不利限制和
消极影响。

美年大健康反击
面对爱康国宾的举报，美年大健康在第一时间

进行了反击。美年大健康表示，有关天亿资管购买
慈铭体检股份的经营者集中申报事项与上市公司
美年大健康无关，美年大健康不予发表意见 。美年
大健康收购慈铭体检的股份已公告重大资产重组
预案，收购事项的推进将严格依据法律法规的规定
履行所需的各项程序。

针对行业垄断一说，美年大健康则表示，从体检
市场占有率的角度， 专业体检机构集中度低是显而

易见的事实。海通证券研报提供的数据显示，市场上
的前三大机构（美年大健康、慈铭体检、爱康国宾）的
合并市场占有率仅为2.6%。 健康体检是充分竞争的
市场， 全国有数千家公立医院和其他专业机构参与
市场竞争，并不存在所谓垄断的事实依据。美年大健
康将继续推进收购爱康国宾的相关工作进程。

私有化之战
爱康国宾此次的突然发难， 很难不让人将之与

两家的私有化之战联系在一起。
2015年8月，爱康国宾董事长兼CEO张黎刚提出

私有化要约，报价17.8美元每股ADS。2015年11月，美
年大健康向爱康国宾提出私有化要约， 交易价格为
22美元/ADS，并在此后提价。

如今 ， 爱康国宾通过垄断指控干扰美年大健
康对慈铭的收购 ，行业的这场 “二进一 ”大战已经
进入了白热化阶段。 爱康国宾法律顾问张元明表
示 ，反垄断法律对此的处罚有两个重点 ：一 、处以
50万元罚款；二、恢复收购前的情况。也就是说 ，如
果美年大健康确实违反了 《反垄断法 》，其对于慈
铭的收购就可能终止。

北京商报记者 钱瑜 王潇立

北京商报讯（记者 董家声）受传统供地淡季影响，
3月北京市尚未有新经营性土地挂牌出让。 种种迹象
显示，即便土地供应进入旺季，今年全年土地市场供
应也很可能呈现缩量的局面。

北京市土地成交记录显示， 自2月26日最后一宗
宅地门头沟地块出让后，截至昨日，北京市土地储备
中心网站尚未有土地挂牌信息出现。由此推论，3月或
将出现住宅用地零成交。

亚豪机构副总经理任启鑫表示，每年3月底或4月
初为新一年度供地计划出台的时间段， 而3月处于新
供地计划最后的核定期， 因此一般土地出让量较小，
2013年与2012年的3月都出现了宅地零成交的现象。

但算上前两月， 北京2016年前3个月土地市场仅
实现宅地成交3宗，建设用地面积18.4万平方米，这一
成交量也将创造近十年的新低。

相关人士分析，全国两会期间，管理层发声表示，
将增加一线城市土地供应，盘活闲置土地。同时对土

地供应将采取有保有压、优化结构、分类调控的政策
措施，合理增加这些城市的土地供应面积。

但由于土地资源的不可再生性，经历了多年快速
规模性开发之后，北京可供开发的土地资源绝对量不
断减少。即便是土地供应集中的热点郊区板块，例如
通州八通线沿线，大兴黄村、天宫院，房山长阳、良乡
等基本上都将近开发完毕。

三环内更发布新规“原则上不再新增住宅用地”，
因此未来可供开发的片区多为 “被遗漏区域”、“开发
难度大的区域”以及更为偏远的郊区板块。受此影响，
未来土地出让速度也将放缓，2016年北京土地出让很
可能还是“小年”。

此外，受楼市升温及供需关系影响，今年地价也
将持续走高。而土地供应的稀缺也直接推升了宅地的
价格，2016年前3个月成交的3宗宅地当中， 住宅部分
实际楼面价均超过4万元/平方米，其中两宗土地创造
了区域历史新高。

北京3月住宅用地将现零成交

北京商报讯（记者 钱瑜 阿茹汗）在二手房“涨”字当
头之时，关乎房地产行业的点滴消息都能引发买卖双方
的强烈关注。近日又有消息称，北京市将从4月1日起调
整过户指导价格，由此将引发房屋交易税费的新一轮上
涨，对于该消息，昨日北京市相关部门予以否认，并辟谣
称，不存在对于过户指导价格的调整。

所谓的二手房过户指导价格指的是二手房交易中
缴税的基准成交价格， 即二手商品住房交易最低计税
价格。目前北京市二手房交易中纳税的依据，基本都是
政府设定的各区域最低过户指导价格， 因此区域指导
价格的调整直接影响着二手房的交易成本。 最低指导
价格上涨也意味着房屋交易过户时所缴纳的税款将上
涨，与其成正比。在北京市，二手房过户指导价格实行
综合评估、动态调整，且属于“封闭调整 ”，地税部门一
般不会对外公布。

近日就有消息称，北京市将从4月1日起调整过户指
导价格，且背后的潜台词是：“房屋交易所要缴纳的税款
也要相应上调，有房屋交易需求的买卖双方需要抓紧时
间，趁4月1日之前完成交易。”不过，北京市相关部门昨
日对该消息进行了辟谣。另有业内人士认为，这是房屋
交易中间商为了促成交易量上涨而传播的谣言，实际中
并不存在。

拜耳表示倍泰龙不会退出中国
北京商报讯（记者 钱瑜 王潇立）近日，有媒体报道

称德国医药巨头———拜耳公司旗下药物“倍泰龙”即将
退出中国市场。昨日，北京商报记者从拜耳相关负责人
处获悉，拜耳并未决定将倍泰龙撤出中国市场，只是目
前暂时性的药品供应短缺，公司正在积极研究可行方案
解决这一问题。

据了解，倍泰龙是目前中国市场上惟一可降低多发
性硬化症发作频率的药物。如果拜耳将倍泰龙撤出中国
市场，中国正在使用该药物的近千名患者无疑将面临断
药的困境。对此，拜耳承诺，将保证目前援助疗程尚未结
束的患者继续获得倍泰龙，直到患者援助疗程结束。

这是拜耳旗下第二款罕见药在中国市场面临断货。
去年6月， 拜耳旗下专门用于治疗肺动脉高压的特效药
物万他维宣布要退出中国市场， 并终止在华援助项目。
此后由于患者、 医生持续呼吁，2016年2月1日万他维援
助项目重启。

公开资料显示，多发性硬化症和肺动脉高压属于罕
见病，由于市场需求少、研发成本高，很少有制药企业进
行研发，因此这些疾病的治疗药物被称为 “孤儿药”。目
前我国对于“孤儿药”的研发仍有较大空白，药物基本依
赖国外进口。与高昂的研发费用相比，倍泰龙在华销售
业绩并不理想，2013年全年在华销售总额不超过1000万
元人民币。相比倍泰龙当年在全球10.38亿欧元的销售总
额来说，中国市场几乎可以忽略不计。

奥维云网加码企业级大数据服务
北京商报讯（记者 陈维）智能化浪潮下，大数据对

各行各业发展显得愈加重要， 数据服务也成为行业香
饽饽。昨日上午，奥维云网成立全资子公司北京奥维万
象科技有限公司 （以下简称“奥维万象 ”），企业主要业
务在于通过数据采集、处理、挖掘和可视化应用 ，为企
业提供大数据技术和应用服务， 帮助企业查找并解决
发展难题。

据了解，奥维万象共有五大数据产品，包括市场罗
盘、产品指南、价控卫士、评价管家和战情观察室，五大
产品组成“企业智能决策支持系统 ”。整个系统涵盖发
现企业行业发展问题、模拟解决方案、监测企业乱价 、
评估品牌口碑、收集行业最新动态等方面，可用于制造
流通企业运营流程各环节的业务场景， 为企业决策提
供有力支持。

北京商报讯（记者 钱瑜 阿茹汗）作为可口可乐公
司三大瓶装合作伙伴之一的太古，昨日发布2015年业
绩。在提到该公司饮料业务板块时，太古表示业绩好
坏参半，在中国内地太古饮料的销售额出现了2%的轻
微增长，而净利润则出现1%的下滑。

太古拥有地产、 饮料及航空等多个业务条线，其
中太古饮料在我国香港、台湾和内地七个省份及美国
中西部地区拥有生产、推广和经销可口可乐公司产品
的专营权。太古饮料生产及经销可口可乐公司的58个
饮料品牌，专营区域覆盖超过4.5亿人口。

根据太古昨日发布的公告，太古饮料2015年录得应
占溢利9.76亿港元，较2014年增长14%。太古称，应占溢利
的增加主要反映我国香港、 台湾及美国的溢利上升，而
中国内地带来的应占溢利为3.91亿港元，较2014年出现
1%的减少。与2014年相比，中国内地的销量轻微上升
2%，其中汽水的销量上升4%、饮用水的销量上升12%，
而果汁类饮料的销量则出现了12%的下跌。 销售组合
的变动及推广折扣优惠，使每箱收益减少了4%。

与太古饮料在我国香港、台湾和美国等其他三个主
要销售区域相比，中国内地的表现最不尽如人意。从销
量上看，香港总销量与上年相比维持不变，而台湾地区
销量上升2%，美国的销量则出现了17%的上升。

对于2016年太古饮料中国内地的表现，太古预期
会出现温和的销量增长，预计收益增长较快，然而成
本的上涨还会使得利润受压。

实际上， 作为可口可乐公司的瓶装厂合作伙伴，
太古饮料的业绩在一定程度上反映的也是可口可乐
的市场表现，换言之，可口可乐卖得好坏也直接影响
太古饮料的成绩。 此前， 可口可乐发布的财报显示，
2015年可口可乐实现销售收入442.94亿美元， 同比下
降4%；净利润73.51亿美元，同比增长4%。

年初时可口可乐决定重新划分瓶装业务版图，未来
可口可乐的瓶装业务将100%归于特许经营，也就是说可
口可乐的所有瓶装业务将归属于特许经营公司，而不是
由可口可乐自己来完成，由此业内人士也曾判断，未来
太古饮料将承担更多可口可乐的瓶装业务。

太古饮料业绩喜忧参半

北京商报讯（记者 钱瑜 孙昊天）随着国家不断释
放利好，新能源车企业发展正在逐步增速。昨日，北汽
新能源车党委书记、总经理郑刚称，在“十三五”期间，
北汽新能源将通过多维度发展构建新能源车生态圈。

郑刚表示，作为行业内率先提出打造新能源汽车
生态圈概念的企业， 北汽新能源将通过构建生态系
统， 打破传统汽车企业仅仅售卖车辆的传统思维，从
销售交通工具进阶至为用户提供“产品+充电+运营+
服务”的一体化解决方案，将汽车生产制造、消费使用
和用户生活三大圈层通过商业模式创新整合起来，最
终成为城市绿色智能出行解决方案的提供者。

据了解 ，2015年北汽新能源产销超过2万辆 ，较
2013年均出现300%以上的增幅。同时，在北汽新能源
的“十三五”规划中，公司目标是年产销量达50万辆，
年营收达600亿元。

除在产销实现井喷式增长外，北汽新能源车在自
动驾驶以及新能源车型方面都已取得突破。以车型为
例，今年北汽新能源将主推三款新车，其中一款由巴
塞罗那研发中心打造的国内首款纯电动超级跑车的
概念版将有望出现在北京车展。据了解，这将是一款
结合了消费者意愿的豪华纯电动超跑， 超过3万名北
汽新能源用户为这款车提供了数据反馈与建议。该款
车型将采用炭纤维车身， 最高时速可达260公里，0到
50km/h加速时间只需1.3秒 ，0到100km/h加速只需3
秒，满电续航里程超过300公里，性能直指特斯拉。另
外，北汽新能源品牌总监金新在接受北京商报记者采
访时表示，为了更好地迎合消费者的心理，满足消费
者的需求，公司将会持续开发SUV车型，并使SUV车
型成为北汽新能源的主销系列。

值得注意的是，作为最早推出的新能源汽车对私
分时租赁品牌，北汽新能源旗下的GreenGo 绿狗租车
的发展也取得了较大突破。数据显示，目前上述平台
全国运营车辆超2300辆，并在全国设立全自助运营服
务网点近90个，其中北京网点数量近70个，是北京地
区已实现车桩点智能互联网点覆盖区域最广的分时
租赁公司。另外，郑刚表示，北汽新能源的分时租赁平
台将在2018年形成运营2万辆纯电动汽车和超过10万
会员人数的规模。

北汽构建新能源车生态圈

扬帆“十三五”

微信企业版进入内测阶段
北京商报讯（记者 钱瑜 姜红）日前传得沸沸扬扬的

微信企业版终于有了确切回应。昨日消息称，微信官方
确认正在进行微信企业版的内测工作，将于不久后正式
上线并免费投入使用。这也表示微信对企业通讯领域将
更加重视。

据微信官方公众号“微信派”透露，“企业微信作为
一个独立的App新产品，目前还处在打磨阶段，前期主要
邀请了部分企业进行内测”。预计将于一两个月内发布，
并且会同步发布包括在iOS、Android、Mac、Windows版在
内的多个版本。 而发布上线的初期会采取邀请制的方
式，申请试用的入口将于近期开放，不过暂时只对腾讯
企业邮箱和微信企业号用户。

微信方面人员表示，企业微信首先是一个基础办公
沟通工具，其次会加入一些贴合办公场景的特色功能和
OA工具。例如其中的“休息”功能，可以让员工在休息期
间不受打扰，区分工作和生活。

事实上， 腾讯早在2003年就已经推出了办公沟通软
件RTX， 作为企业IM面向企业提供内外部沟通服务。在
2014年又推出了微信企业号，发力企业级应用市场。据微
信方面人员透露， 企业微信也是在RTX的基础上优化而
来，是腾讯看好企业级市场的发展而做的尝试。

2月国内汽车产销同比双降
北京商报讯（记者 钱瑜 孙昊天）昨日，中国汽车工

业协会（以下简称“中汽协”）发布的数据显示，2月，汽车
产销比上月明显下降，比上年同期略有下降。乘用车增
幅比上年同期有所减缓，商用车降幅收窄。同时，新能源
车仍保持较快增速。

数据显示，2月，国内汽车产量为161.18万辆 ，环比
下降34.43%，同比下降1.31%；销量为158.09万辆 ，环比
下降36.94%，同比下降0.86%。其中 ，乘用车生产140.25
万辆，环比下降34.96%，同比下降0.83%；销售137.67万
辆，环比下降38.45%，同比下降1.53%。从乘用车主要品
种销售情况来看，与上月相比，四大类乘用车品种销量
均呈明显下降；与上年同期相比，交叉型乘用车和基本
型乘用车（轿车）销量呈较快下降，其他品种保持增长。
另外， 在新能源车市场 ，1-2月新能源汽车生产37937
辆，销售35726辆，比上年同期均增长1.7倍。其中纯电动
汽车产销分别完成27850辆和24835辆，比上年同期分别
增长2.6倍和2.7倍。

中汽协副秘书长姚杰表示，新能源汽车的产销数据
同比仍在增长，但与去年底相比，今年初出现了下降，主
要原因是补贴政策的变动。“国家发布的2016-2020年新
能源汽车推广政策，明确规定了补贴逐年退出的方针和
退出的具体比例。另外，跨年度时，地方上的补贴政策有
些也尚未出台。这些都对产销波动有所影响。”姚杰说。


