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记者调查
批发商：60-70元/箱的绝对是假酒

北京商报记者近日暗访北京锦绣大
地批发市场发现，42度500ml牛栏山陈酿
白酒， 在成箱销售时商户会根据买主的
用途进行区别推荐。为此，记者以自家餐
厅需要批量购买“白牛二”为由，对多家
商户进行暗访。

其中不少商户明确表示， 所购买的
“白牛二”若是自己饮用，建议买主购买
售价每箱（12瓶）90-125元的；若是为餐
馆或饭店进货， 则建议买主购买售价每
箱（12瓶）60-70元的。

北京商报记者也观察到， 在北京锦
绣大地批发市场，有近60%的商户都分别
摆放这两种“白牛二”产品。而当记者问
及商户这些低价“白牛二”的来源以及真
假时， 有的商户含糊其辞地表示， 便宜
“白牛二”是从外地串货过来的，所以比
较便宜，喝的时候口感要差一些，但不影
响饮用。 但也有商户毫不隐晦地直言，
60-70元/箱的“白牛二”就是假货。“真货
怎么可能这么便宜，都是假的。”

为了验证60-70元/箱“白牛二”的真
伪，北京商报记者通过抽样调查的方式，
以每箱65元的价格从4家商户分别购买
了4箱“白牛二”。据了解，整箱“白牛二”
可以通过查看包装箱上的验证码来鉴别
真伪，经过一番验证之后可以确认，此次
购买的4箱“白牛二”均为假货。

小餐馆：“白牛二”四成涉假

北京商报记者在批发市场暗访时了
解到，低价“白牛二”的主要销售对象是
遍布京城的中小餐馆。为此，记者通过抽
样调查的方式， 在全市范围内随机选取
了10家生意不错的小餐馆， 分别购买一
瓶“白牛二”作为样本，购买价格从12到
18元不等。

北京商报记者对10瓶“白牛二”对比
发现，这些样本仅在瓶盖处略有不同，有
的瓶盖较为平滑而有些粗糙， 编码字体
也略有不同，除此之外，瓶身和外包装的
相似度极高。 普通消费者单凭肉眼很难
辨别出真伪。

为了鉴别真伪， 北京商报记者将这
10瓶“白牛二”样本全部送至牛栏山酒厂
打假办检测真伪。经过几天的鉴定，记者
拿到鉴定结果，10瓶“白牛二”中仅有6瓶
真酒，假酒率高达40%。

这也意味着，“白牛二” 假酒从批发
市场进入餐馆、饭店，再流入消费者的餐
桌，已经形成了完整的销售链条。若一家
餐厅以65元/箱进货“白牛二”假酒，每瓶
进货成本约为5.4元，餐厅再以每瓶15元
的价格卖给消费者，平均一瓶“白牛二”
假酒便可净赚近10元。 以每天销售10瓶
“白牛二”假酒计算，那么一家餐馆在此
一项上便可每月净赚近3000元， 假酒的

赢利丰厚可见一斑。 而北京小餐馆数以
万计，粗略估算，北京牛栏山假酒的销售
规模超过千万元。

产业分析
产品防伪过于简单

北京商报记者了解到， “白牛二”是
一款“光瓶酒”，即没有包装盒，销售价格
基本在10-20元之间。牛栏山酒厂副厂长
陈世俊在接受记者采访时表示， 从控制
产品成本的角度出发， 这个价格区间的
产品在防伪方面的投入的确比较少。

此外，有业内人士透露，“白牛二”从
原料、瓶体到包装都是对外采购的，这就
使得企业在源头上给假酒、 仿酒的存在
提供了生存空间； 若假酒采用了与厂家
相似甚至一样的外包装货源， 普通消费
者根本无法凭肉眼辨别真伪。

牛栏山打假办工作人员也承认，单
瓶“白牛二”的确不能直接验证真伪，需
送至酒厂的实验室进行检验； 而成箱的
“白牛二” 需拨打箱子上面的防伪电话，
输入箱上20位防伪密码验证真伪。

但北京商报记者发现， 由于箱子上
的20位防伪密码无任何涂层覆盖， 做假
者既可以直接复制正规产品的编码使
用，也可以直接伪造一组密码，造假成本
极低，其产品防伪效果几近于无。

厂家终端管控缺位

除了防伪过于简单给不法分子提供
了造假的沃土，牛栏山打假体系以经销商
为主、市场督查管理粗放也是导致牛栏山
假酒在市场上泛滥成灾的原因之一。

据锦绣大地批发市场的商户反映，
牛栏山酒厂的渠道工作人员 “经常下市
场，看看货物摆放、销售情况，有时候也

来店里聊天，一聊就是一下午”。但是两
种截然不同价位的“白牛二”堂而皇之地
在市场销售， 牛栏山酒厂工作人员却视
而不见。

有商户向北京商报记者无奈表示，
最初自己只卖牛栏山的真酒， 但由于大
家都在卖， 而且也没有人管， 假酒价格
低、销量高，真酒反而没有了市场，所以
最后也就跟着大家进货卖假酒。

有业内人士表示， 牛栏山酒厂在终
端管控环节的缺失由此可见一斑。

值得注意的是， 在锦绣大地批发市
场对面就有一家牛栏山专卖店， 工作人
员告北京商报记者， 在对面的批发市场
“白牛二” 能够拿到60-70元/箱的批发
价。 该工作人员表示自己很清楚这种情
况， 但也仅仅是告诫记者不要购买这个
价位的产品，对于原因却含糊其辞。

官方说法
牛栏山：畅销地区假酒多是正常的

事实上， 牛栏山酒厂对于假酒泛滥
的情况以及危害有着清晰的认知。 陈世
俊表示，假酒既侵占了企业的市场份额，
又损害了企业的品牌形象及利益， 更重
要的是威胁了广大消费者的利益乃至食
品安全。但是“打击假冒伪劣属于政府的
职责范围之内， 若由厂家成立一个专门
搜集假酒信息的团队，人力成本过高，将
会影响企业利润”。

陈世俊坦承， 目前牛栏山的假酒信
息主要来源于经销商和销售团队， 收集
完信息后交给厂家的品牌保护部门，再
由其向上反馈给相关监管部门。 但他认
为：“中国市场这么大， 销售环节这么丰
富，不可能所有的终端都能掌控，假酒趁
虚而入是难以避免的。 而且假酒的严重
程度和区域市场整体销售情况基本上成

正比，各个生产企业都一样 ，并不是说
我们的情况特殊。在北京地区我们的占
有率是比较高的， 从单位容量来讲，抽
取5个样本 ，有2-3个假的 ，在概率上也
能理解。”

专家观点
知名酒企更要爱惜羽毛

白酒行业分析师蔡学飞表示， 牛栏
山单品销售火热， 企业对于渠道管控和
产品防伪的力度没有及时跟进， 也导致
了假酒泛滥。 但牛栏山作为一个备受消
费者青睐的民酒品牌，应爱惜羽毛，谨慎
面对日益凸显的假酒问题， 通过提升渠
道精细化、 下沉渠道、 加大终端渠道补
贴、提高产品防伪等措施，减轻市面上假
酒横行的情况。当然，有关部门也应完善
立法，加强执法力度，多方合力尽快促使
假酒绝迹。当年的山西汾酒假酒一案，几
乎给山西酒企造成了灭顶之灾， 直至今
日仍有负面影响还未完全消逝， 这正是
前车之鉴。

中国品牌研究院食品饮料行业研究
员朱丹蓬表示， 牛栏山的市场督查和管
理较为粗放， 没有专业的打假团队，而
是由经销商自行操作，这也给造假者提
供了可乘之机 。另外 ，牛栏山陈酿白酒
的知名度很高，但厂家对于甄别真假酒
的方法和渠道的宣传力度并不高，消费
者辨识度较差 、投诉无门 ，使造假贩假
风险较小。

北京商报记者 刘一博 朱欣悦
实习记者 左靖远/文 陈伟/摄

假酒 牛栏山跨不过的坎儿

北京商报讯（记者 关子辰 白帆）公主邮轮昨日宣布
将推出耗资4.5亿美元的“全新归来”计划，意在更新邮轮产
品并翻新船队，以此来提高公主邮轮在市场上的竞争力。

据悉，全球产品创新和邮轮升级计划“全新归来”包
括邮轮产品更新、船队翻新以及“公主礼遇”宾客体验升
级等方面。这一计划将持续数年，并耗资4.5亿美元。

目前，中国邮轮市场持续火爆，国际邮轮公司频频
加码布局中国市场，公主邮轮作为嘉年华旗下的邮轮品
牌，也早已进入中国市场，并以“精致”为主要特色。但
是，公主邮轮仍然面临皇家加勒比游轮公司、丽星邮轮、
本土邮轮甚至是同门歌诗达邮轮的竞争。目前，公主邮
轮在中国市场一共投入一艘邮轮，今年则计划投入另一
艘“黄金公主号”。

公主邮轮将耗资4.5亿美元翻新船队

北京商报讯（记者 刘亚力 郑艺佳）昨日，新东方在
线旗下视频直播网站酷学网宣布推出更具互联网模式
的会员服务 ， 并率先在新东方体系内尝试跨业务线
O2O，整合集团内部线上线下有效资源。

曾有代理商指出，单纯的在线直播课，课程信息零
散单一、缺乏系统服务。酷学网负责人张枫也发现，用户
长期以来对课程有效期及课程购买优惠券等的诉求一
直存在，仅提升直播课的内容质量，对于目前的用户来
说缺少增值权益和附加价值的吸引力。因此，大量用户
停留在注册和领取免费课环节，成为在线直播课程的一
大痛点。

为将潜在用户有效变现， 酷学网推出了会员服务。
“我们希望借会员制度，对用户有一个区分（免费-收费-
高收费），以逐步将权益开放给不同层级的用户，抛弃之
前只有一条腿走路的方式。”张枫表示。

目前酷学已和新东方面授学校谈了一些酷学会员
的线下权益，未来酷学有可能会为新东方各个子公司及
分支业务建一个专区，令其在酷学上开课，成为新东方
跨业务线布局O2O的先例。

酷学网计划试水O2O

牛栏山假酒频繁曝光

北京商报讯（记者 卢扬 陈丽君）面对互联网视频播
放渠道的冲击，传统电视领域也难维持其独大的行业格
局。 据2015年基础研究数据显示， 全国电视人口约为
12.78亿， 大约是CNNIC第37次调查报告公布的网民数
量6.88亿的两倍。 增速显著的新媒体虽然总量相比电视
来说依然存在较大差距， 但值得注意的是，2015年电视
忠实观众收看电视的时间出现首次下滑， 从2011年239
分钟到2014年252分钟的连续缓慢增长后，2015年电视
忠实观众收看电视的时间较2014年下降了1分钟。

从受众规模和消费时间两个总量指标反映，近五年
来，电视依然是受众消费的第一媒体。但电视观众规模
呈现出逐年下降趋势，2015年观众的平均到达率由2011
年的69.5%下降至62.3%，观众平均每年以大约2%的速度
流失。相比新媒体观众数量的逐年增长，电视忠实观众
收看时间的首次减少也需要引起业内关注。

观众收看电视时间首次下滑

北京商报讯（记者 徐慧）今后，执法人员对食品生产
经营者的日常监督抽查将置于阳光下。 记者昨日获悉，
从5月1日起，由国家食品药品监督管理总局制定的《食
品生产经营日常监督检查管理办法》（以下简称《办法》）
将正式施行。《办法》对食品生产经营活动的监督检查工
作进行了规范和细化，并首次提出开展随机抽取被检查
企业、随机选派检查人员的“双随机”检查。业内人士认
为，这意味着今后每个市场主体的头上都悬着一把“达
摩克利斯之剑”，有利于企业增强守法自觉性，同时也将
大大减少权力的寻租空间。

《办法》将涵盖生产、销售、餐饮服务全环节的日常
监督检查，并对食品生产者、食品销售者、餐饮服务提供
者的日常监督检查的主要项目内容进行了明确。 此外，
还规范日常监督检查要求，规范标准化检查表格。随着
2013年国务院机构改革，原来由质监、工商、卫生、食药
部门各管一段的食品安全监管职责，改为由食品药品监
管部门统一承担，因此，原来由各部门分别制定的监管
办法已经不能满足现阶段食品生产经营监管的需要。

食品安全日常督查首提“双随机”

广西北海市海城区食药监局日前查获了一批牛栏山假酒，据称这批假酒正是运自北京。尽管涉案假酒来源暂时没有确切消
息，但近年来关于牛栏山假酒的消息屡现报端。北京商报记者经过多日调查，通过抽样送检的方式发现，京城小餐馆中销售的42
度500ml牛栏山陈酿白酒（俗称“白牛二”）中40%为假酒。而这些假酒大多来源于北京各大批发市场。记者暗访北京锦绣大地批
发市场发现，整箱大批量公开销售牛栏山假酒是公开的秘密，而假酒的主要销售对象就是遍布京城的中小餐馆。

调 查

事实上， 有关牛栏山假酒的新闻屡
次见诸报端。近日，广西北海市海城区食
品药品监督管理局查获了一批假冒北京
牛栏山酒厂商标的瓶装酒，其中包括108
件265ml的牛栏山陈酿白酒以及357件
500ml牛栏山陈酿白酒，举报人是北京牛
栏山酒厂驻北海办事处市场打假人员。
网上有消息称，这批假酒运自北京，而且
举报人爆料， 市场上将近80%牛栏山都
是假酒。

此前，1月15日， 北京市食药监局公
布了2015年北京市食品安全监督抽检信
息公告（第8期），有5批次白酒检验出不
合格，其中4批次都是在餐饮渠道所查出
的假牛栏山，分别为老北京二锅头白酒、
百年牛栏山白酒、牛栏山陈酿白酒、百年
牛栏山白酒。

据北京商报记者统计，仅2015年一
年，便有辽宁葫芦岛、河北邯郸、山西
忻州、海南五指山、山东烟台、内蒙古
呼和浩特多地食药监局发现并查处牛
栏山假酒。


