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北京商报

北京商报讯（记者 金朝力）近日，华帝股份以“蝶
变2016”为主题 ，携全系产品焕新亮相 ，全面展示了
“高端智能厨电”的风范。智能机器人与魔镜烟机的精
彩互动成最大亮点。在“互联网+”大风口下，“不转型
等死”已成为传统行业的行动指南。在华帝股份董事
长潘叶江看来， 家电行业现在已整体完成自动化、智
能化的转变， 而厨电行业仍停留在比较原始的状态，
对于厨电行业来说，向智能化、简单化、精细化发展是
必然趋势。

·看台·

卡萨帝发布百年品牌计划
北京商报讯（记者 金朝力）日前，海尔旗下国际高

端家电品牌卡萨帝正式对外发布了百年品牌计划，对
用户做出了“百年承诺 为爱进取”的宣言。同时发布了
多款新品及全球首套皮质外观定制家电。一直以来，卡
萨帝始终坚持从0到1的原创精神， 获得了全球高端用
户的认可，2015年实现销量逆增30%，其中冰箱整体销
量增长为53%，洗衣机整体实现增长165%。卡萨帝中国
区总经理宋照伟表示， 卡萨帝将以匠心制造体系为根
本，以百年品牌愿景为领航，率先向用户做出百年品牌
承诺，将原创精神坚持到底。

三星发布Galaxy�S7/S7�Edge国行版
北京商报讯（记者 陈维）日前，三星在上海发布国

行版本的Galaxy S7、Galaxy S7 Edge。硬件配置方面，三
星S7/S7 Edge国行版搭载高通骁龙820处理器，4GB运
行内存，32GB存储空间， 支持最大200GB的Micro SD
扩展。屏幕方面，三星Galaxy S7采用了5.1英寸2K屏，而
三星Galaxy S7 Edge则配备了5.5英寸双曲面2K屏。除
了顶级硬件配置外， 三星电子移动事业部总裁高东真
表示，S7 ／ S7 Edge在电池使用寿命、 手机运行速度、手
机发热等适用性方面都有了极大的进步。

奥克斯欲冲击国内空调业三甲
北京商报讯（记者 金朝力）近日，奥克斯空调国内

营销总经理徐重在上海AWE现场对奥克斯未来的发
展目标做出了规划，力争今年空调销量进入行业三甲，
并于2018年成为业内一线核心品牌。同日，奥克斯还推
出了2016年首款新品———AYA系列空调 。 据了解 ，
AYA系列是奥克斯空调技术积累的结晶和科技创新的
标杆，它不仅在外形上针对“造型”做出了诸多的创新
和突破， 而且在硬件创新和使用体验上也解决了用户
的洞察痛点。

16个型号家电产品获GREAT奖
北京商报讯（记者金朝力）近日，在2016 AWE同期

召开的“独立、客观、消费者至上”暨2015年“中国人的好
产品” 结果发布会上，一年一度的GREAT（中国人的好
产品）测评结果正式出炉， 16个型号家电产品凭借其在
人类工效、能效、食品感官等方面的出色表现，在众多参
评产品中脱颖而出。此次测评，是自2013年以来，由中标
能效科技（北京）有限公司联合《电器》杂志社共同发起
的对家电产品开展的第三方测评工作。

晶点水母推出阿布BLOOMA产品
北京商报讯（记者 金朝力）近日，阿布BLOOMA

作为晶点水母科技推出的首款提供智慧家庭内容及服
务的创新型产品，在AWE上首次亮相。阿布BLOOMA
作为一款提供智慧家庭内容及服务的创新型产品，集
成了智能电视主机、电视盒子和家电控制等多项功能。
阿布BLOOMA强调家庭属性，为家庭成员提供影视娱
乐、智能遥控、视屏通话、安防监控、家人信息共享及家
庭生活等服务。 产品主攻目标是二三线城市家庭，预
计首年销量将达到30万台以上。

苏泊尔转型厨电智能化
北京商报讯（记者 金朝力） 苏泊尔日前在上海

AWE上发布了三款物联新品，以“云烹饪”战略转型厨
房电器智能化。苏泊尔方面表示，能烹饪产品绝不是将
产品联网，能够远程控制就可以了，而必须将互联网的
理念、方法论和技术有机地与厨房相结合，解决用户在
烹饪中面临的各种实际问题。而“云烹饪”就是让“云”
来帮你烹饪，是将云计算的理念运用于烹饪领域。基于
大数据为每个家庭提供个性化烹饪服务。

华帝股份欲推动厨电业升级

外资品牌把控国内无
线手持吸尘器市场的格局
将一去不复返。日前，国内
高端吸尘器品牌小狗电器
在中国家电及消费电子展
上， 发布无线手持吸尘器
D-531， 正式进军无线手
持吸尘器市场。

据了解， 相比国外发
展有近百年历史的吸尘器
行业来说， 中国吸尘器行
业发展时间较短， 发展时
间的差异， 也使得在吸尘
器部分技术领域， 国内企
业在技术积累还不足，导
致外资品牌的横行。 一直
以来， 无线手持式吸尘器
领域便是由戴森、 伊莱克
斯 、LG等外资品牌所 把

控， 产品不仅价格十分昂
贵，而且在一些产品设计、
服务、 使用习惯等方面更
是存在水土不服。

而如今随着国产品牌
的跟进， 这一行业现在也
正在被打破。 据小狗电器
资深“饲养员”现场介绍，
此次D-531主打 “自由源
于无线”的口号，正是瞄准
了国内用户对于国际品牌
在产品设计、服务、使用习
惯等方面水土不服的痛
点， 依托专注吸尘器领域
17年与用户建立的成熟沟
通体系， 整合了上下游等
技术资源， 发力中国无线
手持吸尘器领域。

据了解， D-531无线

手持吸尘器新品与国外品
牌相比拥有三大独特优
势， 这三大优势主要在于
解决用户痛点。 通过用户
对国际品牌的反馈中不难
发现，续航时间短、刷头刮
花地板等问题天花乱坠，
但小狗D-531却完美解决
了这些弊端， 无论是充电
方面采用了最新的电池技
术，还是软绒式地刷设计，
都要优于国际品牌。

事实上， 虽然小狗电
器并非国内知名家电巨
头，但在吸尘器领域，却是
不折不扣的国内老大。作
为横跨家用电器与互联网
经营模式的小狗电器，曾
连续六年全网吸尘器类目

销量第一， 累计专利百余
项。同时，针对“互联网+”
的行业模式， 小狗从消费
者角度出发， 创建小狗中
央维修， 完美解决了小家
电行业最大的售后难题。

凭借着技术创新和产
品可靠性优势，在国内吸尘
器市场上，小狗电器也力压
戴森、伊莱克斯等国际家电
巨头。 据天猫数据魔方显
示， 在2014年的 “双11”当
天，吸尘器领域小狗电器销
售额高达2967万元，排名第
一，飞利浦和戴森分别排名
第二、第三，销售额分别为
796万元、631万元， 两者合
计也不足小狗电器一半。

北京商报记者金朝力

“从企业的平均竞争
能力来讲，国内企业还有相
当长的路要走，但是超越三
星这样的消费电子巨头已
经不是那么遥不可及。现
在来看，也许10年或15年，
在大部分产业里面， 中国
企业的综合能力和这些国
际标杆企业将不相上下，
像日本家电企业的整体衰
落在十年以前就没人敢相
信。” 全国人大代表、TCL
集团董事长李东生日前在
全国两会期间与北京商报
在内的媒体交流时表示。

李东生坦承， 从品牌
建设来讲，中国企业与国际
知名企业相比差距还是比
较大，这也直接从产品的定
价方面体现出来。像国内比
较成功的华为手机尽管做
得很不错， 其主要的盈利
还是来自于国内， 但是在
海外， 华为手机和TCL所
面临的处境一样， 都卖不
出很高的价格， 很难和苹
果等品牌竞争。

直面与苹果等企业的

巨大差距 ，TCL等国内企
业应如何应对。 李东生表
示 ，TCL会做深消费电子
这个产业链， 并强化整个
产业链的纵深， 提高企业
的竞争力， 从而提高价值
创造的能力。“因为我们不
是像苹果这样的公司，他
们把自己的制造都可以外
包，大部分硬件也不参与，
他们只是在产品的品牌和
互联网应用、 产品设计方
面创造出价值。 我们则更
像大部分的跨国企业，不
单只是做产品， 还要做一

个核心的基础， 比如说配
件。因此，TCL将围绕半导
体显示以及芯片设计等技
术密集以及资本密集的领
域继续加大投入 。” 李东
生说。

一枝独秀不是春 。李
东生希望中国政府未来在
中国经济全球化、 中国企
业国际化方面， 整个资源
配置方面能适当多考虑一
点中国品牌的推广， 国际
业务渠道建设投入等具体
措施。这样，更多的中国企
业就有机会在很短的时间

内形成中国品牌的群体，
这个群体能够互相支撑。
就像30多年前电子产品是
日本品牌的天下，索尼、松
下、东芝等，各有各的好，
未来中国产品也一定要脱
离低档的产品与品牌形
象，中国产品好，再分是华
为好， 联想好， 还是TCL
好。 如果整个群体都好起
来， 才有一个中国的全新
概念。

此外，李东生还表示，
“我们还会选择一些并购
机会，扩大企业业务规模，
扩大企业的产品线 。TCL
和紫光合资成立的产业并
购基金， 主要是用于这方
面，把握这方面的机会。从
全球经济结构调整的过程
来看， 无论是国内还是国
外， 这种并购重组的机会
在未来几年都会不断的出
现。 我们做好相应资本的
准备， 在这样的机会出现
的时候， 我们会认真地分
析、把握好这个机会”。

北京商报记者 金朝力

国内企业超越三星不是梦
———访全国人大代表、TCL集团董事长李东生

小狗电器打破无线手持吸尘器国外垄断

随着家电业遭遇发展
瓶颈， 众多的家电企业也
开始加速渠道下沉的步
伐。 京东日前发布的2016
年家电战略中就特别强调
通过渠道下沉加强在农村
市场的布局。

家电独立分析师梁振
鹏认为，在整个家电行业，
与互联网、 智能化同步的
就是渠道下沉， 抢占三四
线市场， 这是所有家电与
互联网巨头的主流选择。
因为三四线城市的房地产
去库存， 以及消费升级的
需求，蕴藏着无限商机。

家电业的改革创新

已经成为了业内共识，中
国家电协会副理事长王
雷认为，2016年 ，作为 “十
三五 ”的首发之年 ，家电
行业供给侧改革势在必
行。家电市场迎来新一轮
消费结构升级和产品更
新换代。

在正在举行的上海
AWE展上 ， 北京商报记
者发现，在家电行业的整
体转型发展中， 除海尔 、
美的这样的家电巨头外，
像九阳这样的细分家电
品牌也启动转型之路。九
阳董秘 、 副总裁韩润表
示， 九阳的新转型之路，

就是在消费升级和移动
互联网普及这两个最大
商机之下，全面升级消费
体验， 赢得用户点赞；进
行互联网转型，软硬一体
化， 大力布局智能产品。
据北京商报记者了解，由
于三四线用户喜欢耐久
产品，所以九阳首次承诺
油烟机六年保修，欲下沉
三四线渠道。

据悉，去年9月 ，九阳
的智能产品战略发布，通
过软硬一体打造九阳智能
生态圈： 硬件方面包括九
阳智能产品；软件方面，除
了手机App，还通过饮食、

健康等数据的分析收集，
最终延伸至个人饮食和健
康管理等。 今年九阳则发
布了新一代胶囊豆浆机
Onecup Q6和大厨电等产
品，此外，九阳净水、电饭
煲铁釜T2T3、 星月壶、破
壁系列产品也在AWE展
上亮相。

“九阳坚定的互联网转
型概括来说就是利用智能
化技术升级适应消费需
求 ，借助 ‘互联网+’营销
创新直联用户创造新需
求， 通过供应链整合推动
转型升级。” 王雷说。

北京商报记者 金朝力

家电厂商加快渠道下沉步伐


