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消费者怀疑车辆里程造假 电商坦言监管无奈

瓜子“调表车”引出二手车通病

美的收购东芝白电 是馅饼还是陷阱

阿里游戏免费开放资源对抗腾讯

国内二手车市场已经迈入千万辆交
易级别，在面对如此大体量的市场时，近
年来各大二手车交易商以及电商平台均
瞄准该领域集中发力，扩大市场份额。然
而，在国内二手车市场高速发展的同时，
行驶里程数造假、 交易车辆与描述不符
等不和谐之音也常常萦绕耳畔， 成为二
手车市场亟待解决的难题。

行驶里程被调低
昨日，市民王先生向北京商报记者

反映，称通过瓜子二手车直卖网购置的
一辆二手车存在行驶里程被调的情况。
“本以为买了一辆行驶里程较少的二手
车，但没想到实际公里数要高出2万多公
里，买到这样的车真的挺窝心。”王先生
表示。

据了解，今年3月，王先生在瓜子二
手车直卖网上看上了一辆行驶里程标注
为3万多公里的上汽通用雪佛兰科帕奇
SUV。由于该车行驶里程较少，以及对瓜
子二手车直卖网承诺的259项车辆售前
检测标准的信任， 王先生随即购买了该
车。但是，王先生在办理过户时，首先被

告知该车在外观上存在改动 ， 加装了
LED灯等原车并不存在的装备。同时，该
车没有领取年检标志， 存在年检超期的
现象。在对车辆进行外观还原及年检后，
王先生才完成过户。

然而，对于王先生来说，过户时的小
波折只是这辆“问题”车给自己带来困扰
的开始。此后，在一次车辆例行保养时，
王先生无意中让4S店工作人员调取了车
辆保养记录， 发现该车最近一次保养记
录为去年9月， 但行驶里程已达到5万多
公里，与自己所购车辆目前3万多公里的
数字严重不符。 王先生称：“我怀疑这辆
车被人为改动了行驶里程， 但并没有人
在交易前告知， 二手车交易平台在对车
辆进行检测时，也没有尽到义务，因此二
手车交易平台应该对此负责。”

电商束手无策
对于王先生所购车辆遭遇行驶里程

“调表”的情况，瓜子二手车直卖网方面
表示：“正在与消费者沟通， 将尽快解决
王先生遇到的问题。”

瓜子二手车直卖网相关负责人称，

此前也遇到过“调表”二手车的情况，最
终均协商解决。“我们希望王先生给我们
提供4S店的车辆保养说明， 以便能够了
解该车的真实行驶里程数据， 如果行驶
里程存在问题， 将对王先生进行赔偿。”
该负责人表示。

据介绍， 瓜子二手车直卖网在车辆
售前会对车辆进行全面检测， 同时在车
辆过户前也会将车辆开至修理厂， 对车
辆底盘等关键部位进行复检。 但上述负
责人坦言，在评估环节，对于二手车行驶
里程是否存在人为改动情况， 目前仅能
凭借评估师的经验进行判断， 并不能通
过有效的技术手段对行驶里程数据的真
实性进行评估。

“针对此类情况， 在售前评估时，我
们为节省买卖双方的时间成本， 会通过
第三方平台对车辆行驶里程进行核实，
但目前只覆盖80%的车辆，并不能核实所
有车辆的真实性。”该负责人说。

“调表车”凸显行业漏洞
事实上，王先生所遇到的“调表车”

现象并非个案， 在国内二手车交易中由

来已久。
北京商报记者在走访中发现， 汽修

厂和街边修理店就可以进行车辆 “调
表”。在一家汽修厂，当北京商报记者提
出能否为车辆“调表”时，工作人员表示，
交纳120元便能在5分钟内完成“调表”操
作。该工作人员表示，“调表”都是想让车
卖个高价， 以前采用机械式记录的车型
需要将仪表台拆下来再进行 “调表”工
作。 现在的车型都采用电子记录行驶里
程的方式， 只要通过电脑破解软件后便
可完成，比机械式要简单得多，而且车辆
评估师根本看不出来。

对于二手车交易中存在的“调表”乱
象， 中国消费者协会律师团团长邱宝昌
认为， 无论线上电商交易平台还是线下
二手车经营机构，如果涉及组织、经营业
务，便涉嫌欺诈，消费者可申请3倍赔偿。
同时， 像瓜子二手车直卖网这样提供个
人之间交易的电商平台， 也需要对卖家
的个人信息、商品信息的真实性负责，如
果责任在卖家， 也需要承担没有做好核
实商品信息的责任。

北京商报记者 刘洋

北京商报讯（记者 钱瑜 姜红）继今年1月正式更名
后，阿里游戏昨日首次亮相并发布2016年度战略，宣布
与阿里云、阿里影业、阿里文学以及汇川平台联手完善
产业链，并将向游戏开发者免费开放阿里旗下IP资源。

据阿里游戏透露，2016年1月， 九游正式宣布更名
“阿里游戏”。阿里游戏将与阿里云、阿里影业、阿里文学
以及汇川平台联手推出“T计划”，在云服务、大数据、IP
（版权）、流量等方面为游戏开发者提供服务。

去年以来，IP作为整个泛文化行业内最热门的资源
被炒热，一些经典IP的价格也暴涨，这让一些资源尚少
的游戏开发企业倍感无奈，更有甚者，不少游戏开发企
业打起了擦边球。阿里游戏抓住了这一点，据介绍，阿里
影业和阿里文学作为影视IP和网文IP的原生平台， 将把
旗下的IP资源免费提供给优秀的开发团队，以研发精品
游戏。这也表明，作为阿里旗下泛文化产业链的一员，阿
里游戏与其他平台的关系更加紧密。

值得注意的是，此次阿里游戏还表示，游戏开发者
在资金方面可以得到最高100万元的扶持， 与游戏开发
者的资金分成还将维持在五五分成的模式。

随着巨头企业的不断发力，国内手游市场已经呈现
出明显的马太效应。 绝大部分用户和收入已经被腾讯、
网易等少数游戏巨头所分割，留给中小游戏企业的资源
和成长空间并不乐观。阿里游戏加入阿里泛文化生态圈
后开始招揽开发者加入也表明阿里在游戏行业内希望
打破这一局面的意图。

北京商报讯（记者 钱瑜 石飞月）昨
日 ，有消息称 ，处于经营重组期的东芝
又被发现7起财务造假问题， 该公司亏
损问题加重，而美的正在竞购东芝的白
电业务 。无独有偶 ，鸿海将要收购的夏
普也处于重大亏损中。

消息称， 东芝税前利润总计虚报了
58亿日元（约合3亿元人民币），该公司发
布2015上半财年（2015年4-9月 ）报表时
曾下修了虚报的利润， 但并未公布详细
内容。

北京商报记者联系到东芝中国的相
关负责人，该负责人表示“未得到任何官
方消息”。其实早在去年2月东芝就被第

三方委员会查出 ，从2008年起至2014年
末 ，东芝共虚报利润1562亿日元 ，这个
数字占到东芝5650亿日元税前利润的将
近30%。

巧的是， 东芝财务造假的消息被曝
出的时间与中国白电巨头美的竞购东芝
白电业务所在部门的消息只差了一天。
此前有消息称， 东芝计划把全资子公司
“东芝生活方式产品和服务公司”的绝大
部分股权转让给美的， 这家公司主要负
责东芝白电业务， 转让将有可能在夏天
之前完成。也就是说，美的将要收购的对
象是一个资金亏损严重的企业。

而备受关注的“鸿海恋”也面临着这

种情况。上月，夏普宣布将以发行股票的
方式从鸿海筹资约4890亿日元， 交易完
成后， 鸿海体系的公司总计将持有夏普
65.86%普通股股权。 夏普也是一家亏损
严重的日企，数据显示，该公司2015财年
前三季度净亏损1083亿日元 （约合60亿
元人民币），预计2015财年将出现巨额的
最终亏损。

有不具名人士透露， 其实最近有关
这两则并购事件中大量的亏损性报道，
不排除是收购方企业在并购行为中有意
的新闻战争，以降低未来的收购成本。

中怡康家电研究专家左延鹊指出，
“这两则并购行为对于中国企业最大的

好处是， 能帮助中国企业建立起更具备
全球技术研发实力、 摆脱代工之王的公
众形象， 对于进入海外市场拥有更大的
品牌价值。坦白地讲，中国企业海外并购
最直接的目的是掌握高端科技， 获取知
名品牌，借势抢滩海外市场”。

不过，中国企业进行海外并购的风
险也是很大的 。有关专家认为 ，海外并
购之后对多个品牌、本地渠道的整合都
将是未来的难点，特别是在实现多个品
牌联动发展的同时，如何保证其相互之
间不受影响至关重要 。因此 ，中国企业
“走出去”切忌“一口吃个胖子”，要循序
渐进。

北京商报讯（记者 陈维）没有最低，只有更低。继乐
视之后， 风行已然正在成为彩电行业新的价格屠夫，且
将屠刀挥向大尺寸领域，试图以低价、高性价比的方式
来抢占互联网电视市场。

昨日，风行电视对外发布四款互联网电视，尺寸从
43英寸到65英寸。 其中，65英寸电视价格成为业内关注
的焦点，65英寸4K电视售价仅4298元， 且包含一年价值
299元的英超年费，硬件价格仅3999元。据了解，这是65
英寸4K电视价格首次跌破4000元，甚至要低于主流60英
寸4K电视价格。

此外，风行宣布与天猫商城建立战略合作关系，风行
电视全系列新品即日起在天猫商城和风行商城接受预订。
事实上，自2012年乐视跨界以颠覆者形象进军彩电市场以
来，彩电行业智能化升级不断提速，其中“低价、高性价比”
也成为互联网电视一大标签。但一直以来，互联网电视的
价格战主要集中在39英寸到55英寸之间，60英寸及以上的
大尺寸电视仍以老牌彩电厂商为主，价格也是动辄五六千
元，65英寸4K电视均价更是高达1万元左右。

业内专家分析指出， 彩电市场正在向大尺寸发展，
风行此次推出超低价65英寸4K互联网电视，也释放出大
尺寸电视将迎来价格战的信号。谈及价格战对彩电厂商
的作用， 日前在奥维云网和中国家电协会联合主办的
“中国彩电发展趋势论坛”上，奥维云网智能显示与数字
娱乐事业群总经理董敏则指出， 2016年彩电价格会持续
下降，且价格战依旧会有效。一直以来价格战都是最有
效、最直接的竞争手段，无论原有体系是多么的完美、多
么的无懈可击，价格战总能撕开一条口子。

大尺寸彩电首爆价格战


