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建合资平台 区域酒店大佬抱团取暖
北京商报讯（记者 陈杰 实习记者 左靖远）由华天、

开元、纽宾凯、曙光、粤海等区域性酒店集团共同出资组
建的中国酒店联盟新公司日前成立，并召开首次股东会
议。据悉，该公司以联盟体作为第三方平台独立运作。另
外，会议上签署了《出资协议》和《公司章程》，并选举产
生了新公司执行董事、监事会成员及总经理。

联盟体公司总经理傅全勇告诉北京商报记者，所有
联盟酒店会员将被打通，并共享所有库存。而在移动互
联网方面，将开发独立App及微信作为营销平台。对于联
盟体公司的现有投资金额，傅全勇表示，首期投资1500
万元，每家酒店集团现金出资300万元。事实上，中国酒
店联盟体早于去年7月已经成立，当时，由城市名人、华
天、开元、纽宾凯、曙光、粤海6家酒店集团签署战略合作
协议，六方共同成立酒店联盟，致力于在会员共享与联
合订房两个方面展开深度合作。

联盟体公司执行董事、开元酒店总经理陈妙强曾表
示，成立酒店联盟的意义在于，一是能破解酒店的区域
性限制。中国虽然有上万家星级酒店，但是连锁化程度

非常低， 而且不少酒店集团具有明显的区域性特征，例
如开元在浙江优势明显，华天在湖南市场份额大，然而
这些酒店一旦脱离了核心市场，就变得力不从心，无法
满足核心会员的出行需求。另外，联盟体也能强化酒店
对于核心会员的吸引。以开元酒店集团会员为例，开元
商祺会的金卡会员去到没有开元旗下酒店的城市时，就
可以选择入住联盟体内其他酒店集团的酒店。会员同样
可以获得相应的会员专价和住宿权益。

而对于这家独立的第三方平台公司， 该联盟曾表示，
公司将依托于O2O技术平台，为联盟内的所有会员提供服
务，包括会员专价的实时在线预订、会员积分兑换、会员身
份线下识别以及储值卡在不同酒店之间的交叉消费。

有业内人士分析，该平台的成立是酒店业在强化自
有渠道对抗OTA。陈妙强曾表示，OTA是酒店的多个渠
道之一，平台并非专门针对OTA成立。对于酒店联盟体，
业内仍谨慎看好，华美酒店顾问机构首席知识官赵焕焱
认为，联盟体缺少实质的资本纽带，而象征性资本关联
遇到利益冲突时，联盟的效果会不尽如人意。

·资讯播报·

15.2亿元评估价值 增值率高达38倍

稻草熊影业缘何受资本青睐

屡被安全事故“叫停”的欢乐谷
北京商报讯（记者 陈杰 张致宁）

北京欢乐谷最近被“高空悬停”事故绊
了个跟头。日前，北京欢乐谷“水晶神
翼” 过山车项目在爬升过程中出现高
空悬停，多位游客被困。园区方对此给
出“飞鸟触发传感器逼停过山车”的解
释，遭到网友质疑。据不完全统计，仅
京沪两地的欢乐谷近几年就曝出多起
安全事故， 大多与大型游乐设备高空
悬停有关。

3月19日，北京欢乐谷“亚特兰蒂
斯”主题区的“水晶神翼”过山车项目
出现高空悬停， 事件导致26名游客滞
留在过山车上长达18分钟， 在舆论上
引发了高度关注。昨日，北京商报记者
去北京欢乐谷进行了实地探访。 对于
事故发生的原因， 北京欢乐谷市场部
经理张亮解释， 是由于有飞鸟落在游
乐设施“水晶神翼” 的传感器上，导致
传感器瞬间启动自我保护装置， 为了
保护安全，设施在提升段停止运行。但
是，有不少网友质疑“飞鸟触停”说，认
为是由于北京欢乐谷设备陈旧、 高频
次使用以及监管不力所致。

北京商报记者在北京欢乐谷观

察到，不少大型游乐设备的确表面存
在老化现象。然而张亮对上述说法予
以否认，他表示出事的设备虽然使用
了十年左右，但是设备的使用期限和
使用频次与此次事故没有必然联系。
他还出示了 “水晶神翼 ”项目的设施
安全检验合格证，证书显示该设备下
次检验的日期为2016年12月18日前 。
不过北京欢乐谷随后给记者提供的
一组数据也显示，北京欢乐谷目前有
大型游乐设施 （A类 ）共计20台 ，这些
设备的有效期在20年以上。 其中，使
用超过五年的设备共有17台，占总数
的85%。

实际上， 这已经不是欢乐谷首次
曝出安全事故。 据北京商报记者不完
全统计，从2006年至今，仅京沪两地欢
乐谷的安全事故就超过10起， 原因大
多是外部因素使得传感器出现自动报
警所致。其中，上海欢乐谷曾于2013年
连续发生3起过山车因传感器报警引
发的高空悬停事故。

对于由于传感器报警引发的过山
车项目频发骤停的原因， 深圳市仁怡
安装工程有限公司总工程师李长俊在

接受北京商报记者采访时表示， 国内
主题公园在大型娱乐设备的采购方面
纷纷将目标选择海外市场， 海外大型
装备的传感器布点较多， 尽管安全性
有很大提高， 但是传感器的敏感性也
使得由于外部物体触发传感器所导致
的骤停现象更为频繁。

然而一位不愿具名的主题公园业
内人士向北京商报记者透露， 北京欢
乐谷过山车骤停， 或许不仅仅是小鸟
或其他外部因素触发传感器从而引发
自我保护装置启动这么简单。 而且主
题公园应该在这方面投入更多精力，
尽可能地降低此类安全事故发生的几
率，从各地频繁曝出的安全事故来看，
欢乐谷显然在这方面做得不够。 全国
索道游乐设施标准委员会委员钟信孚
也向记者介绍， 由传感器所引发的过
山车骤停现象是可控的。“主题公园应
该通过高频次检查排除安全隐患，并
积极与设备生产制造商进行沟通，解
决因传感器敏感所导致的过山车频繁
骤停问题。”

有业内人士认为， 国内主题公园
市场正在扩容，主题公园这一“体验至

上”的行业一旦被“安全事故”缠身，将
给企业和整个行业带来不利的影响。
美国IAM公司总裁、 世界水上乐园协
会安全委员会副主席Michael Friscia曾
表示，作为主题公园的领导者，一定要
将安全放在比其他投资都重要的位
置，否则安全隐患会不断重复出现。

北京商报讯（记者 卢扬 陈丽君）备受争议的《叶问
3》票房造假一事终于有了结果。全国电影市场专项治理
办公室日前对此事已经彻查并做出了相关处理。经查影
片《叶问3》确实存在非正常时间虚假排场的现象，查实
的场次有7600余场，涉及票房3200万元，这部分虚假票
房也将从原统计数据中扣除。同时，该片总票房中含有
部分自购票房，发行方认可的金额为5600万元。

同时，全国电影市场专项治理办公室还对《叶问3》
相关责任方提出处理意见：对该片发行方大银幕（北京）
发行公司暂停新的电影发行业务一个月； 对全国涉事的
73家影院所属20家院线公司进行通报批评； 虚假场次出
票相对集中的3家电商也被严重警告。其中，根据中国电
影发行放映协会通知，北京地区涉及不实排场、情节较严
重的影院有新影联天宝国际影城和美嘉影城三里屯店。

如今，《叶问3》 日排片已下滑至2.5%左右， 但实际
上，《叶问3》上映首日排片高达74%，票房为1.5亿元。自
上映以来，该片票房就呈现出高增长的态势。但是在不
断获得高票房的同时，该片票房造假事宜以及投资方快
鹿集团的各种资本操作也不断被曝出。对此，乐正传媒
研发与咨询总监彭侃指出， 该片买票房的手法并不新
鲜，但是做法却很露骨，而且这种不正规的手段变相挤
压了其他电影的生存空间。随后，尽管快鹿集团也发出
声明，表示遭同行打击 ，但在业内人士看来 ，在证据面
前，快鹿集团票房造假已无疑。

中国电影产业已经进入发展的快车道，但高速发展
下也难免浮躁和泡沫。业内专家表示，为保障电影产业
可持续发展，建立制度化、规范化的长效监制机制也亟
须提上日程。

票房造假《叶问3》发行方被暂停发行

北京商报讯（记者 陈杰 白帆）途家日前联合凯德集
团旗下的服务公寓业主及运营商雅诗阁有限公司（以下
简称“雅诗阁”）正式推出“途家盛捷”，该品牌是途家和
雅诗阁共同出资成立的公寓管理品牌。

据介绍，雅诗阁与途家共同出资4000万美元打造途
家盛捷，由雅途物业管理（上海）有限公司管理，采用分
享式公寓商业模式进驻市场，在途家的线上平台拥有优
先权。目前，途家盛捷已经取得6个项目，在大连、沈阳、
海口、天津、无锡和南京6个城市管理超过1000套服务公
寓单元。

雅诗阁全球首席执行官李志勤表示，途家盛捷的推
出也将在雅诗阁已有3个品牌雅诗阁、 馨乐庭和盛捷的
基础上，进一步加速雅诗阁在华的扩张规模。他还指出，
注资途家，也将雅诗阁服务公寓运营管理方面的国际化
经验与途家的线上平台有机结合。

同时，途家盛捷也是途家的“途家们”战略的重要环
节。途家网联合创始人兼CEO罗军也表示，途家盛捷品
牌落地进一步完善了途家的生态系统布局，壮大了“途
家们”。目前，“途家们”成员包括无忧我房、小螺趣租、远
大住工等，这一战略帮助途家在房产众筹、白领公寓、乡
村旅游度假等旅行住宿生态系统上实现了率先布局。

途家联合雅诗阁推新品牌

华润啤酒去年亏损近40亿港元

凯撒旅游布局“教育+旅游”

北京商报讯（记者 陈杰 实习记者 左靖远）喜
达屋酒店及度假酒店国际集团 （以下简称 “喜达
屋”）日前以每股78美元的价格与安邦保险集团（以
下简称“安邦”）达成竞购协议，总收购价为132亿美
元， 比此前万豪收购喜达屋的122亿美元的价格高
出已达10亿美元。据悉，万豪可能会修改协议提高
竞购价格，但不会太多。

喜达屋日前宣布，收到来自由安邦、春花资本
和美国J.C.Flowers & Co组成的财团（以下简称“该
财团”）提出的一个修改后的、有约束效力且财力雄
厚的收购方案，该财团会以现金收购喜达屋所有发
行在外的普通股，收购价格为每股78美元，报价较
其之前给出的收购价格每股76美元有所上涨。按照
喜达屋目前1.7亿流通股计算， 安邦保险此次涉及
的交易总价将达到132亿美元。喜达屋通知万豪称，
董事会认为该财团的收购方案已构成“更优方案”，
并有意终止之前同万豪达成的并购协议，以同该财
团签订最终协议。

3月14日，喜达屋发表公开声明称，收到一家财
团发来的无约束力收购要约，称愿以每股76美元现
金收购喜达屋所有股票。万豪同日表示，仍决意以
现金加股票的方式参与竞购喜达屋，并指出，喜达
屋的合并交易给双方股东带来了长远价值。 同时，
喜达屋在通知中确认， 万豪在2016年3月28日之前
仍有权提出竞价收购方案。业内人士则认为，万豪
虽然有竞购成功的机会，但是，对于喜达屋股东来
说，现金的吸引力仍高于万豪的股票。

华美酒店顾问机构首席知识官赵焕焱表示 ，
从单纯的财务投资层面来看 ，保险企业收购酒店
不动产是可以理解的。而不动产在喜达屋全部资
产中体量并不大。喜达屋旗下自有不动产和租赁
不动产占总资产的比例在2011年最高 ，为6.61%。
“收购酒店类轻资产，如果没有相应的配套措施 ，
对安邦和喜来登来说都存在一定风险 。安邦此次
属于跨行业收购 ， 会面临酒店品牌管理上的风
险。因此，与此同时，喜达屋的品牌发展也会受到
考验。”

与喜达屋达成竞购协议
安邦截和万豪概率提升

香港启动新资金扶持邮轮业发展

继去年1月领证后，吴奇隆和刘诗诗
终于在昨日举办婚礼。而在婚礼前夕，一
则“吴奇隆用10.8亿元给刘诗诗当聘礼”
的消息吸引了业内关注，该聘礼正是暴
风科技日前发布公告拟收购的江苏稻
草熊影业有限公司 （以下简称 “稻草熊
影业 ”）。值得注意的是 ，稻草熊影业所
有者权益为3835万元，但其估值却高达
15.2亿元， 且稻草熊影业从去年才开始
实现盈利，目前只拍摄完成两部作品。那
么， 是什么原因让稻草熊影业受到资本
的青睐呢？

影视产业热炒高估值
公开资料显示， 稻草熊影业于2014

年6月成立，是2003年吴奇隆所创立的北
京稻草熊影视文化有限公司衍生出来的
品牌系列公司之一， 注册资本为1000万
元，股东包括刘小枫、刘诗诗和赵丽颖，
三人分别拥有公司79%、20%和1%的股
份，成立至今，稻草熊影业仅投资拍摄了
《剑侠传奇》和《不可能完成的任务》两部
作品。

从稻草熊影业的业绩情况可以发
现，2014年稻草熊影业并未产生营业收
入 ，净利润也为-23万元 ，直至 《剑侠传
奇》于去年7月与北京奇艺世纪科技有限

公司签订电视剧产品销售合同， 并随后
在爱奇艺等平台播放后， 才使得该公司
2015年获得6764万元的营业收入， 净利
润为2852万元。 而稻草熊影业的所有者
权益为3835万元，与高达15.2亿元的评估
价值相比，增值率高达38倍。

在北京大学文化产业研究院副院长
陈少峰看来， 目前各路资本纷纷涌进影
视行业，使得影视公司被炒得火热，并购
估值也普遍较高，照此情况看，稻草熊影
业超15亿元的估值并不算高。 且从此次
收购情况看， 暴风科技收购稻草熊影业
能加强其内容方面的竞争力， 帮助完善
公司布局， 同时影视公司较高的估值也
能增量暴风科技的业绩， 有利于提高公
司股价。

明星资源吸引资本目光
作为一家影视公司， 专业人才和内

容资源是其核心竞争力之一。 通过观察
稻草熊影业的团队可以发现， 该公司也
汇集了国内部分明星资源和专业人才。
其中占有79%股份、负责稻草熊影业全面
业务的刘小枫已从事电视剧行业13年，
其团队近年来拍摄制作了 《牌坊下的女
人》、《新白发魔女传》、《剑侠传奇》 等作
品， 而另外两名股东则是国内知名演员

刘诗诗和赵丽颖。
除此以外，稻草熊影业还与吴奇隆、

赵丽颖、黄伟杰、马焱、牛静等多位知名
导演、制片人、演员、编剧人员建立合作
关系，其中吴奇隆在2016-2018年期间每
年至少出演一部由稻草熊影业制作发行
的影视剧作品，并与黄伟杰、马焱、牛静
等著名导演、编剧签订三年合约，每年至
少合作一部电视剧作品。

风山渐文化传播（北京）有限公司董
事长王兵表示， 虽然稻草熊影业成立时
间不长 ，作品数量也不多 ，但该公司背
后拥有吴奇隆 、刘诗诗 、赵丽颖等稀缺
的明星资源 ，形成其竞争力 ，而这也是
众多资本看重的地方， 且影视行业投资
存在风险， 与知名导演和编剧合作也能
在一定程度上成为公司旗下作品收视的
保证。

年轻公司更易实施收购
与国内众多知名影视公司相比，稻

草熊影业是一家较为年轻的影视公司，
成立时间不足两年。但在业内看来，公司
年轻也能成为增加资本青睐的砝码。“其
他领域的资本介入影视行业较多采用的
是收购投资影视公司， 但相较成立多年
的影视制作公司进行收购等资本动作并

不容易， 发展较好的或多或少会有独立
上市的打算， 且收购所需要的成本也相
对较高， 另外还有一部分影视公司虽然
成立多年，但一直没有发展起来，导致投
资风险相对较高。 而成立不久且已有部
分市场反响较好作品的影视公司在收购
过程中相对较为容易， 同时这类影视公
司也需要外界资金的投入推动自身发
展”，陈少峰表示。

此外从稻草熊影业的业务规划中
可以看出，虽然该公司直至去年才有第
一部作品面世，但未来三年该公司计划
参与拍摄12部电视剧， 包括热门IP 《蜀
山战纪之绝爱无双》， 同时此次收购稻
草熊影业也进行业绩承诺，承诺2016年
的净利润不低于1亿元 ，2016年和 2017
年净利润累积不低于2.4亿元 ，2016年 、
2017年和2018年净利润累积不低于4.36
亿元，并同意就稻草熊影业实际净利润
数不足承诺净利润数的部分进行补偿。
陈少峰对此表示，三年12部电视剧这一
数量在业内处于中等水平，且目前影视
行业竞争激烈 ，若投拍数量较多 ，不仅
会增加成本 ，同时也增加风险 ，以适当
的投拍速度并注重内容质量，公司发展
会相对较为稳定。

北京商报记者 卢扬 郑蕊

北京商报讯（记者 钱瑜 孙昊天）华润啤酒日前公布
了2015年业绩，公告显示，截至2015年12月31日，包括已
终止业务， 华润啤酒在2015年度实现营收1331.03亿港
元，较上年同期下降21.18%；净利润亏损39.95亿港元，而
2014年度亏损为1.61亿港元。值得注意的是，华润啤酒出
现的亏损全部来自此前剥离的非啤酒业务。

从华润啤酒的啤酒业务看，该公司2015年实现营收
348.21亿港元， 较上年同期增加1%； 净利润为8.31亿港
元，同比增长13.84%。

而在去年8月底，华润创业将该公司的零售、食品及
饮品三大业务出售给母公司华润集团，其中包括华润万
家、太平洋咖啡和怡宝等知名品牌，同时华润创业更名
为华润啤酒。华润啤酒在公告中表示，转型成为一家专
注啤酒业务的公司能够让啤酒业务价值从原来符合结
构与相关资本的限制中释放出来，从而使该公司能够在
执行业务发展计划方面享有更多的灵活性。

受中国经济增长放缓、行业整合以及业务转型和全
国扩张而持续投入资金所带来的负面影响，华润啤酒已
终止经营的营收为984.16亿港元，净利润亏损48.26亿港
元。其中，对英国零售巨头Tesco PLC中国业务的整合还
在进行中， 这也导致在2015年前8个月， 该业务亏损达
33.3亿港元，同时食品业务在剥离前亏损为2900万港元，
饮品业务则实现了2.95亿港元的盈利。

北京商报讯（记者 关子辰）昨日，凯撒旅游联合少儿
舞蹈教育品牌北京红舞鞋以及万科集团举行发布会，宣
布启动首届“乐舞中华”少儿中国舞舞蹈展演。据悉，凯
撒旅游和北京红舞鞋还尝试将课堂搬到海上，布局“教
育+旅游”的跨界合作。

此次凯撒旅游将承办本届“乐舞中华”少儿中国舞
舞蹈展演的决赛接待服务，双方尝试将舞蹈教育搬到海
上。双方将在8月4日出发的“黄金公主号”邮轮上举办此
次活动。凯撒旅游相关负责人介绍，通过主题活动、舞蹈
教学等方式，将旅游和学习融合。同时，未来还将深入探
索“教育+旅游”多元化合作模式。

业内人士分析指出，邮轮因其舒适性和海陆双重体
验，是当下中国游客亲子娱乐的场所之一。把教育活动
放到邮轮上， 一方面能够提高邮轮上的娱乐体验度，提
升家长对该产品的关注，另一方面，也能够消化很多包
船的库存，是一个合作共赢的方式。

据了解，近年来，随着教育机构的不断涌入，业内人
士指出， 在市场繁荣的同时更需要专业的教育机构、学
校和旅游企业进行合作，未来“教育+旅游”更需要专业
化的产品。

北京商报讯（记者 陈杰 白帆）香港旅游发展局日前
透过“2016年全球邮轮海事展”公布了香港2015年邮轮旅
游的数据，并表示将启动一批新资金支持邮轮业的发展。

香港旅游发展局公布的数据显示，2015年邮轮在香
港停靠140余次， 超过香港启德码头2013年启用当年的
60%。同时，整个邮轮旅游市场在近几年发展火爆，内地、
台湾等航线愈发密集，邮轮品牌也越来越多。另一方面，
香港旅游业近两年的发展不尽如人意，寒冬持续，邮轮
业成为香港重视的焦点。在此背景下，香港旅游发展局
宣布开启2016年邮轮新资金，资金将主要用于促销邮轮
旅游产品、在潜在市场与部分航线共同开发邮轮旅游产
品，包括帮助邮轮产品的市场营销、产品开发等推广。

另有媒体报道，香港旅游发展局在世界各地推广香
港作为亚洲邮轮枢纽，并联同不同的邮轮公司推出宣传
活动，推出首个“亚洲邮轮项目”。实际上，香港近几年一
直大力支持香港邮轮行业的发展，包括推出香港邮轮旅
游专案、与台湾合作发展区域性邮轮旅游等。

昆士兰旅游局战略合作蚂蜂窝

北京商报讯（记者 陈杰 白帆）澳大利亚昆士兰州旅
游及活动推广局日前与蚂蜂窝签署战略合作，双方将在
专题合作、 目的地信息优化、UGC内容等多方面进行合
作，针对自由行用户提供更多昆士兰旅游信息。

蚂蜂窝旅行网COO吕刚表示，早在去年，蚂蜂窝即
与昆士兰州旅游及活动推广局合作推出一系列的专题
合作，如“凯恩斯和大堡礁101件可做的事”、“黄金海岸
和凯恩斯-定制你的奇趣之旅” 等项目，“相信通过今后
的合作，可以为大家打造更多精彩昆士兰的新玩法”。而
澳大利亚昆士兰旅游及活动推广局首席执行官李颜也
表示，昆士兰与蚂蜂窝的合作将帮助昆士兰旅游业与中
国消费者更多地直接沟通和联系，让昆士兰更加有效地
了解中国消费者的需求和喜好。

数据显示，中国是昆士兰州第一大旅游消费市场和
第二大国际客源市场，2015年共有39.9万中国游客到访
昆士兰，同比增长20.8%，旅游消费总额接近10亿澳元，
同比增长50.8%。 而在2016年，旅游信息的丰富度、签证
利好、 航线增加等将持续推动中国游客的澳大利亚之
旅。同时，昆士兰也一直是中国游客最喜爱的旅游目的
地之一，蚂蜂窝旅游研究中心提供的数据显示，昆士兰
是最热门的澳洲出游目的地之一。

京沪欢乐谷
近年“高空悬停”安全事故一览
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上海欢乐谷
2009年8月14日 “谷木游龙”高空悬停
2009年8月25日 “疯狂精灵”高空悬停
2011年1月24日 “绝顶雄风”高空悬停
2012年7月3日 “蓝月飞车”高空悬停
2013年7月21日 “谷木游龙”高空悬停
2013年9月28日 “绝顶雄风”高空悬停
2013年10月19日“蓝月飞车”高空悬停

2009年9月8日 “特洛伊木马”突然停摆
2013年7月13日 “奥德赛之旅”高空悬停
2016年3月19日 “水晶神翼”高空悬停

北京欢乐谷


