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华人文化控股集团董事长黎瑞刚：

互联网对电影产业影响有限

输入法微创新时代搜狗领跑

去年黎瑞刚以华人文化控股
集团 （以下简称 “华人文化 ”）董事
长的身份频繁布阵 ，包括斥资80亿
元拿下中超未来五年版权 、联合华
纳兄弟娱乐公司 （以下简称 “华纳
兄弟”）成立旗舰影业等大手笔 ，除
了传统文化产业之外 ，黎瑞刚对互
联网的兴趣渐浓 ， 不过他坦言 ，互
联网对于电影的影响只在发行 、推
广层面。

与微鲸电视发布会上的牛仔裤
T恤不同，黎瑞刚在旗舰影业发布会
上回归了西服装扮， 然而他之于这
两个行业都毫无违和感， 随意在互
联网气质和传媒气质间游走。

事实上， 谈起华人文化就不得
不提到他的互联网元素。 去年10月
华人文化成立， 投资方名单上赫然
列着阿里和腾讯这样的互联网大
鳄， 互联网与移动成为华人文化的
三大投资领域之一， 此外华人文化
还创立了专注于家庭娱乐的互联网
科技公司微鲸科技并打造出互联网
电视品牌“微鲸”。

不过， 黎瑞刚对于互联网并非
盲目推崇，尤其是在电影领域。他向
北京商报记者坦承，“互联网可以产
生IP，互联网还可以做发行、票务和
推广，这是互联网做电影的行为，是
优势，但电影其实还是一门手艺活，
即使电影的发行和宣传推广受到了

互联网的影响， 电影的本身还是故
事，不管互联网有多强大，这一点不
会变”。

在黎瑞刚的逻辑里， 互联网只
是电影的术， 而目前国内电影领域
需要修炼的术不光是互联网。 而此
术正是华人文化与华纳兄弟成立合
资公司的目的，“我希望我们可以在
华纳兄弟身上把好莱坞成熟的电影
创意和开发流程学习过来， 甚至可
以说是复制过来。 让中国建立工业
化、产业化、体系化的故事开发创意
的流程。”他对此并不讳言。

黎瑞刚进一步向北京商报记者
解释他的以上目的， 他直言，“IP的
确很重要， 行业目前也很热衷于IP,
但是过度迷信IP花很多钱去买所谓
的大IP并不是最重要的事情。其实IP
是需要去发现的， 但不光要有好的
眼光，还需要有专业的能力去开发，
即使你买到了一个好的IP， 如果你
用很烂的、没有成体系的开发，还是
会有问题”。

双方的合作成果也即将接受市
场检验。据黎瑞刚透露，旗舰影业计
划在两年内推出12部电影。 这家由
华人文化领导的财团控股51%，华纳
兄弟持股49%，香港电视广播有限公
司（TVB）持有前者财团10%股份的
公司， 将最晚在今年三季度公映首
部影片， 而该公司的成立时间距今
仅半年。

除了电影本身， 令业界期待的
还有华人文化各板块与互联网的协
同。就在旗舰影业高调发声之前，微
鲸科技也再度强调内容之于互联网
电视的重要性。 而与微鲸有血缘关
系的旗舰影业的影片储备无疑将为
微鲸在内容战场上助力， 而究竟华
人文化会如何部署各方资源、 如何
与互联网配合，黎瑞刚笑而不语。毋
庸置疑，这不光聚焦了业界的关注，
也是黎瑞刚棋局的重要一步。

北京商报记者 魏蔚

·资讯·

井通落实区块链技术商业级应用
北京商报讯（记者 魏蔚）井通（北京）科技有限公

司执行董事、联合创始人郑宇近日表示，已将区块链技
术真正形成了可以用于大型企业的应用， 近期已与多
家企业达成了战略合作，尤其与世界500强企业海航集
团展开了多项基于区块链技术的业务合作， 将诸多应
用一一落地， 将中国的区块链技术推进到了世界的最
前沿。

据了解，早在2014年，井通科技公司就已经与海航
集团相关部门进行沟通与合作，先后在集团采购体系、
供应链融资和员工福利等领域落实了一系列应用，尝
试将自己的资源进行互联互通。

井通公司利用区块链的加密技术， 为各企业封装
客户信息和自主沉淀资金， 实现了消费分享又避免了
客户关系流失， 同时将定价权从企业手中授予最终用
户，实现了我的地盘我做主的满意感。又利用分布式系
统技术特点的低成本快速构建互通互联的分享互换生
态系统，服务企业，造福用户。构筑分享经济+区块链
的新经济形态。

瑞星红色预警恶性敲诈病毒新变种
北京商报讯（记者 张绪旺 姜红）3月17日，瑞星公

司对全体网民发布红色安全警示，一类名为“密锁”的
敲诈型恶性病毒开始在国内突然爆发， 仅3月16日、17
日， 瑞星客户服务中心就已接到50余名用户反馈感染
此毒。该类病毒通过电子邮件传播，一旦用户点击带毒
附件， 电脑中的各类文档、 隐私文件都将被病毒 “上
锁”，如不按黑客要求付款，将永远无法恢复正常。

瑞星安全专家介绍，目前该病毒在国内已有约600
起个人及企业染毒案例，病毒攻击次数已达到53万次，
属于集中爆发的恶性病毒。

目前，瑞星旗下个人、企业级安全产品的病毒库均
已进行紧急升级，以启发式方式帮助用户拦截、查杀来
自电子邮件中的最新“密锁”敲诈病毒。

神州瞄准二孩红利上线孕妈专车
除电商企业外， 移动出行企业也开始瞄准二孩红

利。神州专车近日宣布，将联合公安部中国道路交通安
全协会共同推出中国首部 《孕妇专车安全服务规范》，
同时推出国内首个孕妈专车产品———神州孕妈专车。

据了解，《孕妇专车安全服务规范》 以孕妇安全出
行为核心，在车辆、司机、服务和保障四大方面制定科
学、严格的标准，为孕妇出行用车提供行业指导标准。
神州专车同时推出的孕妈专车，严格依照《孕妇专车安
全服务规范》， 并在此基础上进行了全面细化和升级，
从四大维度保障孕妇的出行安全，为其提供贴心、高品
质、极致的专车体验。

具体而言， 在车辆上神州孕妈专车全部为价格15
万元以上的中高档车型，车龄三年以内；车内配备呕吐
袋、腰枕、胎教光盘等物品，并备有孕妈专用车贴，以告
知车内载有孕妇，提醒周围车辆小心驾驶；司机方面，
除了全部为三年以上驾龄的专业司机， 保证严审无犯
罪记录，还要接受医疗救助培训，熟悉孕期基本医疗救
助常识。另外，神州孕妈专车要求司机平稳驾驶，且车
速不能超过60公里/小时，车内温度控制在22℃等。

对于此次神州孕妈专车的上线， 中国道路交通安
全协会常务副理事长樊汉国表示：“此次联合神州专车
共同推出《孕妇专车安全服务规范》，从交通安全的角
度提出了关于孕妇专车的安全服务规范， 从而引领整
个行业为广大孕妇提供更安全、 更专业的互联网专车
服务。”

同时，神州专车CEO王培强也表示，“孕妇属于特
殊群体，她们在出行过程中处于弱势，其出行安全保护
问题应该引起全社会的关注，神州孕妈专车正由此‘应
孕而生’。”据报道，今年恰逢“金猴年”，又是二孩开放
的第一年，预计全国将有2800万孕妇，创近年孕妇数量
之最，而市面上并没有一款真正面向孕妈的专车产品，
其出行面临诸多不便，甚至可能发生各种安全事故。

业内人士则认为，神州孕妈专车采用“专业司机、
专业车辆”的定制服务模式，针对孕妈这批需要特别照
顾的弱势群体，精心设计高品质出行产品，一方面为孕
妇的安全出行提供专业保障，引领专车行业发展；另一
方面，也有利于推动整个社会关心孕妈出行，倡导安全
驾驶。

近日， 知名移动互联网第三方
数据机构比达咨询发布 《中国手机
输入法产品市场年度报告（2015）》，
对中国手机输入法市场竞争格局进
行了研究， 并对中国手机输入法的
用户行为进行了洞察分析。 在2015
年中国手机输入法市场矩阵中 ，搜
狗输入法稳居市场领导者地位。

微创新不断
2015年中国移动网民规模为

61981万人， 同比增长11.3%， 预计
2016 年 中 国 移 动 网 民 规 模 将 达
68303万人。2015年中国手机输入法
市场规模达56119万人，预计2016年
将达61786万人，增速将达到9.6%。

中国手机输入法市场技术创新
不断，细胞词库、云输入、热词更新、
自定义功能、表情输入、长词联想等
智能化、个性化功能层出不穷，中国
输入法市场进入快速发展阶段。

比达咨询认为， 影响输入法市
场的因素主要有以下三个方面 。首
先是国内智能手机的兴起为中国手
机输入法市场提供契机 ，2015年全
年中国内销智能手机出货量至4.43
亿部， 其中小米和华为的市场占有
率最高，分别为15%和14.5%。

第二是移动网民的快速增长促
进了中国手机输入法的发展 ，2015
年中国移动网民规模达6.20亿，移动
网民占总体网民比例达90.1%，同比
增加6303万人。

第三是互联网巨头以及其他专
业软件公司的加入对中国手机输入
法的发展起到了推动作用， 百度等

互联网巨头以及触宝科技等专业公
司纷纷布局手机输入法市场， 提升
市场竞争力。

绝对优势领先
数据显示 ，2015年中国手机输

入法市场， 前两位依次是搜狗输入
法和百度输入法， 搜狗输入法市场
份额为68.1%，百度输入法市场份额
为17.2%，搜狗输入法以近七成的市
场份额处于市场领先地位。

2015年中国手机输入法市场矩
阵中，搜狗输入法处于领导者地位，
百度和讯飞输入法处于探索者地
位，触宝输入法处于观望者地位。

从执行力上考量， 搜狗手机输
入法以绝对优势领先其他竞争者 ，
搜狗手机输入法市场份额为68.1%，
位居第一。在市场发展前瞻性方面，
从品牌知名度、产品功能丰富性、用
户体验、商业模式四个维度考量，搜
狗手机输入法得分最高，位居第一。

最受年轻人欢迎
报告显示 ，2015年中国手机输

入法用户性别分布中， 女性占比达
到51.9%；男性为48.1%。在用户使用
率分布中， 搜狗手机输入法在各类
人 群 中 整 体 使 用 率 最 高 ， 达 到
85.7%，相比较而言 ，搜狗输入法在
“90后”、“00后” 人群的使用率占比
中尤为突出，分别是88.2%和86.7%。

2015年中国手机输入法市场用
户选择手机输入法信息时关注因素
分布中， 不同年龄段用户在选择手
机输入法时关注因素差异明显。“70

后”、“80后”用户更关注出词智能准
确 ， 其中关注出词智能准确的 “70
后”和“80后 ”分别占各自年龄段的
70.2%和70.5%。“90后”、“00后” 相比
之下更关注界面/皮肤；其中关注界
面/皮肤的 “90后 ”和 “00后 ”分别占
各自年龄段的78.3%和86.3%。

在用户使用输入法皮肤种类分
布中，“70后”、“80后”使用景物风景
类皮肤比例最高 ； 相比之下 ， “90
后”、“00后”使用卡通动漫皮肤比例
较高。

报告显示， 用户在手机上发送
的表情频率分布中， 有60.2%的“00
后”和46.4%的“90后”每天发10次以
上 。相比之下 ，则有50.2%的 “70后 ”
和36.2%的“00后”不喜欢发送表情，
其中emoji和下载的图片表情占比最
高，分别为37.9%和34.2%。

用户对颜文字使用情况分布
中，“90后” 以下人群使用频率均比
较高。从整体来看，颜文字在各年龄
段的使用率均在一半以上。 同时报
告还统计了输入法颜文字满意度 、
输入法邮件满意度、 输入法皮肤满
意度等，在以上这些项目中，搜狗输
入法均以较高的分数位列第一。

在比达咨询报告中， 搜狗输入
法在各个方面均取得领先排名 。搜
狗输入法在满足用户高效多元输入
的同时，在皮肤、表情、颜文字等方
面齐发力， 趋向于为用户制造强大
的个人IP。 符合存在感和个性化心
理驱动的手机输入法更能得到 “90
后”、“00后”的欢迎 ，这也将成为中
国手机输入法的主流发展趋势。


