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网络直播火爆的是与非

C3 C4 互联网医疗，腾讯模式三连击企业级应用将告别价格虚高C2 网络直播监管重在“家规”
一度处于监管真空地带的网络直播， 最近因问

题内容被相关部门敲响警钟， 新鲜事物网络直播行
业面临着怎样的监管难度， 行业本身应该如何自律
和他律、监管的红线松紧度均引发业界关注。

如今企业级应用市场开始快速步入移动时代，
BAT也在加速布局。不过，行业内也存在产品数量繁
杂、 价格参差不齐、 同质化严重等现象。 在高速波
CEO高波看来，行业呼唤真正高质量的免费。

互联网医疗一直难寻系统性落地工程。不过，近
日腾讯与贵州百灵集团、贵州卫计委展开合作，从试
点、战略和产品三个维度，以糖尿病等“慢病管理”为
突破口，开始系统地梳理腾讯互联网医疗布局。

抛砖引玉

不幸的是只有一个papi酱
张绪旺

近来网红经济大热，作为网红
成名的渠道之一，网络直播平台也
迎来新一轮追捧。近日，斗鱼被腾
讯投资， 专做移动端的花椒、映
客、易直播也获得了资本赏识。行
业风口到来后， 主播与直播平台
见风使舵， 但行业却因种种原因
而备受质疑。

由于1200万元投资，由于罗辑思维
罗振宇的大力鼓噪，以及极具噱头的广
告 位 竞 拍 ，papi 酱 成 了 最 当 红 的 网
红———不靠颜值，不唱歌不跳舞，甚至
也不接受“豪车、游艇”（网络直播平台
观众赠予主播的道具型礼物）。 更因为
papi酱生产的是内容， 这是当下自媒体
热潮下的最好注脚———一个草根内容
生产者的创富奇迹。

但不幸的是，好像只有一个papi酱获
得如此的关注，而且按照投资进展和商业
化速度，papi酱注定会以更快的速度远离

草台班子，一路向组织化、精英化的公司
运作发展。对于她个人，这无疑是幸运的，
但作为一个自媒体样本，这样“脱离群众”
的速度有点太快。

因为自媒体尤其是视频自媒体“太阳
底下无新事”，不应当忘记优酷、土豆等视
频网站的诞生初衷，UGC（用户生成内
容）也不能因为换了一个“自媒体”称谓就
冒充新鲜事物。 但为什么papi酱火了，而
有概念已久的UGC、 短视频还是不能成
为视频网站的营收主力？答案只能是“互
联网国情”。

知名投资人阎焱说，papi酱只是一种
现象，而不能称之为经济。笔者深以为然，
若不是挂上自媒体的帽子以及投资东风，
papi酱与过去任何一个网红都没太大区
别，与那些火过的“暴走大事件”、“万万没
想到”等也没太大区别，甚至papi酱还没
追上“暴走大事件”、“万万没想到”这些团
队如今的体量。

“不患寡而患不均” 也是互联网精神
之一，对于UGC和自媒体，我们更希望出
现“两千个价值十万元的甲乙丙，而不是
一个价值两亿元的papi酱”。在这种层面，

我们不欢迎罗辑思维“个体出位”的包装
思路，它太违背互联网精神，反而更像传
统饭馆“活一个火一个，再建一个”的思
路。当然，这种局限很大程度源于罗辑思
维本身的平台能力， 或者它还不算一个
平台。

papi酱的成功99%是她自己的努力和
成功，但若想出现两千个papi酱，更需要
优酷土豆、 腾讯视频等大平台的力量,它
们近些年的精力太过于被影视剧版权所
吸引，尽管有类似于“自频道”这类尝试，
但远远不够。

娱乐需求炒热市场
“每天重复的生活太无聊了，实在没

什么新鲜的事情可做”，小赵是北京一名
普通的上班族， 看网络直播已经有几年
的时间了。他认为，直播就是闲杂时间看
别人的生活， 随便跟主播聊一聊算是一
种消遣。

另外， 也有一些人抱有其他心态。在
大学读书的陈同学则是为了围观自己的
网红偶像每天守在直播平台上等待。上班
族姗姗则喜欢用移动端直播应用，看一些
“奇葩”直播，她说，有的主播做的事情、说
的话很让人反感， 这个时候她便会扮演起
嘲讽和吐槽的角色，“反正这些主播就是为
了吸引眼球，当然骂声也是其中一部分”。

与观众的心态相呼应的是，不少主播
也是抱着兴趣爱好和娱乐的目的开始接
触直播。

当红“夫妻档”主播土哥、云姐从2013
年开始在YY上做直播，主要以唱歌为主，
也拉一些家常。土哥在接受北京商报记者
采访时表示，二人本就在YY上结缘，工作
繁忙放弃了一段时间，后来工作之余又把
兴趣捡了回来，没过多久就开始专职。

美女主播陈妤琳来自台湾，主要做美
妆内容，“接触到直播是在去年7月， 由于

自己本来就对美妆保养非常有兴趣，所以
抱着尝试的心态，先从拍视频开始，每月
三四个，随着平台有了直播的推广就开始
去做直播”。陈妤琳本身的工作是美睫师，
随着视频数量和直播次数需求变大，她也
正在考虑努力向网红或艺人发展。

不过， 做微商的果果是最近看了很
多企业宣传才参与到主播阵营的 ，“每
天都看到朋友圈里有人发 ‘你丑你先
睡，我美我直播 ’，朋友们都觉得我可以
去做搞笑直播， 所以才从上个月开始玩

儿了起来”。
看陌生人直播已经成为了一种娱乐

需求， 而网红偶像反向参与的也很多，移
动网络的发达更是将直播市场推向快轨。
不管是出于哪种目的，直播平台对用户的
吸引力来自于它的全民娱乐性，初衷都是
“好玩”，这也是物质生活水平渐渐提升而
产生的市场热需求。

草根达人吸睛创收
虽然直播这一行业存在时间并不短，

但是“某主播粉丝众多，被各家平台高薪
争抢”、“某平台女主播一晚收益20万”等
类似消息却是在最近才频繁刷屏的。做主
播并不需要过多成本，当网红成为网民及
社会议论的焦点后，主播群体大有爆炸性
增长之势。

陈妤琳目前在美狸美妆、 我是大美
人、爱美妆、斗鱼TV上做直播，还将在美
拍直播。实际上，她已经有自己的工作室，
并且还有负责的经纪人。据透露，她在斗

鱼最好的一次观看量是1.4万人次同时在
线，其他平台至少也是300-3000人次。

另外， 在美狸美妆上的信息显示，她
的粉丝数达到1.5万人左右， 并已获得超
过4万元的收入。“每一个平台基本上都是
有底薪的，有的点爱心冲人气，有的点关
注，有的可以给红包，但原则上都是平台
的钱”，陈妤琳说道。

与陈妤琳不同，土哥、云姐自始至终
都在YY平台做专职主播，“自从发现能够
将兴趣发展为职业后，我们做得更加专心
和投入”，土哥表示。目前，土哥、云姐直播
火爆的时候观看人数有2.5万左右。

“我们会接一些游戏推广的工作，平
时会接线下商演，也会经过严谨的核实后
接一些粉丝的淘宝店广告，不过这部分收
入并不多，也就1000元/月”，土哥介绍道，
大多数收入来自于平台打赏，他并没有想
过去依靠粉丝圈太多本职工作以外的钱，
“我们始终保持正能量的形象， 并不想参
与炒作”。

不过，陈妤琳对直播商业化的回答却
比较现实而可爱，“当然想赚更多的钱”，
她说，“广告的话适合自己的会接，更希望
推出自己的品牌， 暑假还会出一本美妆
书，不过赚钱也只是为了买新衣服、彩妆、
保养品”。

平台定位质疑重重
虽然只要有主播各凭本事招揽人气

就有直播平台的未来，但直播平台却因此
而面临着监管的烦恼， 审查不当不单会造
成不好的社会影响， 也会影响到平台自身
和主播多个方面。 近来坊间开始怀疑这个
行业， 甚至传出 “直播行业就是线上夜总
会，发展前景有限”的声音。

（下转C2版）


