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网络直播监管重在“家规”蓝港互动加码IP研发《捉妖记》手游

三好网发布硬件产品“超级好学宝”

从产品看产业

3D武侠游戏《三剑豪2》上线

优酷土豆联合风际、天赐打造手游全生态
近日 ，由合一集团 （优酷土豆 ）

联合风际游戏、 天赐游戏共同打造
的3D武侠ARPG手游 《三剑豪2》登
陆App Store， 对优酷土豆、 风际游
戏、天赐游戏而言，《三剑豪2》不仅
仅是一款武侠手游， 还将被打造成
现象级手游IP全生态。

据了解，3D武侠手游《三剑豪2》
是三剑豪品牌续作。《三剑豪》 是风
际游戏出品的第一款武侠手游 ，公
司累计注册用户3600万 ，玩家覆盖
我国港澳台地区、韩国、新马泰 、越
南等。《三剑豪2》 由优酷土豆联合
风际游戏、 天赐游戏共同打造 ，是
一个具有 600页原创剧情设定 、充
满悬疑的主线故事 、100位原创侠
客、1000种技能搭配的手机游戏。上
周四零点 ，《三剑豪2》 已登陆App
Store，据悉，目前安卓版也在紧张筹
备中。

值得一提的是，《三剑豪2》代言
人由林心如担当，为此，游戏专门打
造了她的专属角色———女侠 “心
如”。对优酷土豆、风际游戏、天赐游

戏而言，之所以对该游戏如此重视，
是因为《三剑豪2》不仅仅是一款武
侠手游， 还将被打造成现象级手游
IP全生态。 合一集团CTO兼云娱乐
BU总裁姚键认为 ：“普通的影游联
动，只是一场营销秀。IP应该是一个
生态概念，无论影视还是游戏，都只
是其中的一个环节。 只有把围绕IP
产生的影视、游戏、动漫、周边、营销
等环节打通，才是完整的IP生态。优
酷土豆将联合一流的内容研发 、发
行渠道伙伴，形成长线的IP开发、生
态打造计划， 让优质IP获得更长的
生命力、让生态伙伴们都能获益。”

基于优酷土豆 IP娱乐生态理
念，游戏内容中心总经理李伟表示，
之所以率先打造 《三剑豪2》的手游
IP生态，正是因为“三剑豪”是具有IP
属性的游戏， 而好的游戏本身也是
一个好的IP，“优酷土豆要做的不仅
是把影视剧、 小说IP孵化出衍生游
戏等， 还将打造基于优质游戏IP的
全新生态”。因此 ，优酷土豆将投入
千万级资源全力推广《三剑豪2》，同

时将陆续推出同名网剧、动画、大电
影等，将《三剑豪2》打造成前所未有
的现象级IP全生态。

而风际游戏CEO张霆则认为 ，
“最好的IP就是游戏本身”。作为坚持
原创、坚持精品策略的游戏研发商，
风际游戏致力于开发优质游戏 ，与
合作伙伴一起做大做强。“三剑豪 ”
品牌系列已成功运营两年之久 ，而
《三剑豪2》 更是集风际十年武侠游
戏研发经验大成、 突破武侠手游天
花板之作。对于此次携手优酷土豆、
天赐游戏打造《三剑豪2》全生态，风
际游戏充满信心。

天赐游戏CEO于贤文也认为 ，
“当前手游已经进入硬碰硬的市场
阶段，无论研发还是发行市场，都需
要实打实的真功夫， 且在战略上要
有资源整合的能力， 方可占据一席
之地。此次与优酷土豆、风际游戏的
联合发行，正是基于《三剑豪2》本身
的一流品质而展开，相信三家合力、
互补协作，可以打造出手游IP生态领
域的新标杆。”

蓝港互动近日宣布与安乐影片达成合作， 将研发
《捉妖记》正版IP手游。

据悉，蓝港互动签约的手游改编权，包括了《捉妖
记》以及已经开始筹备的《捉妖记》第二部。

此次蓝港互动与安乐影片达成合作 ，获得 《捉妖
记》全类型手游改编授权，将把胡巴等一系列萌妖形
象与电影中人妖共存的奇幻世界由大银幕延伸至移
动端。

蓝港互动将投入最优秀的研发资源， 并在影游联
动、整合营销、产品推广等方面与安乐影片进行深度合
作和跨界互动。游戏将作为电影IP的新延伸，最大程度
拓展《捉妖记》在大IP互联网时代下的品牌价值。

安乐影业人员表示， 过去两年蓝港互动陆续推出
了《十万个冷笑话》、《甄嬛传》、《芈月传》、《蜀山战纪之
剑侠传奇》等影视剧同名游戏。安乐影业希望蓝港互动
的这些经验能够帮到《捉妖记》手游的开发和运营，不
仅仅只是做一款能火一阵子的游戏， 而是能真正地和
接下来的续集电影发生互动， 共同把这个IP很好地延
续下去。

由中国教育学会高中专业委员会主办、 三好网承
办的2016互联网＋个性化教育发展论坛近日举行 ，三
好网创始人兼CEO何强发表了《三好网 “互联网＋个
性化教育”发展报告》，聚焦K12（指从5-18岁的基础
教育阶段）领域，以在线一对一的方式对“互联网＋个
性化教育”给予了解读，并发布了最新硬件产品“超级
好学宝”。

何强认为，由于互联网教育的局限性，教育的核心
“动手写” 成了传统线上教育中最容易缺失的部分，为
解决此问题，三好网研发出好学宝，通过技术手段实现
了在线上对线下教学场景的重构， 并于本次论坛对外
发布“超级好学宝”，进一步突破产品功能，实现多终端
连接，正式宣布在线教育进入了硬件时代。

目前，三好网平台注册学生人数超过7万人，交易
用户超6000人， 入驻老师超4000人， 产品复购率达到
80%。近日，三好网获得由亦庄互联网基金领投，沃衍
资本、 金百明和天使投资方磐谷资本跟投的7500万元
Pre-A投资。

一度处于监管真空地带的网络直播， 最近因问
题内容被相关部门敲响警钟， 新鲜事物网络直播行
业面临着怎样的监管难度， 行业本身应该如何自律
和他律、监管的红线松紧度均引发业界关注。业内认
为， 行业监管红线的松紧和效果主要取决于平台方
主动意愿的大小。

监管成效有限
自今年初 ，有关网络直播整顿

内容的消息至今不绝于耳 ，仅斗鱼
直播平台就两度被曝涉黄 ，此外熊
猫TV也在 3月初被网友曝出不雅
视频截图。虽然在本月下旬央视揭
秘的网络直播低俗乱象中 ，只点名
批评了以上两家平台 ，但事实上整
个网络直播行业多少都存在类似
的问题内容 ，为此 ，迅速火爆的网
络直播业经历一场全行业的道德
校准。

目前打开映客的任何一个直播
间， 在直播画面左下方都会看到直
播消息：“我们提倡绿色直播， 封面
和直播内容含吸烟、低俗、引诱 、暴
露等都将被屏蔽热门或封停账号 ，
网警24小时在线巡查！”

除映客外，YY平台也有巡查员
24小时在各个直播间进行内容巡
查。YY主播土哥表示， 与YY平台签
订的合约中有明确严格的规定 。比
如 ， 直播过程中出现了抽烟的行
为会被系统自动识别并立刻关停
直播 ， 主播也会被罚款。 此外，据
YY方面介绍，主播们还加入了YY平
台艺人群， 经过几度违规罚款的事
件后， 目前平台已经很少有再违规
的主播了。

不过， 北京商报记者登录多个

网络直播平台发现， 主播们在直播
时仍有明显的吸烟等违规行为发
生， 但是一般会选择在直播镜头外
进行。

技术检测不难实现
其实 ， 内容监测技术早就有

了，上海冠勇科技就是基于内容搜
索与比对为版权方提供网络版权
监测与维权服务 。 而冠勇科技于
2012年就推出了FBI-LIVE网络直
播监测系统，专门针对各类网络直
播进行监测 。“视频内容监测和图
像监测技术具有一定共通 性 ，只
是 视 频 需 要 把 每 一 个 视 频 切 分
成 关 键 帧 画 面 来 进 行 识 别 ” ，冠
勇 科 技 CEO吴 冠 勇 告 诉 北 京 商
报记者 ，“网络上视频监测比图片
监测更容易，但直播监测要比网络
视频点播监测难一些 ，因为它要保
证实时性。”

吴冠勇表示， 内容搜索比对技
术是一个比较专业的领域， 并且涉
及到长期的技术研发投入， 网络直
播平台可以用第三方技术实现内容
预警、过滤。

此外 ，据吴冠勇介绍 ，除了涉
黄的内容之外 ， 网络直播尤其是
UGC（由网友产生内容 ）模式的直
播平台还普遍存在影视剧侵权的
情况，有一些主播会专门找一批热

门影片，在直播间反复轮播以吸引
人气，其实这也是网络直播的问题
所在。

利益与监管博弈
在多方压力下， 网络直播确有

整顿之处。除了组建监控团队、出台
多项监管条例外， YY还呼吁全行业
的企业、 公会和主播们共同抵制各
种违法、低俗的直播内容，净化直播
平台。但是截至北京商报记者截稿，
熊猫TV等其他直播平台并未对内容
监管的具体举措给予回应。

对此， 易观智库分析师马世聪
认为， 网络直播的内容监管需要合
力推进， 她认为，“从国家职权部门
到行业组织，再到直播平台自身，其
实都有对违规内容监管的权利和义
务”。马世聪坦言 ，直播平台有义务
建立一套完善、 严密的内容监控和
审核体系， 明确对直播用户和受众
的规范约束， 这是平台规避违规内
容带来风险的必要手段。

“相比于监管机构，直播平台在
监管层面的身份更主动也更重要。”
马世聪如是说，“不过，网络直播平台
对监管的松紧度可能跟一定的利益
驱使有关，具体的监管方法包括举报
渠道和惩处机制等， 关键还是要看
平台有多大的意愿去管理和引导。”

北京商报记者 魏蔚 姜红

土哥直言，行业内大部分人都在做绿色直播，违反
道德的行为只是小部分在做，这是要坚决抵制的。他相
信直播应该是充满正能量的娱乐行业， 并不会因为一
些个人行为而被搅浑。“直播这一行业给一些热爱演艺
的人展示的机会，并解决了好多人的经济问题。”

不过，一面是收入上涨的主播们，另一面直播平台
则被业内外质疑，这样的现象让人忧心忡忡。坊间也有
不少人认为直播平台成了全民公共的副业平台， 但却
只管做嫁衣不顾自身前途。

事实上， 目前直播平台大多靠在线流量和热度吸
引广告主进行投放和导流实现盈利， 从主播获取的虚
拟礼物中抽成的并不多。 在宽带成本这一高投入的前
提下，加上变现渠道有限和内容不够创新，直播行业即
使盈利也逃不开很快触及天花板的质疑。

“直播行业其实刚进入萌芽阶段，这种互动和交流
的方式会是未来的趋势，而且潜力广阔”，YY方面人员
对这样的质疑如是说道， 平台可以通过提供覆盖多元
化的内容选择有效增加用户的活跃度，例如近来YY推
出的财经直播。

对目前市场存在的质疑记者也联系到移动端直播
应用的代表花椒直播，但对方并未给予回应。

而值得注意的是， 近来几家移动直播应用屡见融
资消息，行业内认为直播移动转型的时机到来。但仍有
从业人士对此看法冷静，她认为，现在的直播市场分两
大流派：一派是满足用户需求、有较大用户量和成型生
态体系的，比如YY、9158等；另外一派是在资本层面炒
得较火、不断去烧钱，以斗鱼、映客等移动直播为代表，
往往没有建立生态，没有证明自己的商业模式。前者除
了秀场和游戏之外，下阶段已经开始发展细分市场。但
是，后者不断融钱买流量和主播，过分依赖短平快的模
式，但本身并不具备造血功能。

北京商报记者 张绪旺 姜红

网络直播火爆的是与非
（上接C1版）


